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OBJECTIUS DEL PLA

Analitzar les fortaleses, oportunitats i reptes turistics del municipi, identificant els actius existents, les potencialitats no
explotades i les mancances estructurals que cal abordar per avangar cap a un model de desenvolupament realista i
adaptat al context local.

Dissenyar un pla d’accions realista i operatiu, amb propostes concretes, que permetin posar en marxa nous productes i
experiencies turistiques vinculades a la identitat i les especificitats de Sant Andreu de la Barca.

Impulsar un relat i una marca turistica propia, que ajudi a posicionar el municipi dins 'ambit comarcal i metropolitd,
dotant-lo d’'una identitat diferenciadora i coherent amb els seus valors, el seu entorn i la seva trajectoria com a ciutat
activa i diversa.

Estructurar productes turistics clars i orientats a segments concrets, tot transformant els actius culturals, naturals i
economics en propostes de valor turistic estructurades i comunicables, especialment pensades per al turisme de
proximitat, d’'un dia o de curta estada.

Fomentar la col:-laboracié publico-privada i la participacié dels agents locals, per tal de construir una estratégia
compartida, sostenible i viable, que compti amb el coneixement, les necessitats i les aportacions del teixit econdmic,
cultural i social del municipi.



del projecte
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CONTEXT | JUSTIFICACIO DEL PROJECTE

Sant Andreu de la Barca es troba en una fase inicial pel que fa al desenvolupament turistic, amb una activitat
economica fortament vinculada al sector industrial i logistic, i amb una funcié predominant de ciutat residencial
dins lentorn metropolitd de Barcelona.

Tot i aixo, el municipi disposa de determinats recursos, esdeveniments i actius culturals i comercials que podrien
ser posats en valor des d’'una mirada turistica, si saborden amb estratégia i coherencia.

El municipi no disposa actualment d’un relat turistic definit, ni tampoc d’una estructura de productes o
experiéncies organitzades que permetin articular una proposta atractiva per a visitants o excursionistes.

Aquesta mancanga de relat i de proposta estructurada dificulta la projeccié de la ciutat (o poble, com els seus
habitants els agrada anomenar-lo) com a destinacidé i el seu posicionament dins Uoferta turistica del Baix
Llobregat i de 'admbit metropolita.

La decisié de tirar endavant aquest projecte s’emmarca en la voluntat de dotar-se d’un pla realista, atil i
accionable, que parteixi d’'una diagnosi rigorosa i serveixi per identificar linies de treball concretes i assumibles.

En aquest sentit, el projecte ha d’ajudar a focalitzar els esforgos en accions prioritzades i amb un grau
d’executabilitat alt, tenint en compte les limitacions pressupostaries i operatives actuals.
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CONTEXT | JUSTIFICACIO DEL PROJECTE

Actualment, el departament de Promocié Economica de UAjuntament no disposa d’una partida pressupostaria
especifica per a turisme. Els recursos que s’hi destinen provenen de romanents o de partides d’altres drees, i tot i
que es recapten cert recursos anuals procedents de la taxa turistica, aquests no s’han destinat directament a
accions turistiques.

Aquesta situacio reforca la necessitat d’un pla estratégic realista i ben dimensionat.

El projecte respon a una peticié de CAjuntament i és impulsat per 'Oficina Técnica de Turisme de la Diputacié de
Barcelona, que ofereix el seu suport técnic i metodologic al llarg de tot el procés.

Aquest encarrec semmarca dins les linies de treball de la Diputacié per afavorir el desenvolupament turistic
sostenible i estratégic dels municipis de la demarcacio.

El Consorci de Turisme del Baix Llobregat, amb una trajectoria consolidada en promocié turistica comarcal i
creacioé de producte, també dona suport i participa en el projecte ja des del seu punt inicial, aportant
coneixement, recursos i vies de col-laboracié.

La seva implicacié obre la porta a sinergies com laccés a canals de comunicacio existents (butlletins, xarxes),
estudis comparatius, iniciatives de promocié conjunta o suport per a proves pilot.
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CONTEXT | JUSTIFICACIO DEL PROJECTE

El moment actual es considera estratégic per consolidar un full de ruta turistic per al municipi, aprofitant
Uexisténcia d’iniciatives recents (com el projecte Kromatic, els esdeveniments locals o el dinamisme del mercat
municipal i dalguns establiments) i identificant noves oportunitats vinculades a Uactivitat cultural, esportiva,
natural, comercial o gastronomica del municipi.

La necessitat d’un model de gestié clara per a futures iniciatives turistiques i d’un relat unificador sén elements
centrals en la justificacid del projecte.

El pla assumeix el repte de proposar férmules viables, sostenibles i adaptades al context municipal per impulsar,
gestionar i donar continuitat als productes turistics que es puguin dissenyar.

10



l1l. Metodologiai fases
previstes




Pla de Dinamitzacio ;
Turistica de Sant estrategic
Andreu de la Barca

METODOLOGIA

A \

Y

FASE I. Treballs FASE Il. Diagnosi FASE Ill. Estratégia FASE IV. Disseny
preliminars i estratégica del del pla d’accions
recollida sistema turistic

d’informacié
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AUDIT DE LA DESTINACIO

Primera caracteritzacié del municipi com a destinacié

Analisi dels recursos, establiments turistics, equipaments i activitats i experiéncies

Analisi del marqueting de la destinacié

Lopinid i visié dels / de les agents de la destinacié

Caracteritzacié de la demanda - Perfil del turista Baix Llobregat 2024

Tendéncies del mercat turistic 2026

Quadres-sintesi de la diagnosi

14
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41 CARACTERITZACIO INICIAL DEL MUNICIPI COM A DESTINACIO

Sant Andreu de la Barca és un municipi situat a la comarca del Baix Llobregat, amb una ubicacié estratégica i
bones connexions amb la capital catalana.

Aquesta localitzacié li ha conferit tradicionalment una funcié de ciutat dormitori i un fort pes del sector industrial i
logistic, amb una activitat econdmica orientada a serveis, empreses i poligons industrials.

El perfil funcional del municipi estd clarament marcat per la seva vocacié residencial i de ciutat intermédia. Hi
destaca una poblacié jove, activa i diversa, amb una elevada mobilitat diaria per motius laborals o educatius.

Aquesta dindmica genera una vida urbana vibrant i una participacié destacada en esdeveniments locals. Malgrat
el rol de ciutat dormitori, Sant Andreu compta amb un teixit associatiu actiu i divers, amb entitats socials, culturals
i esportives ben consolidades, que poden esdevenir aliades clau en la definicié de producte i relat turistic.

LPambient urba es caracteritza per la vida al carrer, Valta participacié en esdeveniments locals i un fort caracter
festiu. Sant Andreu és percebut com un poble actiu, amb ganes de fer coses, i amb una ciutadania acostumada a
lGs intensiu de Uespai public i a participar d’activitats socials i culturals.

Aquest tret pot esdevenir un actiu per a la creacié d’experiéncies turistiques vivencials i de proximitat.

15
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41 CARACTERITZACIO INICIAL DEL MUNICIPI COM A DESTINACIO

El municipi presenta una oferta gastronomica limitada pel que fa a qualitat i diversitat.Hi ha molts bars i
establiments de tapes, pero pocs restaurants de referéncia.

Destacar, perd, que Sant Andreu de la Barca disposa de dues infraestructures hoteleres plenament operatives, fet
que pot facilitar limpuls de propostes vinculades a Uallotjament i el posicionament com a destinacié d’estades
curtes o activitats de cap de setmana.

Actualment, Sant Andreu no disposa de cap producte turistic estructurat o consolidat.

Les iniciatives realitzades fins ara (com la visita teatralitzada de Nadal o els murals del projecte Kromatic) han
estat puntuals, amb escassa continuitat i sense una estratégia conjunta que les articuli com a proposta turistica de
valor.

Sant Andreu de la Barca no disposa actualment d’un relat construit des de la perspectiva turistica. No hi ha una
narrativa definida sobre qué ofereix el municipi com a destinacié, ni sobre els valors que vol transmetre o la seva
posicié dins del mapa comarcal i metropolita.

Aquesta abséncia no respon a una manca de potencial, siné a una manca d’articulacié estratégica dels recursos i
de la promocid.

16
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ELEMENTS CLAU DE COMPETITIVITAT TURISTICA

RECURSOS TURISTICS

Elements de patrimoni cultural i arquitectonic; entorn natural i
paisatge; gastronomia i productes locals; esdeveniments i festivitats

ESTABLIMENTS TURISTICS

EQUIPAMENTS,
INFRAESTRUCTURES | SERVEIS
D’OFERTA TURISTICA

ACTIVITATS | EXPERIENCIES
TURISTIQUES

18
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ELEMENTS DE PATRIMONI ARQUITECTONIC
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Nom de lelement

estrategic

ELEMENTS DE PATRIMONI ARQUITECTONIC

Adrega o ubicacié

Tipologia

Epoca o datacié

Estat de
conservacioé

Us actual

Església Parroquial de Sant PL. de UEsglésia - c. Rector Religios S. XVI (1581), reforma S.XIX Bo Culte (Parroquia)

Ca lArmangué c/ de la Palla, 1 Habitatge S. XVl Bo Habitatge

Ca UEstapé - Cal Pascual PL. de UEsglésia, 18 Habitatge S. XIX (1883) Bo Habitatge

Can Po Canals Pl. de UEsglésia, 24 Habitatge S. XIX Bo Habitatge

Ca UEstrada (Can Ros Estrada) c/ de UEsglésia, 6 Habitatge / Equipament S. XX (1923) Bo Centre Obert municipal
Can Delforn c/ Bosch, 22 Habitatge S. XX Bo Habitatge

Can Julia ¢/ Major, 7 - ¢/ Joan Archs  Equipament / Casal parroquial S. XIX final Bo Casal parroquial
Casa Pedemonte c/ Carretera, 59 Habitatge / Equipament S. XX (1920) Bo Escola bressol municipal
El Casino c/ Catalunya, 2 Equipament cultural S. XX (1926) Bo Centre cultural
Escoles Velles c/ Carretera, s/n Equipament educatiu 1929-1930 Bo Dependéncies municipals
Can Salvi C/ Gaspar de Preses s/n Equipament / Restaurant S. XX Bo Restaurant - Complex
Ermita de Santa Madrona Av. Constitucio Religids S. XVl Bo Culte

Can Santacana - Can Sunyer c/ Riera del Palau, 8 Habitatge S. XVIII / XIX Regular / desus En desus

Can Preses Caseria del Palau Masia S. XVI = XVII Bo Segona residéncia
Can Archs Final ¢/ Bruc Masia / Habitatge S. XIX Bo Habitatge o segona
Can Jansana c/ de UEsglésia, 1 Masia / Habitatge S. XVIIl - XIX Bo Habitatge
Església de Sant Llop Barri del Palau / Can Sunyer Religids (capella rural) S. XVl Regular / Culte ocasional / en desus
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ESGLESIA PARROQUIAL DE SANT ANDREU DE LA BARCA

Descripci6:

ESGLESIA PARROQUIAL DE SANT ANDREU DE Edifici religiés de grans dimensions, amb una estructura arquitectonica

LA BARCA d’estil historicista. Presenta una nau principal amb capelles laterals,
transsepte i una capgalera semicircular. Els murs sén de magoneria
arrebossada, amb acabats en pedra i carreus als angles.

A la fagana principal, s’hi observa una portalada de pedra amb arc de mig
punt, timpa i columnes. Per sobre hi ha una rosassa i un frontd classic. El
campanar, de planta quadrada, estd adossat a un lateral. Linterior esta
cobert amb voltes d’aresta i creueria, i conserva diversos elements
ornamentals i mobles liturgics originals.

Epoca / Datacié:

XVI (1581)

Ampliacié o intervencio posterior al segle XIX (1878)
Ubicacié:

PL. de VEsglésia - c. Rector

Juanico

Altres dades rellevants:

Us original: Us actual:

Es tracta d’'un dels edificis més destacats del nucli historic.

La seva orientacio i emplagcament marquen un dels pols d’identitat
patrimonial del municipi.

Culte (Parroquia) Culte (Parroquia)

Num fitxa de linventari:
18956

24
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CA LARMANGUE

Ubicacié:
c/ de la Palla, 1

Us original:

Habitatge (Habitatge
unifamiliar)

Num fitxa de linventari:
18961

Us actual:

Habitatge (Habitatge
unifamiliar)

estrategic

CA LARMANGUE

Descripci6:

Casa, de planta baixa i pis. Destaca per la fagana amb la portalada
principal formant un arc rebaixat, amb grans dovelles i muntants en pedra
vermella i un ressalt que serveix de guardapols de la porta.

La finestra est emmarcada a la part superior i amb pedra rogenca. Les
mensules i els guardapols presenten elements vegetals amb clara voluntat
estetica.”

Epoca / Datacié:
XVII

Altres dades rellevants:

Cal destacar el seu cardacter popular. La fagana principal esta afectada per
un magatzem, la porta principal estd emmmarcada amb dovelles de pedra
rogenca i a sobre podem observar una llinda amb mensules als extrems.

25
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CA L'ESTAPE - CAL PASCUAL

Ubicacié:
PL. de l'Església, 18

Us original:

Habitatge (Habitatge
unifamiliar)

Num fitxa de linventari:
18964

y

i

Us actual:
Habitatge

estrategic

CA L'ESTAPE - CAL PASCUAL

Elements del patrimoni arquitectonic

Descripci6:
Cal destacar el seu caracter popular.

La fagana principal esta afectada per un magatzem, la porta principal esta
emmarcada amb dovelles de pedra rogenca i a sobre podem observar una
llinda amb ménsules als extrems.

Epoca / Datacié:
XVII

Altres dades rellevants:
Actualment reformada, amb Us residencial.

26
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CAN PO CANALS

Ubicacié:
PL. de l'Església, 24

Us original: Us actual:

Habitatge (Segona residencia) | Habitatge

Num fitxa de linventari:
18965

estrategic

CAN PO CANALS

Descripci6:

Casa d'estructura neoclassica amb planta i dos pisos. A la planta baixa
trobem la porta principal de fusta amb picaportes de ferro, tal com era
origindriament.

Les finestres dels costats estan protegides amb reixes de ferro amb treball
artistic. En el primer pis hi ha tres balcons, com en el segon perd més grans i
de més amplada. Les baranes dels balcons tenen un treball més o menys
artistic segons si estan al primer pis o al segon.

Es destacable la galeria posterior amb arcades.

Epoca / Datacié:
XIX (1883)

Altres dades rellevants:

27
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CAN ROS ESTRADA

Ubicacié:
c/ de l'Església, 6

Us original: Us actual:

Habitatge (Segona residencia) Dependéncies municipals, Us
comunitari (Centre Obert)

Num fitxa de linventari:
18966

estrategic

CA L'ESTRADA

Descripci6:

Ca l'Estrada o Can Ros Estrada és una torre noucentista, construida el 1923
com a casa residencial, que va ser propietat de l'industrial Josep Ros
Estrada.

La torre té diferents elements noucentistes: la barbacana esta decorada
amb esgrafiats policromats (alguns s'han hagut de refer sense poder
reproduir-los).

Les jardineres sota les finestres estan realitzades en mosaic de treball
delicat i minucids. Els esgrafiats sobre les obertures recalquen l'estil i es
troben ben conservats.

Epoca / Datacié:
S. XX (1923)

Altres dades rellevants:
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CAN DELFORN

Descripci6:
CAN DELFORN Habitatge unifamiliar d'estil modernista, de planta baixa.

Fa parella amb una altra simetrica que ha sofert modificacions. La fagana
de la casa que es conserva intacta estd decorada amb motius i elements
modernistes de ceramica vidrada de temes florals.

Els maons també formen part de la decoracidé, donant diferents nivells a la
fagana. La casa queda acabada amb una faixa de maons. Cal destacar la
reixa de la finestra i la barana del terrat, de ferro forjat.

Epoca / Datacié:
S. XX

Ubicacié:
c/ Bosch, 22

Altres dades rellevants:

Us original: Us actual:

. : . . Obra de larquitecte Modest Feu.
Habitatge (Habitatge Habitatge (Habitatge

unifamiliar) unifamiliar)

Num fitxa de linventari:
18971
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CAN JULIA

Descripci6:
CAN JULI A Casa amb elements neoclassics, de planta baixa i dos pisos.

A la planta baixa trobem la porta de fusta amb arc rebaixat i finestres als
costats.

El primer té caracter de planta principal, com demostra l'algada del pis, la
mida dels balcons i el treball de les baranes de ferro.

En el segon pis aquestes caracteristiques tenen un aire més secundari. La
cornisa, amb motllura aguantada per unes mensules discretes, encapgala
la casa.

Epoca / Datacié:
S. XIX Final

Ubicacié:
¢/ Major, 7 - ¢/ Joan Archs

Altres dades rellevants:

Us original: Us actual:

Habitatge unifamiliar Casal parroquial - Us comunitari

Num fitxa de linventari:
18972
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CASA PEDEMONTE

Descripci6:

CASA PEDEMONTE Edifici d’estil noucentista de tres plantes de forma rectangular amb tres
faganes, dissenyat com a residencia d’estiu per larquitecte Modest Feu i
Estrada, amic d’Antoni Gaudi.

Destaquen les torres d’estil plateresc amb les borles al cap de les teulades,
que li donen un caracter sobri.

La fagana principal rematada amb un frontd.

Tota la casa decorada amb esgrafiats de formes geométriques i ornaments
florals de terracota a la part superior dels balcons

3k

Epoca / Datacié:
XX (1920)

Ubicacié:
c/ Carretera, 59

Altres dades rellevants:

Us original: Us actual: . o
& Actual escola bressol municipal, amb zona ajardinada annexa.

Habitatge (Habitatge Escola bressol municipal
unifamiliar)

Num fitxa de linventari:
18974
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EL CASINO

Descripci6:

EL CASINO Edifici civil noucentista projectat per larquitecte Salvador Valeri i Pupurull
per acollir a la societat cultural EL Casino, creada el 1879.

Destaca la cornisa amb formes corbades, amb sintonia amb el barroc, i la
distribucié ordenada de les obertures d’arc de mig punt amb les vidrieres
originals.

Es tracta d’'un edifici emblematic al municipi per la seva majestuositat
arquitectonica i per ser un espai de cultura i trobada.”

Epoca / Datacié:
S. XX (1926)

Ubicacié:
¢/ Catalunya, 2

Altres dades rellevants:

Us original: Us actual:

Es l'Unic element del patrimoni arquitectonic del municipi declarat BCIL
Lleure (Centre cultural) Lleure (Centre cultural) (nGm. 10293-1, 26/01/2016).

Num fitxa de linventari:
18975
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ESCOLES VELLES

Descripci6:

ESCOLES VELLES Primer edifici civil, d'una sola planta d’estil noucentista, destinat a l'escola
publica.

La fagana s'estructura en quatre trams separats per pilars de pedra amb un
coronament central presidit per l'escut reial. A la part del darrera hi havia
dos habitatges per als mestres.

Lescalinata ha estat modificada i actualment acull dependéncies
municipals.

Epoca / Datacié:
1929-1930

Ubicacié:
c/ Carretera, s/n

Altres dades rellevants:

Us original: Us actual:

Ensenyament - Escola Dependéncies municipals

Num fitxa de linventari:
18976
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CAN SALVI

Ubicacié:
C/ Gaspar de Preses s/n

Us original:

Habitatge (Habitatge
unifamiliar)

Num fitxa de linventari:
18980

Us actual:
Restaurant - Complex esportiu

estrategic

CAN SALVI

Descripci6:
La casa ha sofert diverses modificacions. Consta de planta baixa i dos pisos.

Cal destacar les obertures d'arc de mig punt a la planta baixa i al segon pis,
mentre que les del primer sén rectangulars, amb pedra igual que la de la
porta principal.

Epoca / Datacié:
S. XX

Altres dades rellevants:

El Complex Esportiu Can Salvi és un equipament municipal ampli i
diversificat que concentra una dmplia oferta d’instal-lacions esportives.
Inclou un gimnas, cinc pistes de padel (dues amb parets d'obra i tres de
vidre), tres pistes de tennis de terra batuda, una pista de tennis Greenset i
quatre pistes de tennis quick, aixi com dos frontons reglamentaris. També
compta amb un camp de futbol 11 (90x60 m) i un camp de futbol 7 (70x38
m), tots dos amb gespa artificial, i amb capacitat per acollir també
activitats d’hoquei herba.

En temporada d’estiu, el complex es complementa amb una zona de piscina
descoberta que inclou tres vasos (gran, mitja i de clapoteig), una amplia
zona de gespa, una zona de picnic i un bar amb terrassa. A més, dins del
recinte hi ha el restaurant Can Salvi, obert tot lany. Les instal:-lacions
disposen d’horaris adaptats a la temporada d’hiverni estiu, i es mantenen
obertes la major part de lany amb excepcié de festius assenyalats.
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ERMITA DE SANTA MADRONA

Ubicacié:
Av. Constitucio

Us original:
Culte (Ermita)

Num fitxa de Uinventari:

18982

Us actual:
Culte (Ermita)

estrategic

ERMITA DE SANTA MADRONA

Descripci6:

Situada a la barriada o antiga Quadra del Palau és de planta rectangular,
d’'una sola nau i coberta a dues vessants obrada amb material senzills i
practicament mancada de decoracié externa.

La fagana, d’arc de mig punt i ocul situat al damunt, amb dovelles i
muntants a base de totxo.

Es d’'una arquitectura senzilla i de tragats compactes i austers.

Epoca / Datacié:
S. XVl

Altres dades rellevants:

S'hi van efectuar prospeccions arqueologiques i el material que s’hi va
descobrir, en unes sitges sota el paviment de la capella, abasta una
cronologia des dels segles Ili | aC fins al lll dC.

Al segle passat era dedicada, també, a lAssumpcid.
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CAN SANTACANA

Descripci6:

CAN SANTACANA Casa amb dues faganes, una de principal enfront i una altra de secundaria,
fent angle. La principal té planta baixa, pis i golfes.

Actualment en mal estat de conservacio i en desus.

Conservada l'estructura original, les obertures de la planta baixa estan
emmarcades amb dovelles de pedra, mentre que les del primer pis i les
golfes tenen els emmarcaments pintats.

Aquesta facana estd encapgalada per un frontd. La fagana secundaria ha
sofert algunes modificacions a la planta baixa i al primer pis pero, en canvi,
les finestres de les golfes segueixen el ritme anterior.

Epoca / Datacié:
S. XVIIl - / XIX Final

Ubicacié:
Carrer Riera del Palau, 8

Altres dades rellevants:

Us original: Us actual:

Habitatge unifamiliar En desus

Num fitxa de linventari:
18983
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CAN PRESES

Ubicacié:
Caseria del Palau

Us original:
Masia

Num fitxa de linventari:

18987

Us actual:
Habitatge (segona residéncia)

estrategic

CAN PRESES

Descripci6:
Masia tradicional catalana amb terres de cultiu.

Consta de planta baixa i pis. Les diverses teulades, fruit de les diferents
etapes constructives, son a dos vessants, i les d'algunes de les naus
adossades, d'una sola.

A la fagana principal les finestres estan emmarcades amb carreus de pedra
i dovelles, la porta és d'arc de mig punt.

Interior

El sostre, a dos vessants, d'una de les sales interiors és fet de cabirons que
sostenen la teulada, perpendiculars a la direccid del vessant i uns travessers
que aguanten les llates.

Caixa per a guardar roba situada en una sala del primer pis que dona a la
fagana principal. Esta treballada amb delicadesa i precisid fent formes
geomeétriques simetriques.

Verge d'estil gotic tarda en bon estat de conservacio.

Epoca / Datacié:
S. XVI - S. XVII

Altres dades rellevants:
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CAN ARCHS

Descripci6:

CAN ARCHS El seu origen es remunta al segle XV tot i que va ser profundament
remodelada el segle XVIII per Pau Archs.

Els dominis d'aquesta familia s'estenien des dels limits amb Castellvi de
Rosanes fins al Llobregat. L'edifici té la tipica estructura basilical, amb
teulada a dues aigulies. Es conserva el portal adovellat antic, de punt rodo.

Estan documentats els pagaments que feien els amos de can Arcs als
jesuites de Betlem, a Barcelona, i que palesen el poder economic del mas.
Les seves terres estaven cedides en concepte de rabassa morta. Pere Archs i
Salabert tenia una taverna a Barcel

Epoca / Datacié:

. .z S. XV
Ubicacié:

Final ¢/ Bruc

Us original: Us actual:

Habitatge unifamiliar Habitatge unifamiliar Altres dades rellevants:

Num fitxa de linventari:
18986
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CAN JANSANA

Ubicacié:
Carrer de l'Església, 1

Us original:

Habitatge

Num fitxa de linventari:

Us actual:
Habitatge

estrategic

CAN JANSANA

Descripci6:
Construida pels volts de l'any 1920, s'inscriu en un estil a cavall entre el

modernisme més tardd i funcional i el noucentisme propi del moment de la
seva construccio.

Va ser propietat d'’Antoni Jansana i Llopart (San Andreu de la Barca, 1872 -
1944), jurista i politic que va presidir lAssemblea de la Mancomunitat de
Catalunya en temps de Puig i Cadafalch.

Es un edifici de planta baixa i pis, amb balcé corregut, la llosana del qual té
un curids perfil de puntes triangulars, igual que la cornisa, i sota el qual hi ha
un fris de ceramica policroma. Detalls ceramics podem trobar també a les
obertures, ressaltades amb motllures a la sobrellinda, pintades de color
vermellds, en contrast amb el color pallid de la fagana.

Epoca / Datacié:
1911-1929

Altres dades rellevants:
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ESGLESIA DE SANT LLOP

Ubicacié:
Carrer Penedés, 24

Us original:
Edifici religios

Num fitxa de linventari:

Us actual:
Edifici religios

estrategic

ESGLESIA DE SANT LLOP

Descripci6:

Es un edifici de planta rectangular de concepcié avantguardista. Destaca
per la seva lluminositat, produida per dos grans finestrals amb vitralls. La
seva estructura té l'originalitat de situar el presbiteri en un angle, dibuixant
un espai romboidal molt poc habitual en aquest tipus d'edificis.

Un altre element caracteristic és la coberta ondulant que en algun tram
sobresurt de la fagcana en pronunciat voladis.

Epoca / Datacié:
Obra realitzada entre els anys 2004-2005.

Altres dades rellevants:
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QUADRE SINTESI D’ANALISI DE COMPETITIVITAT | ATRACTIVITAT

Grau de

RECURS coneixe.ment o Grau d’us turistic actual Poi:r:;i::tpee:ui:’:ci::hi Co::zz:islfsl‘i:,a;;rir‘\lli:;:tl:res
notorietat

ESGLESIA PARROQUIAL Alt Mitja Alt Alta
CA L'ARMANGUE Baix Baix Baix Mitjana
CA L'ESTAPE - CAL PASCUAL Baix Baix Baix Mitjana
CAN PO CANALS Baix Baix Baix Mitjana
CA L'ESTRADA Mitj& Baix Mig Alta
CAN DELFORN Baix Baix Baix - Mig Alta
CAN JULIA Mitj& Baix Baix Mitjana
TORRE DELS PEDEMONTE Mitj& Baix Mig Alta
EL CASINO Alt Mitja Alt Alta
ESCOLES VELLES Mitj& Mitja Mig Alta
CAN SALVI Mitj& Mitja Alt Alta
ERMITA DE SANTA MADRONA Mitj& Mitja Alt Alta
CAN SANTACANA Baix Baix Baix Mitjana
CAN PRESES Baix Baix Baix Mitjana
CAN ARCHS Baix Baix Baix Mitjana
CAN JANSANA Mitja Baix Baix Mitjana
ESGLESIA DE SANT LLOP Mitj& Mitja Mig Alta

41



Pla de Dinamitzacio ;
Turistica de Sant estrategic
Andreu de la Barca

QUADRE - SINTESI DIAGNOSI GLOBAL DE PATRIMONI

PATRIMONI DIVERS PERO POC ACTIVAT

El municipi disposa d’'un conjunt ampli d’elements arquitectonics d’interes, que abasten des d’esglésies i cases modernistes fins a
edificis noucentistes i masies rurals. Tanmateix, aquest patrimoni no ha estat integrat en cap producte o proposta turistica activa
que el posi realment en valor.

MANCA D’US TURISTIC

La gran majoria d’edificis patrimonials tenen Us privat, estan en desus o només s’utilitzen de manera puntual i no orientada al
visitant. Aquesta situacié en dificulta U'experiencia directa i limita les opcions de desenvolupament d’activitats vinculades a la seva
descoberta.

CONCENTRACIO PATRIMONIAL AL NUCLI ANTIC

El centre historic de la ciutat —especialment 'entorn de la plagca de UEsglésia— concentra diversos elements destacats. Aquesta
proximitat fisica obre la porta a generar recorreguts a peu o accions de dinamitzacié que connectin els espais amb sentit de
conjunt.

VALORS ARQUITECTONICS SINGULARS | POTENCIALS

Alguns edificis, com Ca UEstrada, Casa Pedemonte o el Casino, sén exemples de moviments com el modernisme o el noucentisme, i
compten amb valor simbdlic i estétic. Amb una mirada curatorial i interpretativa, podrien esdevenir referents identitaris del municipi.

DESCONNEXIO, INVISIBILITAT | POCA INTERPRETACIO

Més enlla de les plaques de patrimoni, NNo existeix una senyalitzacié patrimonial cohesionada, ni fulletons o rutes tematiques, i els
recursos estan desconnectats entre si. Aixo dificulta la descoberta per part del visitant, i redueix el paper del patrimoni com a
atractiu turistic consolidat.
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Analisi de recursos i atractius turistics
Entorn natural i paisatge

Riu Llobregat

Pla de Dinamitzacio
Turistica de Sant
Andreu de la Barca

Elriu Llobregat: un actiu natural amb s local i
potencial turistic

En els darrers anys s’han fet actuacions per millorar laccessibilitat
i la connexié urbana amb el riu, amb lobjectiu de recuperar-lo
com a espai de lleure i salut per a la ciutadania (camins, itineraris
saludables, mobiliari, etc.).

Alhora, en aquest context d’obertura, el Consorci de Turisme del
Baix Llobregat i "Area Metropolitana de Barcelona han impulsat
diverses actuacions per dignificar, arranjar espais i crear itineraris i
circuits senyalitzats.

Actualment, ’as és majoritariament local, pero existeix marge per
millorar-ne la visibilitat, interpretacié i integracié dins d’una oferta
turistica més amplia.
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El Gorg de la Mola: un recurs natural atractiu,
pero extern al municipi

El Gorg de la Mola és un espai natural amb aigua netai salts
d’aigua, molt conegut a través de les xarxes socials, que atrau
sobretot public jove i grups en época estival.

Tot i no pertanyer al terme municipal de Sant Andreu de la Barca
(es troba a Corbera de Llobregat), molts visitants hi accedeixen des
de Sant Andreu i nombrosos portals digitals i ressenyes en linia
lPubiquen erroniament al municipi.

La seva proximitat amb Sant Andreu el converteix en un element de

Andalisi de recurLos, ‘ihtractlus turistics
Entorn natural |\ﬁuls tge
Ly propis del municipi.

referéncia territorial, tot i no formar part dels recursos turistics

El gorg pateix massificacié, incivisme i una alta pressié humana en
moments punta, amb problemadtiques associades a 'entorn natural
(sequera, ventades, degradacioé forestal) i manca de coordinacid
entre municipis per ordenar laccés i l'Us.
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4 ITINERARIS DE NATURA A SANT ANDREU DE LA BARCA

El document “4 itineraris pel cor del Baix Llobregat. Sant Andreu de la
Barca”, elaborat fa més d’'una década per lalumnat de UEscola Josep Pla
amb motiu del seu 25¢& aniversari, proposa una descoberta vivencial i
educativa de Uentorn natural del municipi a través de quatre rutes. Amb
voluntat pedagogica, combina la descripcié de paisatges amb elements
de flora i fauna, llegendes locals, fets historics i patrimoni etnologic.

Malgrat el valor del contingut, cal tenir en compte que lestat actual dels
camins o dels elements descrits no ha estat revisat recentment, i per tant
la seva vigéncia s’hauria de validar sobre el terreny abans de reutilitzar-lo
com a material turistic o educatiu.

A destacar:

- Les rutes recollides mostren una mirada propera i arrelada al territori,
promovent el coneixement i estima per 'entorn entre infants, families i
comunitat.

+ Lainformacio recollida inclou curiositats, anécdotes locals, toponimia i
usos tradicionals del paisatge, aportant un alt valor interpretatiu.

- Eldocument pot esdevenir una bona base per repensar i posar en valor
la xarxa de rutes naturals del municipi.

- Per aun s public o turistic actualitzat, seria imprescindible una revisié
sobre el terreny de U'accessibilitat, senyalitzacidé i estat dels camins.

- Elmaterial pot servir com a inspiracié per a nous projectes educatius o
participatius en clau de turisme sostenible.

itineraris

ITINERARI ©

& \o\ > \ 3 ‘t‘_:
SANT ANDREU

g

.-

“DELA BARC{

» * T"A ~ \

... pel )
del BAIX LLOBREGAT

SANT ANDREU DE LA BARCA Famna

4 itineraris pel COR del Baix Llobregat = y

Hinesari 1 PEL RIU LLOBREGAT FINS CA N'ALBAREDA

Ithrart 2 LA VALL DEL PALAU | RIERA DE MAS MITJANS

Hinerari 3 CAMI DE CAN PALET, RIERA DE CORBERA [ POU DE GLAG
CREL DE SUSALBA, BOSC DEL LLOP 1 EL PI TALLAT
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4 ITINERARIS DE NATURA A SANT ANDREU DE LA BARCA

Tipologia de

Nom de litinerari )
paisatge

Dificultat Distancia Desnivell Elements destacats

Observacio d’aus, passarel-les
Baixa 6,2 km 2h 30 min 20m fluvials, basses de recarrega,
espaiis de lleure

Pel riu Llobregat fins Ca Riu, aiguamolls i
nAlbereda ribera

La Vall del Palau i riera de Riera, vall agricola, Ermita de Santa Madrona,

2 Mas Mitjans engefns forestals Moderada 3,5km 1h 30 min 65 m veggtgcp r[pgrla, fauna variada,
vestigis historics
3 Camide an Palet, riera Bf)sc mediterrani, Moderada 37 km oh 95 m Aqlieducte O.F’ttl'C, Mola o!en. Valls,
de Corbera i pou de glag riera permanent pou de glag, peixos endémics
. Panoramiques amplies, alzinar en
lba, B l B t
4 Creu'dc'a Susalba, Boso de osciserrdt zona Baixa 6 km 2h 30 min 207 m recuperacio, llegenda del
Llop i Pi Tallat muntanyosa

bandoler Sabat, cim del municipi
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4 ITINERARIS DE NATURA A SANT ANDREU DE LA BARCA

CONTINGUT VALUOS PERO DESACTUALITZAT

Els itineraris ofereixen informacioé interpretativa rica, perd cal revisar-ne la vigéncia i estat actual sobre el terreny.

RUTES ACCESSIBLES | DE CURTA DURADA

Pensades per public local i familiar, amb durades d’'1 a 3 hores. Potencial per a passejades guiades o productes autoguiats.

SENSE SENYALITZACIO FiSICA NI SUPORT DIGITAL

Actualment no senyalitzats ni integrats en cap plataforma digital o itinerari turistic oficial.

RELAT TERRITORIAL RIC | APROFITABLE

Inclou llegendes, usos tradicionals i elements del paisatge que poden enriquir propostes de turisme cultural o educatiu.

POTENCIAL DE CONNEXIO AMB ALTRES ACTIUS

Les rutes poden complementar altres recursos com el Parc del Riu, 'EuroVelo 8 o activitats d’entitats locals.
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QUADRE - SINTESI DIAGNOSI GLOBAL DE PATRIMONI NATURAL

ACTIUS NATURALS AMB US LOCAL, PERO AMB MARGE TURISTIC

El municipi compta amb espais naturals com el riu Llobregat i la proximitat del Gorg de la Mola, que tenen un Us habitual per part
de la poblacié local, perd encara no s’han consolidat com a recursos turistics estructurats ni interpretats.

EL RIU LLOBREGAT, UNA PORTA OBERTA PER AL LLEURE | LA SALUT

En els darrers anys s’han fet actuacions destacades per recuperar el riu com a espai accessible, amb itineraris saludables, mobiliari i
connexié amb el nucli urbd. Té potencial per integrar-se dins d’'una oferta més amplia de passejades, rutes autoguiades o activitats
ambientals.

EL GORG DE LA MOLA: RECURS ATRACTIU PERO ALIE | TENSIONAT

Tot i estar fora del terme municipal (Corbera de Llobregat), el gorg atrau molts visitants des de Sant Andreu. La seva popularitat en
xarxes socials ha generat massificacio, incivisme i problemes ambientals, que posen enrisc la sostenibilitat de 'entorn.

DESCONNEXIO | CERTA MANCA DE COORDINACIO TERRITORIAL

Certa manca d’estrategia coordinada entre municipis per regular i ordenar els accessos als espais naturals compartits, fet que
dificulta el control de fluxos, la preservacid i laprofitament turistic responsable.

POTENCIAL DE COMPLEMENTARIETAT AMB ALTRES RECURSOS

Capacitat dels espais naturals per formar part d’itineraris més complets que connectin cultura, memoria i gastronomia local,
donant valor afegit a les estades i permetent una millor retencié del visitant.
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FIRA DE LA PRIMAVERA

Esdeveniment anual consolidat que converteix Sant Andreu de la Barca en un
gran recinte firal durant diversos dies, amb activitats distribuides pel centre
urba.

Eix dinamitzador del comerg local, amb la participacié de més de 160
establiments que ofereixen promocions, sortejos i iniciatives per afavorir les
compres de proximitat.

Oferta d’activitats molt diversa: espectacles familiars, concerts, cercaviles,
tastos de vins, tallers gastrondomics, mostra d’entitats, exhibicions esportives i
activitats ludiques per a infants i joves.

Fort component cultural i identitari, amb cercaviles de bésties i foc, diada
castellerq, taller de gegantons i mostres artistiques locals (magia, teatre,
pintura...).

Integracié de proposta innovadora de promocié artistica urbana, amb la
presentacié del Festival Kromatic i una web per descobrir Uart local i els murals
de gran format.

Alta capacitat de mobilitzacié ciutadana, amb esdeveniments nocturns molt
concorreguts.

Esdeveniment municipal de promocié integral, ja que combina accions de
suport al comerg, cohesid social, cultura local i participacié comunitaria.

Recurs turistic experiencial, apte per integrar-se en estratégies de promocié

g . . . . A Ajunzame'r;tu rca Sant Andreu % Diprutacib
turistica anual i en accions de city branding. @ Ui sennes A Arincs n O
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FIRA DEL VI 1 FIRA DEL VERMUT

Dates: Ultim cap de setmana d’abril
Lloc: Esplanada del mercat setmanal i altres espais del municipi
Esdeveniment consolidat, amb 8 edicions de la Fira del Vi i 2 de la Fira del Vermut
Participacié de més de 20 cellers i 11 estands de vermut i cervesa artesana.
- Degustacions, gastronomia local, misica en directe i activitats infantils.
Proposta prévia de tastos guiats amb cellers reconeguts al Teatre Nuria Espert.

Valor afegit i impacte turistic

Potenciacid del turisme enogastrondomic i millora de Uatractiu del municipi per a
visitants de 'entorn metropolitd.

Incentivacié del consum locali la participacid del teixit comercial i restaurador.

Generacio d’activitat en espais publics i ampliacié de la proposta cultural de
primavera.

Agents implicats
Ajuntament de Sant Andreu de la Barca
Associacié RuVins (organitzacié i dinamitzacio)
Diputacid de Barcelona (suport institucional)
Cellers i productors locals i comarcals
Empreses locals col-laboradores

e
Ajuntament il Diputacio
Sant Andreu de la Barca &Y Barceiona
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DESCENS INTERNACIONAL DE BTT

Dates: Principis de marg
Lloc: Circuit de descens de Sant Andreu de la Barca
Prova esportiva internacional de BTT consolidada, amb 31 edicions celebrades

Reuneix cada any uns 300 corredors (riders) d’alt nivell, nacionals i
internacionals

Circuit d’ 1 km de recorregut i 180 m de desnivell, d’alta dificultat técnica.
Modalitat “descens”: recorregut en pendent, cronometrat i d’alta intensitat
Prova que obre la temporada de descens a nivell europeu i estatal

Valor afegit i impacte turistic

Posiciona el municipi com a referent esportiu del ciclisme BTT (descens).

Atrau visitants, aficionats i mitjans durant tot el cap de setmana, amb impacte
directe en establiments locals (hostaleria, restauracié i comerg local).

Reforca la identitat esportiva i juvenil del municipi i el seu entorn natural.

Agents implicats

Moto Club Sant Andreu (organitzacié tecnica de la prova)
Ajuntament de Sant Andreu de la Barca

Diputacié de Barcelona

EsportsSAB (col-laboracié logistica i institucional)
Corredors, families, aficionats i voluntariat local

MAXXIS

GRAN PREMIO XXXI
SANT ANDREU DE LA BARCA

08—09 MARZO 2025

1
DESDE fy] 1994

INFO + INSCRIPCIONES: OM BICIS T. 936 823 437
@dh_sant_anéren @ dhsantandreudelabarca

NN Gicisme  TNRY e £ it OMBicis  PONERBY: Team Bike

SPONSORS: U monoraxker OIONOEF sSpeam  MAXXIS
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FESTA MAJOR

Dates: Principis de setembre

Diversos espais de la ciutat (centre, barris, parcs, mercat setmanal...)

Celebracié principal anual del municipi, (unes 40 activitats en 4 dies).
Esdeveniment multigeneracional (propostes per a infants, joves, adults i families).
Musica en directe, amb escenaris descentralitzats.

Preséncia destacada de la cultura popular: cercavila, correfoc, gegants, castellers,
sardanes

Activitats singulars com la Festa Holi, concerts d’ErmitaRock i tardeos musicals

+ Inclusié de la Ruta de la Tapa com a activitat complementaria de caire
gastronomic.

Valor afegit i impacte turistic
Reforca la identitat cultural, festiva i participativa del municipi.
Atrau visitants i fomenta la descoberta dels barris i espais publics.
Afavoreix la dinamitzacié turistica de finals d’estiu.

Agents implicats
Ajuntament de Sant Andreu de la Barca (organitzacié principal)
Entitats culturals i socials: Colla de Diables, Geganters, Castellers, etc.
Establiments de restauracié i comerg (especialment durant la Ruta de la Tapa)
Veinat i voluntariat local he

Ajuntament
Sant Andreu de la Barca
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TAULA DE SINTESI | VALORACIO TURISTICA D’ESDEVENIMENTS

Atractiu Impacte Professionalitz Promocié Integracié amb

Esdeveniment Singularitat Escalabilitat TOTAL / 35

turistic economic acié externa oferta

Fira de la Primavera 3 3 5 4 3 3 4 25
Fira del Vii del Vermut 4 4 5 5 4 4 4 30
Descens BTT 5 5 3 5 5 3 4 30
Festa Major 3 3 4 4 3 5 4 26

Observacions

Firadel Vii del Vermut i el Descens BTT son els esdeveniments amb major valor turistic potencial: especialitzacio, atractiu externi
capacitat d’impacte.

La Festa Major és molt forta pel que fa a integracié territorial i cohesié social, perd menys exportable com a proposta turistica
diferenciada.

La Fira de la Primavera destaca per limpacte en el comerg local, tot i que li manca una identitat turistica propia clara.
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PUNT D’INFORMACIO TURISTICA

Descripcié general:

PUNT D’INFORMACIO TURISTICA

Ledifici de les Escoles Velles és un equipament municipal situat al centre
urba de Sant Andreu de la Barca que des del 2021 forma part de la xarxa de
Punts d’Informacié Turistica del Baix Llobregat, que agrupa més de 90
establiments amb funcié informadora.

Tot i que no ofereix serveis turistics complets, permet atendre els visitants en
franges hordries o zones on no arriba latencio turistica convencional, oferint
informacié contrastada i de qualitat.

Punt d’Informacié
Turistica

Utilitzacié turistica i valor afegit:

Ajuntame
Sant Andreu de laBarca

Proximitat al centre: ubicat en una zona concorreguda i propera a
recursos patrimonials i transport public.

Tot i amb aix0, no compta amb fulletons especifics ni material de difusié
local propi (mapes, guies, rutes, etc.), fet que en condiciona el potencial
com a porta d’entrada per al visitant espontani o per a persones que
cerquen orientacié turistica.

Edifici Municipal _
T
Escoles Velles™
Destacar, pero, una bona coordinacié amb el Consorci de Turisme del Baix

Dades basiques Llobregat, entitat promotora de la xarxa de Punts d’Informacié Turistica a
la comarca, fet que permet disposar de materials comarcals actualitzats i
mantenir presencia dins el sistema informatiu global del territori.

Ubicacié: Carretera de Barcelona, 1, 08740
Any d’adhesié a la xarxa: 2021

Teléfon: 93 635 64 07
Correu electronic: escolesvelles@sabarca.cat

Web municipal: www.sabarca.cat
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TEATRE NURIA ESPERT

Descripci6 general:

TEATRE NOR| A ESPERT Equipament cultural inaugurat lany 2010, situat al centre del nucli urba.

Espai de referencia al municipi i al Baix Llobregat per a les arts
esceniques i esdeveniments diversos.

Obert a usos municipals, activitats culturals, rodatges, congressos,
exposicions i altres formats polivalents.

Vocacid d’espai inclusiu, participatiu, innovador i compromés amb la
cultura local.

Valors i enfoc cultural:
Programacio per a tots els publics, espais adaptats.
Proximitat i promocié del talent local: suport a artistes i entitats del
municipi.
Aposta per formats innovadors i nous llenguatges escénics.
Espai obert i compromeées amb els valors socials i culturals contemporanis.

Utilitzacié turistica i valor afegit:
Equipament clau en la programacié cultural anual i en esdeveniments
com la Festa Major, la Fira del Vi, o el Nadal.

Escenari de tastos, actes culturals i concerts vinculats a iniciatives
dosb turistiques i gastronomiques.
Dades béasiques . . .
c! Ubicat en una zona central, accessible i envoltat d’altres recursos
PL. de Federico Garcia Lorca, 1 - 08740 Sant Andreu de la Barca culturals i comercials.
www.teatrenuriaespert.cat Pot esdevenir un node de dinamitzacié cultural i turistica a través de la

info@teatrenuriaespert.cat seva programacio i cessiod per a usos puntuals.
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SENYALITZACIO TURISTICA AL MUNICIPI

Plafons identificatius de patrimoni
arquitectonic

Parc Riu Llobregat - Circuits saludables Ruta Mediterrania — EuroVelo 8
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PLAFONS IDENTIFICATIUS DE PATRIMONI ARQUITECTONIC

Dades basiques
Tipus d’equipament: Plafons informatius fixos
Promotor: Ajuntament de Sant Andreu de la Barca
Ubicacid: Diverses faganes d’edificis amb interes arquitectonic del municipi
Format: Placa metallica fixada a la paret amb cargols
Identificacié visual: Logotip “Patrimoni Cultural Santandreuenc”

Cada placainclou:

El nom geneéric o descriptiu de ledifici o conjunt

La cronologia de construccid

Una descripcio breu i divulgativa del valor arquitectonic de limmoble
Un codi QR (actualment no funciona lenllag)

El logotip identificatiu del projecte “Patrimoni Cultural Santandreuenc”

Utilitzacié turistica i valor afegit

T s L L

Actuacié de senyalitzacié patrimonial, amb voluntat divulgativa i educativa.

Les plaques ofereixen informacié contextual in situ, Util tant per a residents com per a visitants, i
contribueixen a reforcar el sentiment de pertinenca i la posada en valor del patrimoni i del
paisatge urbd.

Actualment no existeix cap ruta organitzada que uneixi aquestes plaques, ni tampoc cap fulleté
fisic o digital que les reculli, fet que en limita el potencial turistic estructurat.

El codi QR, pensat per ampliar la informacié, condueix a un enllag inactiu o trencat, i per tant no
aporta valor afegit al recorregut.

Recurs que, amb petites millores (revisid dels QR, creacié d’'una ruta associada, generacié de
materials complementaris), pot esdevenir un element clau per estructurar una proposta turistica
cultural urbana de baixa complexitat i alt valor local.

"‘\
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PARC RIU LLOBREGAT - CIRCUITS SALUDABLES

Tipologia: Senyalitzacié informativa i orientativa d’itineraris saludables

Localitzacié: Entorn fluvial del riu Llobregat, a la zona sud-est del terme municipal de Sant Andreu de
la Barca, en connexié amb Corbera de Llobregat i Castellbisbal

Institucions impulsores: Area Metropolitana de Barcelona (AMB - Espais Fluvials) i Ajuntament de Sant \ I“

Andreu de la Barca Sa““\ndreu
€ 13 Bargy

Descripcié

El municipi forma part de la xarxa metropolitana del Parc del Riu Llobregat, un espai de lleure,
mobilitat sostenible i educacié ambiental que recorre el corredor verd del riu.

En aquest ambit s’hi ha desenvolupat un sistema de circuits saludables senyalitzats, amb la
finalitat de promoure lactivitat fisica i els habits de vida saludable entre la poblacié local i visitant.

S’han instal-lat diversos plafons informatius que inclouen:
Mapes amb recorreguts circulars de diferent distaincia (2,8 km, 3,8 km, 6 km i 6,5 km)
Recomanacions de practica esportiva (temps mitja a peu, corrents o en bici)

Informacioé bdasica sobre el parc fluvial i punts d’interés propers (ex. Ermita de Santa Madrona,
Cubeta de Sant Andreu)

Utilitzacié turistica i valor afegit

Tot i que el projecte té una vocacié principalment local i vinculada a la salut, té també potencial
d’intereés turistic, especialment per a visitants amants del turisme actiu, del paisatge fluvial i dels
itineraris accessibles.

El projecte permet connectar turisticament zones verdes, patrimoni i recursos culturals.

Caldria reforgar la visibilitzacié i connexié amb altres iniciatives turistiques del municipi, per tal de
generar una oferta integrada.
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SENYALITZACIO DE LA RUTA MEDITERRANIA - EUROVELO 8

Tipologia: Plafé informatiu de ruta cicloturista d’admbit europeu

Localitzacié: A tocar del tragat del riu Llobregat i del limit amb Castellbisbal, en espai de pas cicloturista
i entorn rural

S

UTA MEDITERRANIA

ANt Andreu de |a Barca

Institucions impulsores: Generalitat de Catalunya, amb finangament europeu i senyalistica en el marc
de la xarxa EuroVelo

Descripcié

Sant Andreu de la Barca forma part del tragat de la Ruta Mediterrania (EuroVelo 8), una ruta
cicloturista europea de llarga distancia que connecta Xipre amb Cadis passant per 10 pdisos i més de
5.900 km de recorregut.

El tram catald creua el municipi des de la zona d’Ullldecona fins a La Jonquera.

El plafé instal-lat a Sant Andreu de la Barca inclou descripcid del projecte EuroVelo 8 en quatre
idiomes (catald, castelld, anglés i francés), mapa general del recorregut amb detall del tram del Baix
Llobregat i recomanacions per a ciclistes i normes de seguretat basiques

Utilitzacié turistica i valor afegit

El pas de la ruta pel municipi posiciona Sant Andreu de la Barca dins dels circuits de turisme
cicloturista europeu, un mercat en creixement associat a la mobilitat sostenible i a leconomia verda.

Representa una oportunitat per captar visitants de pas, afavorint la descoberta de serveis,
gastronomia i recursos locals.

No obstant aixo, actualment no existeix una infraestructura especifica de suport (com aparcaments
de bicicletes, senyalitzacié urbana per a ciclistes, establiments bike-friendly o oferta especifica per a
cicloturistes).

Caldria treballar en la connexié efectiva entre la ruta i els actius turistics del municipi, cixi com
millorar-ne la visibilitat des del centre urba.

63



Pla de Dinamitzacio ;
Turistica de Sant estrategic
Andreu de la Barca

SINTESI - SENYALITZACIO TURISTICA AL MUNICIPI

MANCA DE SENYALITZACIO TURISTICA ESTRUCTURADA AL CENTRE URBA

Sant Andreu de la Barca no disposa de senyalitzacié orientada al visitant dins del nucli urba. Hi manquen elements com plafons amb
mapes, directoris de punts d’interes o indicadors que facilitin la interpretacié i descobriment del patrimoni local.

PLAQUES PATRIMONIALS: UNA ACCIO AILLADA

Els tnics elements informatius existents son plaques metal-liques col-locades a la fagana d’edificis singulars. Tot i el seu valor, no estan
integrades en cap itinerari ni existeix cap fulletéd o recull que les articuli com a ruta patrimonial.

SENYALITZACIO PUNTUAL A ENTORN NATURAL

A les zones perifériques si que trobem exemples de senyalitzacio: els circuits saludables del Parc del Riu Llobregat i els plafons de la
ruta cicloturista EuroVelo 8. Aquests projectes ofereixen informacié clara, recorreguts marcats i mapes contextualitzats.

NECESSITAT D’UNA ESTRATEGIA INTEGRAL DE SENYALITZACIO

La manca de planificacié global en mateéeria de senyalitzacio limita la visibilitat dels recursos locals, trenca la connexié entre punts
d’interés i debilita la identitat turistica del municipi com a destinacio visitable.
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Establiments hotelers

Campings

Habitatges us turistic

Apartaments turistics

Establiments de turisme rural

5

establiments que
ofereixen la
possibilitat de
pernoctar

Establiments hotelers

Campings

Habitatges Us turistic

Apartaments turistics

Establiments de turisme rural

estrategic

ALLOTJAMENT

14

252

places en total al
municipi
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HOTEL CATALONIA BRISTOL ***
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HOTEL CATALONIA BRISTOL ***

Dades basiques

Nom: Catalonia Bristol Hotel

Adrecga: Via de UEsport, 4, 08740 Sant Andreu de la Barca
Contacte: tel. +3493236 0059

Categoria: 3 estrelles (eco-certificat — Biosphere & Ecostars)
Num. places: 98

Num. habitacions: 57 habitacions

Tipologia i perfil de client

Tipologia: Hotel urb& amb enfocament mixt (negoci i oci)
Perfil principal de clients:

o Viatgers de negocis (proxim a zones industrials, bona
connexioé ferrovidria)

o Viatgers de pas o estades curtes (accés rapid a Barcelona
i aeroport)

o Families i grups (habitacions familiars disponibles)
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HOTEL CATALONIA BRISTOL ***

Valoracié i puntuacions

Perfil turistic — valoracié resumida

+ Individual (1 persona; ~10m?) -
des de 70 €/nit

« Doble (2llits o matrimoni;
~12,9m?) — des de 79 €/nit

« Premium (renovada; ~15m?) -
des de 93 €/nit

« Superior (con banyera
d’hidromassatge; ~16,9 m?) —
des de 102 €/nit

« Triple (3 persones) — des de
98 €/nit

«  Familiar (4 persones; ~32m?)

Piscina exterior amb solarium i
jardi

Restaurant (Mediterrani) i
gastrobar amb servei informal

Aparcament propi
(autopagament ~20 € / dia)

Sales de reunions/
esdeveniments per a fins a ~110
persones (dos espais
configurables)

Wifi gratuit a tot Uhotel

Recepcid 24 h, bar/lounge,
servei de bugaderia i centre de
negocis

» Valoracié general “Excel-lent”
(8,6/10) segons Booking,
Expedia

Ranquings per categoria

destacada:

« Servei: 9,2 - Habitacio: 89 -
Neteja: 9,1 - Confort: 9,0 -
Ubicacid: 8,5 - Qualitat/preu:
8,3

8,6/10

« Accessibilitat: Molt bona
connectivitat amb Barcelona
(FGC i autopistes) i aeroport (=
20-23 min)

» Potencial turistic: Ideal per
visitants d’esdeveniments de
Barcelona, aixi com excursions
des del municipi

« Avantatges: Serveis complets i
confort adaptat a diversos
segments (families, negoci,
esportistes)

« Limitacions: Desplegament
turistic focalitzat en el
municipi, amb menor activitat
fora de contextos especifics
(congressos, negocis)
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HOTEL IBIS BUDGET BARCELONA SANT ANDREU DE LA BARCA **
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HOTEL IBIS BUDGET BARCELONA SANT ANDREU DE LA BARCA **

Dades basiques

« Nom: ibis budget Barcelona Sant Andreu de la Barca

« Adrega: Ctra. Energia, 1, 08740 Sant Andreu de la Barca

« Contacte: Telefon: +34 936535470 - Email: h3445@accor.com
« Categoria: 2 estrelles (cadena ibis budget)

« Nam. places: 140

« NGm. habitacions: 72 habitacions

Tipologia i perfil de client

« Tipologia:Hotel economic, funcional i urbd, adient per
estades breus.

« Perfil principal de clients:

o Viatgers de pas buscant una opcid practica amb connexid
rapida a Barcelona (x15km) i a laeroport (x20-23 km)

o Families petites o grups, incloses mascotes (admeten
animals de companyia)
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HOTEL IBIS BUDGET BARCELONA SANT ANDREU DE LA BARCA **

Habitacions (tipologies
destacades)

Serveis i instal-lacions

Valoracié i puntuacions

Perfil turistic — valoracié resumida

« Superficie d'aproximadament
18 m2, molt funcionals amb Llit
Queen o combinacié Queen +
individual; alguna adaptada
per a 3 persones (2 adults + 1
nen)

« Habitacions accessibles per a
persones amb mobilitat
reduida disponibles

Internet Wi-Fi gratuit a tot
lestabliment; climatitzacié i TV
de pantalla planaincloses

Esmorzar bufet disponible de
mati, servei de snacks 24h,
recepcid 24 h, bar / zona
comunitaria i vending

Aparcament privat disponible
(Wliure o de pagament),
accessible per a clients amb
discapacitat i amb zones sense
fum

Altres serveis: check-in
anticipat i check-out tarda
(segons disponibilitat), personal
multilinglie, caixa de seguretat,
consigna, ascensor,
accessibilitat, bugaderia
(pagament extra)

« Valoracié general 7,7/10 (“B&”)
segons Booking, Expedia i
Kayak KAYAK.

Ranquing per aspectes:

« Personal: 8,7 - Instal-lacions: 7,8 -

Neteja: 8,2 - Confort: 8,0 - Preu/
qualitat: 7,6 - Ubicacio: 7,2 -
Wi-Fi. 7,7

7,7/10

« Accessibilitat excel-lent,

gracies a la proximitat de la A2,
transport public i connexions
rapides amb Barcelona i
laeroport.

+ Ideal per aviatgers amb estada

curta o com a base de descans
accessible en destins proxims
(espais naturals, turisme
corporatiu, activitats
esportives).

« Oferta molt funcional i

essencial, perdo amb menys
suport a lexperiéncia turistica
local (sense gastronomia
propia, activitats ni serveis
complementaris integrats).
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Categoria
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TAULA RESUM - ESTABLIMENTS HOTELERS

Catalonia Bristol ibis budget Barcelona SAB

3 estrelles

2 estrelles (economic)

Tipologia

Hotel urbd classic amb serveis complets

Hotel low-cost funcional

Places disponibles

98 places aprox.

140 places aprox.

Habitacions

57

72

Perfil de client

Empresarial, parelles, turisme de cap de setmana

Estades curtes, public jove, viatgers de pas

Preu mitja orientatiu

70-100 €/nit

77-90 €/nit

Serveis destacats

Restaurant, piscing, terrassa, sales reunions

Aparcament gratuit, maquines vending, aire
condicionat

Accessibilitat

Al centre urba

A peu de carretera C-245 / poligon industrial

Connectivitat

Bones connexions amb transport public i serveis urbans

Accés rapid en vehicle, perd menys integrat al nucli

Valor afegit turistic

Entorn urbd i serveis complementaris a peu

Allotjament funcional amb bon preu i capacitat alta
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TAULA - RESUM D’ANALISI D’ALLOTJAMENT TURISTIC

OFERTA LIMITADA PERO FUNCIONAL

Sant Andreu de la Barca disposa de dos establiments hotelers (Catalonia Bristol i ibis budget) que sumen unes 120 habitacions. Una
oferta suficient per cobrir estades de negoci o turisme de pas, pero limitada en volum i varietat.

PRESENCIA TESTIMONIAL DE HUTS

Només hi ha tres Habitatges d’Us Turistic registrats, amb un total de 14 places. Aixd reflecteix una preséncia molt baixa del turisme
residencial o familiar.

SEGMENTACIO CLARA DE PERFILS

El Catalonia Bristol, més centric i complet, atrau public professional o de cap de setmana. Libis budget, de perfil econdmic i
periféeric, s’adrega a usuaris de pas o joves.

UBICACIO DESIGUAL | INTEGRACIO URBANA LIMITADA

Mentre que el Catalonia Bristol s'integra bé al nucli urbd, ibis esta situat en una zona industrial, menys connectada amb els
recursos turistics del municipi.

MANCA DE DIVERSIFICACIO D’ALLOTJAMENTS

No hi ha establiments singulars ni alternatius (albergs, campings, drees d’autocaravanes...), fet que limita la captacié de publics
diversos o motivacions especialitzades.

POTENCIAL D’AMPLIACIO CONDICIONAT A NOUS PRODUCTES

Loferta actual pot ser suficient a curt termini, perd caldra diversificar-la si es vol consolidar una oferta turistica vinculada a
patrimoni, natura o esdeveniments.
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OFERTA GASTRONOMICA | DE RESTAURACIO
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ANALISI DE SITUACIO - OFERTA GASTRONOMICA | DE RESTAURACIO

OFERTA DIVERSA PERO ORIENTADA A LA FUNCIONALITAT LOCAL

Amplia oferta de bars i establiments de restauracié, amb una preséncia notable d’'opcions de tapes, mends diaris i plats combinats.
Oferta enfocada a cobrir les necessitats quotidianes de la poblacioé resident i la poblacié flotant del municipi.

PRESENCIA DE REFERENTS GASTRONOMICS

El restaurant Palau Vell destaca com a referent comarcal i gastrondmic, amb una trajectoria reconeguda i participacio en
programes com Sabors de 'Horta. Altres establiments com Dgustam, Esquinita del Mojito, Restaurante Aragén, Dtaping o la
Pastisseria Arenas completen una oferta variada, amb dinamisme empresarial i aportacié de valor.

PARTICIPACIO EN ESDEVENIMENTS PUNTUALS

Una part dels establiments col-labora en esdeveniments com la Fira del Vi i del Vermut o la Ruta de la Tapa, mostrant implicacio i
voluntat de participar en la dinamitzacié gastronomica. Tot i aixo, aquestes accions no es tradueixen en una presencia o projeccio
estable més enlld d'aquests esdeveniments puntuals.

MANCA DE VISIBILITAT TURISTICA | ESTRUCTURACIO DE L’OFERTA

No es disposa de material promocional especific ni de rutes gastronomiques senyalitzades. Tampoc s’ofereixen experiéncies
gastronomiques dissenyades com a producte turistic (tastos, maridatges, showcookings...), ni es detecta una articulacié entre
restauracio i allotjament.

ABSENCIA DE PROPOSTA GASTRONOMICA ESTRUCTURADA COM A RECURS TURISTIC

Tot i la solidesa d'alguns establiments, no s’ha detectat una aposta col-lectiva o estrategica per posicionar loferta gastronomica
com a actiu turistic o com a element diferencial de la destinacio.
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OFERTA D’EXPERIENCIES | PAQUETS TURISTICS AL MUNICIPI

ABSENCIA DE PRODUCTES TURISTICS ORGANITZATS | COMERCIALITZATS DES DEL MUNICIPI

No s’ha identificat cap oferta d’experiéncies turistiques de pagament (visites guiades, rutes, tastos, etc.) amb origen o
desenvolupament a Sant Andreu de la Barca.

CAP PROPOSTA DE PAQUETS TURISTICS COMBINATS AMB ALLOTJAMENT

Els dos establiments hotelers del municipi (Catalonia Bristol i ibis Budget) no ofereixen actualment paquets d’estada vinculats a
activitats turistiques o d’oci al municipi ni a lentorn comarcal. Tampoc es detecten col-laboracions actives amb agents del territori.

OFERTA LOCAL CENTRADA EN SERVEIS BASICS | ALLOTJAMENT

Els hotels presenten una oferta centrada en serveis interns (esmorzar, sales, Wi-Fi, etc.) i orientada principalment a un perfil
professional i de pas, amb poca vocacié de posicionament turistic.

INEXISTENCIA DE CANALS DE COMERCIALITZACIO PROPIS O COORDINATS

El municipi no disposa de cap plataforma propia o via digital consolidada per a la promocié o venda d’experiencies turistiques
locals, ni es detecta una estratégia compartida amb el sector privat o altres ens comarcals.

DESCONNEXIO ENTRE ELS RECURSOS TURISTICS | OFERTA D’EXPERIENCIES

Malgrat comptar amb recursos patrimonials, naturals i esdeveniments singulars, no s’ha estructurat cap proposta de paquetitzacid
ni dinamitzacio turistica per part d’agents publics o privats locals.

OPORTUNITAT DE TREBALL CONJUNT PER ACTIVAR LOFERTA EXPERIENCIAL

Aquesta situacié posa de manifest la necessitat de generar aliances entre el sector public i privat, per dissenyar i comercialitzar
propostes que connectin els recursos existents amb el public visitant, fomentin la pernoctacid i donin valor afegit a loferta local.
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BRANDING, MARCA | POSICIONAMENT TURISTIC

ABSENCIA D’UNA MARCA TURISTICA PROPIA

Actualment el municipi no disposa d’un logotip o marca especificament concebuda per a la promocié
turistica. En les accions comunicatives vinculades al turisme s’utilitza el logotip institucional general de
UAjuntament, fet que limita la capacitat de generar un imaginari o identitat turistica diferenciada.

POSICIONAMENT BASAT EN EL CONTEXT TERRITORIAL | FUNCIONAL

El discurs actual de posicionament del municipi es fonamenta sobretot en referéncies a la seva ubicacié
a la comarca del Baix Llobregat. També es fa @mfasi en equilibri entre zones urbanes, industrials i
forestals com a tret distintiu del territori.

VALORS ASSOCIATS A CIUTAT ACTIVA | DINAMICA

Es projecta una imatge de municipi amb activitat continua, bona connectivitat, serveis consolidats i
capacitat per acollir esdeveniments o iniciatives diverses. Aquesta idea de ciutat funcional i viva és -
recurrent en els discursos institucionals i de promocié. 2L > planol municipal

REFERENCIA CREIXENT A L’EIX FLUVIAL DEL LLOBREGAT

En els darrers anys ha anat prenent forca el relat vinculat a la connexié amb el riu Llobregat,
especialment arran de projectes d’obertura, millora paisatgistica i aprofitament social i lidic de lespai
fluvial. Aquesta linia pot contribuir a reforgar una identitat propia.

"'chm't Andreu
j ‘de la Barca

MANCA DE SINGULARITAT O DIFERENCIACIO PERCEBUDA

El municipi pateix una certa manca de singularitzacié respecte d’altres municipis de Uentorn
metropolitd. No hi ha encara una proposta de valor clara ni elements simbolics o narratius que ajudin a
posicionar Sant Andreu de la Barca com a desti amb identitat propia.
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COMUNICACIO ONLINE

La comunicacié online és la que es fonamenta en
lintercanvi de missatges a través de les diferents
plataformes / aplicacions / xarxes socials que
s’ofereixen a Internet.

Per tant, és una comunicacié inherentment dinéimica,
multiformat i multiplataforma i, per tant, ha d'estar
adaptada a diferents dispositius: ordinador, tablet,
mobil, etc.

Per tal de que la comunicacid online sigui eficag i
efectiva, aquesta hauria de ser bidireccional, continua
i immediata.
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Ajuntament ; o ; S ; ey .
Sant Andreu de la Barca Ajuntament Actualitat v Ciutat Transparéncia v Oficina Virtual Temes

Cerca de continguts

Sant
ANDREU BR“-I.
PER NADAL X

NOTICIA DESTACADA: Tot a punt per rebre Ses Majestats els
Reis d'Orient a Sant Andreu

diumenge 04 de gener del 2026

diumenge 04 de gener del 2026

RENOVEM 14
PARCS INFANTILS

Bloac

TEMPORADAD'ARTS

TRAMITS ESCENIQUES
ON LINE

CITA PREVIA -
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PAGINA WEB

Empresa i Industria
Atendid Ciutadana

Benestar Social

Comerg | Turisme

Cultura H
.

.
Educacié, Infancia i Falpilia
)

.
Esports | Activitat Flsia:

Formacié | Ocupacié

Gent Gran

Habitatge

Feminisme, Igualtat i LGTBI+
Innovacié | Tecnologies
Joventut

Medi Ambient

Partipacié Ciutadana

Salut

Seguretat Ciutadana

Territorl | Urbanisme

Pagina web institucional i de

servei a la ciutadania del propi

municipi.

La informacid de “Comerg i
Turisme” apareix en el menu
“Temes”, de la “Home”
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PAGINA WEB

éjal:‘r{t‘a\wder';tu delaBarca Ajuntament v  Actualitat v  Ciutat v Transparéncia v  Oficina Virtual v Temes v

Cerca de continguts

Comerg i Turisme En lapartat especific de

“Comerg i Turisme” hi destaca en
primer terme un bloc de noticies i
esdeveniments.

& NOTICIES i  ESDEVENIMENTS

- v 1=

e

Ja es coneixen els guanyadors del
Concurs d’Aparadors de Nadal
2025

S’anuncien els préinis perles R Sant/Andreu de la Barca promou la
parades amb millors decoracions reutilitzacié d'ampolles de cava
de Nadal del Mercat aquest Nadal

dimarts 30 de desembre del 2025

dilluns 29 de desembre del 2025 dilluns 15 de desembre del 2025
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CONTINGUT D'INTERES
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PAGINA WEB

‘ Comerg

|

Turisme

Treballem perqué el turisme sigui altra de les activitats rellevants al municipi i la comarca. LAjuntament esta adherit al Consorci de Turisme del Baix

Llobregat i I'edifici Escoles Velles és Punt d’Informacid Turistica:
o https://turismebaixl/lobregat.com/ca/municipi/sant-andreu-de-la-barca

« Informacié: escolesvelles@sabarca.cat i 93 635 64 00

Pel que fa a informacié
estrictament turistica, sols es fa
esment a ladhesié al Consorci de
Turisme del Baix Llobregat, (amb
enllag a la web del Consorci) i al Punt
d’'Informacioé Turistica.

No s’inclou cap mena d'informacio

Dies d'obertura autoritzada a Sant Andreu de la Barca

addicional, d'interes pel visitant.

Punt d'informacié turistica. Escoles Velles.

DECLARACIO RESPONSABLE PER A PERSONA JURIDICA | FISICA
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PAGINA WEB. ANALISI DE LA FUNCIO TURISTICA

Necessitats que cobreix la web des del punt de vista de la DEMANDA

-k kk kkok kokkk hokkkok +

Inspirar viatge

Informar de que fer

Planificar viatge

Comparar preus

Reservar i comprar online allotjament i activitats
Personalitzar la informacié d’interés

Descarrega de guies i APP’s

Donar opinié establiments

Connectar amb la web via mobili tablet

Interactuar amb altres usuaris

Reservar i comprar online experiéncies: guiatges, activitats, tasts...
Interactuar amb la web (via RSS, newsletters...)

Explicar Uexperiéncia via relat, comentaris Tripadvisor....

Penjar fotos, videos, georeferéncies....
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PAGINA WEB. ANALISI DE LA FUNCIO TURISTICA

Necessitats que cobreix el web des del punt de vista de TOFERTA

-k kk kokok kokkk okkkok +

Reforcar imatge de destinacié
Promocid dels recursos

Promocidé de loferta turistica

Facilitar la comercialitzacié de loferta
Coneixer les motivacions dels viatgers
Interactuar amb persones usuadries
Interaccid entre les persones usudries
Relacié amb el sector privat

Us web com a eina de captacié de leads, subscripcions, etc.
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PRESENCIA EN XARXES SOCIALS

LAjuntament de Sant Andreu de la Barca
disposa de perfils en les seglents xarxes

socials:
ey Instagram
@ajuntamentsab
P
= SO TikTok
tm .
"ma =L 7 2 @ajuntamentsab
g 5N S
o = & N <l
[ TR - =.4 Facebook
= dhcaiie
. fHe= .
Loy -*_H «Q - sz https://www.facebook.com/ajuntamentsab
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PRESENCIA EN XARXES SOCIALS

LAjuntament de Sant Andreu de la Barca disposa de perfils actius a diverses xarxes socials (Instagram, TikTok i Facebook), amb una
preséncia consolidada i actualitzacié regular dels continguts.

Aquests canals tenen una funcié principalment institucional i de servei a la ciutadania, centrada en informacié municipal, agenda
d’actes, comunicacid de serveis publics i actualitat local.

Els continguts publicats responen a una logica informativa i comunitaria, adrecada majoritariament a la poblacié resident, amb un
llenguatge i enfocament de proximitat.

No s’identifica una estratégia especifica de comunicacié turistica, ni continguts pensats per atraure o informar visitants externs
(propostes de qué fer, descobrir el municipi, experiéncies, etc.).

Tampoc s’hi detecta una linia editorial diferenciada en clau de promocié turistica, ni l'is de les xarxes com a eina per construir relat,
posicionament o imatge de destinacio.

En consequiencia, tot i disposar d’una base digital activa, el potencial de les xarxes socials com a canal de difusié turistica no esta
actualment explotat.
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LEXEMPLE DE TRIP ADVISOR
&0 Tripadvisor

Cosas que hacer en Sant Andreu de la
Barca

1. Pare Central 4, Societot B Casino 7. Ermita De Santa Madrona Del Palau
45 00080 12 0 99008 | <@

PorGues N mantsamiGh2

o &4 parque fus m
0 fotos muy divertidar, p

8. Hounted Hotel

Recull de coses a fer que el
=S portal TripAdvisor selecciona i

| soeeecci proposa a potencials visitants quan
' cerquen Sant Andreu de la Barca.

En el portal apareixen 8 resultats,
ordenats segons les preferéncies
dels viatgers.
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&0 Tripadvisor

Restaurantes en Sant Andreu de la Barca

Los mejores restaurantes en Sant Andreu de la Barca®

Llistat de suggeriments
d’establiments de restauracio
del municipi.

Basat en opinions, valoracions i
puntuacions dels viatgers.

Destacar que els establiments
presenten bones valoracions,
en conjunt.

estrategic

LEXEMPLE DE TRIP ADVISOR

D

1. Aragon
48 9900 (797 opiniones
% Mediterréneq, Europea + €€ - €€€ - (D Abre en 55 minutos

"Familios y cercana™

“Sitio espectacular”

2. El Palau Vell Restaurante

4,2 @9990 (349 opiniones)

¥ Europen, Espaiola - £€ - €€€ « U Abierto ahora
il Corta

“Muy buen meni mediodia de 18€"

"ME ENCANTA ESTE LUGAR POR EL EDIFICIO Y SU GENTE"

3. Dtaping
4,2 99990 (397 opiniones

W Mediterrénea, Espafiola - €E€-€€€ - ( Ablerto ahora

“Muy recomendable”

“Cena muy buena”
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MONITOR DE REPUTACIO TURISTICA ONLINE 2025

El Monitor de Reputacié Turistica Online 2025
és una iniciativa impulsada per LABturisme —

Mo?ltor de Reputaci6 Turistica Online 2025 @ 0 @ Diputacié de Barcelona amb la col-laboracié
Baix Llobregat

de Vivential Value.

Lestudi analitza i quantifica la valoracié
agregada dels allotjaments, restaurants i
atractius turistics de la Regié de Barcelona
(en aquest cas, de la comarca del BAix
Llobregat), a partir de les puntuacions
publicades pels usuaris a les principals
plataformes online de turisme.

Lobjectiu principal és fer un seguiment
evolutiu del posicionament turistic digital
dels municipis, mitjangant dos indicadors:
Diputacio iRON (index de Reputacié Online) i volum
@ Barcelona d'opinions disponibles.

LAB Barcelona
és molt més

Les dades analitzades corresponen a
opinions acumulades fins al maig de 2025.
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MONITOR DE REPUTACIO TURISTICA ONLINE 2025

1 1 icint Har Dad lades fi ig 2025
Baix Llobregat - Comparativa e A
iRON Comarca Vol. Opinions Comarca Vol. Recursos Comarca  Ranquing Municipis per Volum d'opinions
Castelldefels 110.202
8,1 5 4461 12 3323 Prat de Liobregat, ¢! [ R A ;o ::
Edicié anterior: 8,09 (+ Edicio anterior: 415.934 Edicio anterior: 2,923 (+ viladecars [ NG o
cornella de Liobregat [ A 7 3+
Gava 8,80
Posicionament comparatiu per municipis Sant Boi de Liobregat
O o Sant Joan Despi

Sant Andreu de la Barca se
situa a la part mitjana-baixa del
ranquing comarcal pel que fa al volum
d’opinions turistiques online (6.081

Sant Just Desvern

Esplugues de Llobregat

Sant Feliu de Llobregat

g P ' Molins de Rei

»d Torrelles de Liobregat opinions), per sota de municipis com Gava,
e ~ e . Collbats Sant Boi o Sant Joan Despi, perd per sobre
ey = TRON Global T g _Santa Coloma de Cervel.. de Corbera, Esparreguera o Martorell.
8 @ o S o) ® g Sant Andreu de |a Barca
- ' e ® Martorell Aquestes dades posen de manifest una
SO » Cotbera:de:Lichregat preséncia digital discreta del municipi,
- » EpaTacT amb ampli recorregut per millorar la
s Olesa de Montserrat o o ere . .
visibilitat online i el volum
0L R d’interaccions en portals de
Sant Vicenc dels Horts .
Palleja turisme.
6 Abrera
Cervello
Begues
Palma de Cervello, la
5 Vallirana
0 mil 20 mil 40 mil 60 mil 80 mil 100 mil Papiol, el
O O 0 50.000 100.000
Vol. Opinions Vol. Opinions 7
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CONCLUSIONS

LA WEB MUNICIPAL ES LA PRINCIPAL EINA DE COMUNICACIO INSTITUCIONAL

Es el canal digital amb més preséncia i actualitzacié regular, amb continguts Utils per a la ciutadania. Tot i aixd, no disposa d’un
espai especific per a turisme ni materials orientats al visitant.

ABSENCIA DE MARCA | SECCIO TURISTICA PROPIA

No hi ha cap web o espai digital dedicat especificament a la promocié turistica. La comunicacio turistica queda diluida dins el web
municipal, sense estructura clara ni continguts diferenciats.

ELS PERFILS SOCIALS MUNICIPALS TENEN UNA FUNCIO INFORMATIVA GENERALISTA

LAjuntament és present a Instagram, TikTok i Facebook, pero el seu s és principalment institucional (serveis, activitats municipals,
avisos...), sense orientacié ni continguts turistics ni enfoc a potencials visitants.

NO HI HA ESTRATEGIA DE COMUNICACIO ORIENTADA AL VISITANT

La manca de segmentacié o de campanyes especifiques fa que no s’estigui aprofitant el potencial de les xarxes socials per atraure
publics concrets ni difondre els recursos, rutes, o esdeveniments amb potencial turistic.

NO HI HA MATERIALS DIGITALS UTILS PER AL VISITANT (RUTES, MAPES, ACTIVITATS)

Ni a la web ni a les xarxes s’hi troben recursos com itineraris, propostes de cap de setmana, recomanacions d’espais naturals o
culturals... Tot i tenir potencial, no s’estan comunicant.

BONA REPUTACIO DELS ESTABLIMENTS QUE HI SON REFERENCIATS

Les empreses i serveis turistics referenciats a portals com Trip Advisor tenen una valoracié forga positiva, cosa que és una base
solida per construir una millor preséncia digital de la destinacid.
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COMUNICACIO OFFLINE

En aquest apartat s'analitza 'Unic material informatiu
detectat i facilitat al punt d’atencid turistica de Sant Andreu
de la Barca: el planol municipal.

Aquest document representa actualment el principal —i
practicament Ginic— suport imprés amb informacié turistica
del municipi, accessible per als visitants.

Tot seguit, doncs, es presenta una analisi d’aquest material,
valorant-ne tant els continguts com els aspectes formals i
comunicatius, aixi com les oportunitats de millora
identificades.
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ant*Andreuq’
de la Barca

llocs d'interes
per visitar

Planol municipal plegable, amb
dues cares diferenciades.

Document pensat com a planol
funcional per a la ciutadania, amb

utilitat practica per moure’s pel
municipi, més que no pas com a eina
de promocid turistica.
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PLANOL MUNICIPAL

INSTAL-LACIONS

|
VISITAINS A LES NOVES
Cf Pau Casals, 7
936535003
e 1 2

Inclou planol general del nucli urba, amb
negocis locals i referencies numeriques que
identifiquen carrers i localitzacions : \ A =
? +RATORC ISCOLAR

destacades. : ol § £ _ e < = i — — R

1tomes

També inclou ubicacié d’equipaments publics,
serveis municipals i alguns punts d’interes.

El nivell d’especialitzacio és basic, amb
enfocament descriptiu i llistat, perd sense cap
component experiencial ni emocional.

v Al Agulla
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PLANOL MUNICIPAL - ANALISI

Continguts i informacié inclosa Poques referencies a 'entorn natural, rutes verdes, miradors o

camins periurbans.
Planol general del nucli urbd, amb carrers identificats i

codificats numéricament. No s’hi inclouen horaris, preus ni consells practics per al turista.

Elements patrimonials i punts d’interés, amb certa informacid
explicativa.
Tipologia i enfocament del material
Llista d’equipaments municipals i serveis publics.
Material de cardicter informatiu i funcional, pensat per a la

Inclou telefons d'interes, de serveis locals, emergéncies, etc.

Ubicacioé de certs negocis locals (els que han patrocinat el
planol).

Informacié absent o molt limitada

No hi ha informacié concreta dels establiments turistics
(allotjaments, restaurants destacats...).

No hi ha continguts orientats al visitant: ni suggeriments
d’itineraris, ni propostes de rutes.

poblacid local o per a orientacié basica dins el nucli.

Limitat valor turistic com a eina de promocid o suport al
visitant extern.

No especialitzat: no segmenta per publics ni per interessos
(families, natura, cultura, oci, etc.).

Disseny i estructura cldssica, sense elements grafics o visuals
que afavoreixin latractiu del material com a recurs turistic.
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QUADRE SINTESI D’ANALISI DEL PLANOL MUNICIPAL

Funcions de suport promocional

* kk kkk kkkk kkokkk

MATERIALS DIVULGATIUS

Suport a la
comercialitzacié  Info. practica
activitats

Posicionament Inspirar / Promocié Organitzar visita
de municipi Motivar la visita activitats al target concret

Planol municipal
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IV. Audit de la des




Entrevistes a
agents de la
destinacioé

Introduccidé i metodologia

Pla de Dinamitzacio
Turistica de Sant
Andreu de la Barca

En el marc del procés d’elaboracié del Pla de Dinamitzacid
Turistica de Sant Andreu de la Barca, s’ha dut a terme una
ronda d’entrevistes qualitatives amb agents clau vinculats a
lactivitat turistica del municipi, amb lobjectiu de recollir la
seva visié, percepcions, inquietuds i propostes de futur en
relacié amb el desenvolupament turistic local.

Les entrevistes es van realitzar entre finals de novembre i
mitjans de desembre de 2025, en format de videotrucada i
seguint un guié semi-estructurat. El guié va combinar
preguntes obertes amb opcions de resposta orientatives, per
tal de facilitar la conversa i garantir la comparabilitat dels
resultats. La durada mitjana de les entrevistes va ser de
45-60 minuts.

Aquest procés va permetre recollir una mostra
representativa de perfils diversos (allotjaments, entitats
culturals, organitzadors d’esdeveniments, equipaments
municipals, restauradors, etc.), els quals van aportar una
visié rica i matisada de Uestat actual del turisme a Sant
Andreui els seus reptes de futur.

Els resultats detallats de cada entrevista, aixi com el
buidatge complet, es recullen a lannex del Pla.

Tot seguit es presenten les principals conclusions agrupades
en diferents formats.
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Persona contacte

Carrec

Empresa / Entitat

AGENTS PARTICIPANTS

Data entrevista

Daniel Brasé

Secretari General de la FIHRT i
Vicepresident de PIMEC TURISME

PIMEC TURISME

Empreses

Dimecres 12/11/25 de 16h a 17h

Vanessa Arroyo

Presidenta

Aina Molins

Dinamitzadora

ACSSAB

Associacié comercial

Dijous 13/11/25 a les 13h

Alex Oulego

President

Moto Club Sant Andreu

Esportiu

Divendres 14/11/25 de 9h a 10h

Mercé Aymerich

Arxivera municipal en comissié servei a
Generalitat

Ajuntament Sant Andreu de la Barca

Admin. Publica

Divendres 14/11/25 de 11h a 12h

Josep Martin Gerent Restaurant el Palau Vell Gastronomia Dijous dia 20/11/25 a les 9.30h
Jordi Sallés Director Hotel Bristol (Cadena Catalonia) Horeca Dimarts 25/11/2025
Juan Perez President Associacio Ruvins el Celler del Poble Entitat Dimecres 26/11/2025

Rafael Ramos

Soci de la junta

Centre Excursionista Pi Tallat

Entitat esportiva

Dijous 4/12/2025

Ramon Ferrer

Técnic Cultura

Ferran Campany

Técnic Cultura

Ajuntament Sant Andreu de la Barca

Admin. Publica

Divendres 5/12/2025

Plécido Haro

Director

Hotel Ibis

Horeca

Dimarts 09/12/2025

Jessica Bravo

Membre de la Junta

Club Atletisme

Esportiu

Dimecres 04/02/2026
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ASPECTES RELLEVANTS SEGONS ELS AGENTS

UN MUNICIPI DE PAS, NO UNA DESTINACIO

Els agents coincideixen que Sant Andreu no és percebut com un desti turistic, sind com un lloc de pernoctacié funcional,
especialment vinculat a negocis o treball. La proximitat amb Barcelona ho facilita, perd alhora ho dilueix.

ESDEVENIMENTS COM A UNIC MOTOR ACTUAL DE VISITES

Les activitats puntuals —com la Fira del Vi o esdeveniments esportius— sén les uniques capaces de generar fluxos de visitants reals.
Limpacte, pero, és desigual: els locals tenen un efecte limitat; els internacionals o especialitzats, molt més notable.

ABSENCIA DE PRODUCTE TURISTIC ESTRUCTURAT

Hi ha actius potencials (cultura, natura, art urba, memoria...), pero no existeix una oferta paquetitzada ni materials que permetin
consumir-los turisticament. Tampoc hi ha un relat integrador que expliqui qué és Sant Andreu.

HOTELS | EMPRESES, ACTIUS TURISTICS POC CONNECTATS

Els allotjaments, tot i tenir ocupacié alta entre setmana, no disposen de recursos per recomanar activitats o serveis locals. Sovint
han d’improvisar per falta d’informacié o suport municipal estructurat.

IMATGE URBANA | ENTORN INDUSTRIAL: UN FRE INVISIBLE

La percepcidé dalgunes zones del municipi, especialment poligons o entorns degradats, juga en contra de la imatge general.
Elements com la neteja, la il.luminacié o la seguretat esdevenen factors clau per generar (o no) una bona experiencia de visita.

OCI NOCTURN | CAPS DE SETMANA: GRANS ASSIGNATURES PENDENTS

Loferta d’oci, especialment en caps de setmana i vespres, és practicament inexistent. Aixo afecta tant als visitants com a la
poblacid jove, que sovint busca opcions a fora del municipi.
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NECESSITATS | DEMANDES DELS AGENTS

IMPULSAR LA PROMOCIO | EL RELAT DE CIUTAT

Cal construir una identitat turistica clara i compartida que expliqui quée ofereix Sant Andreu, posant en valor els seus actius i
recursos i millorant la visibilitat externa.

DOTAR-SE D’EINES BASIQUES PER INFORMAR EL VISITANT

Els agents reclamen mapes, planols, senyalitzacié i materials practics per facilitar lacollida i orientacid dels visitants, especialment
des d’hotels i comergos.

ANIMAR ELS CAPS DE SETMANA AMB OCI | ACTIVITATS

Els caps de setmana manquen de dinamisme. Es proposa crear activitats per atraure visitants, generar estades i oferir alternatives
també per al public jove.

FER CREIXER ELS ESDEVENIMENTS AMB PROJECCIO REAL

Cal consolidar esdeveniments com la Fira del Vi i impulsar-ne de nous que generin pernoctacio i retorn econdmic, amb millor
planificacio logistica.

MILLORAR LA COORDINACIO MUNICIPAL | LA GOVERNANGA

Es detecta la necessitat de referents clars en turisme i d’'una millor coordinacié entre arees municipals i agents locals per avangar
plegats.

TREBALLAR LA IMATGE URBANA | LA PERCEPCIO DEL MUNICIPI

Millorar la neteja, lenllumenat i la sensacié de seguretat en zones com els poligons és clau per reforgar la imatge de Sant Andreu
com a municipi acollidor.
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REPTES CLAU PER AL DESENVOLUPAMENT TURISTIC

DE MUNICIPI DE PAS A MUNICIPI AMB PROPOSTA PROPIA

El gran repte és fer que Sant Andreu deixi de ser només un lloc per dormir o treballar i esdevingui un municipi amb experiéncies i
motius per quedar-s’hi.

DEFINIR UN RELAT TURISTIC COMPARTIT | QUE PUGUI SER CONEGUT | RECORDAT

Cal construir una narrativa comuna que uneixi cultura, natura, gastronomia i esdeveniments, i que sigui facil de comunicar i fer
propia pels agents locals.

CONVERTIR RECURSOS EN PRODUCTES TURISTICS ESTRUCTURATS

Hi ha actius diversos, pero cal transformar-los en productes clars: rutes, experiencies, materials i propostes que es puguin consumir
turisticament.

OFERIR ACTIVITAT | VIDA FORA DELS HORARIS LABORALS

Segons els agents, el municipi queda apagat els vespres i caps de setmana. Cal generar activitats i oci nocturn per atraure
visitants, millorar lestada i retenir public.

MILLORAR MOBILITAT | ACCESSIBILITAT LOCAL

Tot i la bona connexié amb Barcelona, hi ha mancances de mobilitat interna i amb municipis veins, especialment per a qui no té
cotxe o arriba el cap de setmana.

ENFORTIR LIDERATGE MUNICIPAL | COORDINACIO ENTRE AGENTS

Els agents mostren predisposicid, perd reclamen lideratge, referents clars i espais de treball conjunt per desenvolupar una
estrategia turistica efectiva.
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REPTES DE FUTUR - INFRAESTRUCTURES | CONDICIONS PER AL VISITANT

MILLORAR LA SENYALITZACIO URBANA | NATURAL

Els agents reclamen una millor senyalitzacié tant dins del nucli com a la natura, per ajudar els visitants a orientar-se i descobrir
espais d’interes.

DOTAR-SE DE MATERIALS INFORMATIUS BASICS
Es posa enrelleu la manca de mapes, planols i fulletons clars sobre rutes, entorns naturals i equipaments. Calen suports senzills i
utils per als visitants.

FER MES ATRACTIU ENTORN D’ARRIBADA

Zones com els poligons o accessos clau poden transmetre una imatge descuidada. Es reclama més netejq, il-luminacié i millor
primera impressio.

MILLORAR LA MOBILITAT INTERNA | AMB LENTORN PROPER
Tot i la bona connexié amb Barcelona, es destaca la dificultat per moure’s entre municipis propers o dins del municipi si no es té
vehicle propi.

CREAR PUNTS D’INFORMACIO TURISTICA VISIBLES

Es percep la manca d’un espai identificable per orientar el visitant. Es proposa habilitar punts fisics o digitals per facilitar latencid
turistica.

REFORCAR LACCESSIBILITAT A RECURSOS CLAU

Alguns recursos (naturals, culturals) no sén facilment accessibles per a tots els publics. Cal millorar camins, senyalitzacié o accessos
adaptats.
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REPTES DE FUTUR - PRODUCTES TURISTICS A DESENVOLUPAR

EXPERIENCIES DE PROXIMITAT | ESCAPADES D’UN DIA
Es veu oportunitat en propostes per a public metropolitd que busca activitats curtes, assequibles i amb valors locals.

TURISME CULTURAL VINCULAT A LA MEMORIA | EL PATRIMONI

La historia local, els arxius i els itineraris vinculats a la memoria sén vistos com una base singular per a un producte cultural
diferenciat.

RUTES | NATURA COM A EIX TRANSVERSAL

Les rutes a peu o en bicicleta, aixi com els espais naturals (com el Pi Tallat), es consideren bdasics per estructurar una oferta
coherent.

GASTRONOMIA | RESTAURACIO COM A RECLAM PARCIAL

Tot i que no s’hi veu un producte estrella, si que es reconeix la capacitat de la gastronomia de complementar Uoferta i retenir el
visitant.

ESDEVENIMENTS COM A CATALITZADOR DE PRODUCTE

La Fira del Vi o altres esdeveniments tematics poden servir com a pretext per crear productes meés estructurats, amb recorreguts i
activitats associades.

PRODUCTES PER A TURISME DE NEGOCIS O CONGRESSOS

Es proposa aprofitar Uactivitat empresarial i hotelera per crear productes adregats al turisme MICE (negocis, incentius,
congressos...).
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REPTES DE FUTUR - ACCIONS DE MARQUETING | COMUNICACIO

CONSTRUIR UNA IDENTITAT | RELAT COMPARTIT
Es reclama una marca clara i coherent que expliqui qué és Sant Andreu, qué ofereix i per que algu hauria de visitar-lo.

MILLORAR LA COMUNICACIO DIGITAL | XARXES SOCIALS

Els agents veuen necessari activar xarxes i canals de difusié dirigits a public extern, no nomeés local, per fer arribar els
esdeveniments i propostes.

FER VISIBLES ELS ESDEVENIMENTS EXISTENTS
Propostes com la Fira del Vi o activitats culturals ja existents haurien de tenir més preséncia als canals de promocid turistica.

DOTAR D’EINES ALS PRESCRIPTORS LOCALS
Hotels, comergos i entitats necessiten materials, continguts i formacié per actuar com a recomanadors actius del municipi.

ACTIVAR COL:-LABORACIONS AMB LCENTORN TERRITORIAL

Es proposa sumar esforgos amb municipis veins o entitats del territori per reforgar la visibilitat i integrar-se en circuits de promocié
conjunta.

MILLORAR LATENCIO | INFORMACIO AL VISITANT

Es demana un millor acompanyament al visitant des del primer moment, amb punts d’informacid, senyalistica i recursos digitals o
fisics.

108



Pla de Dinamitzacio ;
Turistica de Sant estrategic
Andreu de la Barca

REPTES DE FUTUR - PUBLICS PRIORITARIS A TREBALLAR

TURISME DE NEGOCIS | LABORAL ENTRE SETMANA
Els hotels acullen principalment public laboral entre setmana, i es veu com a oportunitat per oferir oci al vespre i fidelitzar aquest
perfil.

PUBLIC METROPOLITA DE CAP DE SETMANA
Parelles, families o grups d’‘amics de la zona metropolitana que busquen activitats properes sén un segment clau a explorar.

VISITANTS D’ESDEVENIMENTS PUNTUALS
Cal consolidar els assistents a fires, competicions o festivals com a public recurrent i motivat per quedar-se més temps.

JOVES | RESIDENTS LOCALS AMB INQUIETUDS
Es proposa integrar loci juvenil dins Uestrategia, tant per millorar la vida local com per oferir opcions atractives a un public exigent.

PUBLIC FAMILIAR | MULTIGENERACIONAL
Alguns espais i activitats podrien ser pensats per a un public familiar, amb continguts accessibles i formats participatius.

PUBLIC CULTURAL O AMB INTERES PEL RELAT LOCAL
Els segments que valoren la memoria, la historia o el relat de proximitat poden ser especialment sensibles a les propostes culturals.
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MIRADES DIVERSES 1/0O PUNTS DE VISTA DIVERGENTS

SANT ANDREU: MUNICIPI NO TURISTIC O AMB POTENCIAL DE PROXIMITAT?

Alguns agents afirmen que el municipi no és turistic ni ho serd, mentre que d'altres defensen que, amb una estrategia realista, si que
pot oferir propostes atractives de proximitat.

BARCELONA: OPORTUNITAT O BARRERA PER CREIXER?

Hi ha qui veu Barcelona com un actiu clau per captar fluxos, mentre que d’altres consideren que juga en contra, ja que “s’ho
empassa tot” i dilueix la identitat propia.

ESDEVENIMENTS LOCALS: VALOR SOCIAL O IMPACTE TURISTIC INSUFICIENT?

Alguns valoren els esdeveniments pel seu impacte comunitari i identitari, perd altres qliestionen si generen realment pernoctacions
o activitat econdomica associada.

OFERTA CULTURAL: PROGRAMACIO ACTIVA O POC PENSADA PER AL VISITANT?

Des del sector cultural es reivindica una oferta continua i de qualitat, mentre que des de lambit hoteler es considera que aquesta
programacio no és accessible ni atractiva per al public no local.

MOBILITAT: BEN CONNECTAT O POC PRACTIC SENSE COTXE?

Tot i la bona connexié amb Barcelona en transport public, molts alerten que, sense vehicle privat, la mobilitat entre pobles o dins
del municipi és limitada, especialment caps de setmana i a la nit.

OCI NOCTURN: NECESSITAT REAL O ELEMENT SECUNDARI?

Mentre que alguns veuen labséncia d’oci nocturn com una clara mancanga per visitants i residents, altres ho veuen com un tret
estructural del municipi dificil de canviar o poc prioritari.
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OPORTUNITATS | ACTIUS SOBRE ELS QUALS CONSTRUIR LA PROPOSTA TURISTICA

POSICIO ESTRATEGICA | BONA CONNEXIO AMB BARCELONA

Una accessibilitat excel:-lent (tren, carretera) i una ubicacié metropolitana que pot atraure turisme de proximitat, d’'un dia o vinculat
a negocis.

ESDEVENIMENTS AMB CAPACITAT DE CREIXER

Algunes cites com la Fira del Vi, el descens BTT o activitats culturals puntuals tenen potencial per evolucionar cap a formats amb
meés impacte turistic.

RECURS PATRIMONIAL | MEMORIA LOCAL

La combinacié d’un patrimoni poc conegut pero ben conservat, lart urba (Kromatic), i el relat historic del municipi pot donar peu a
propostes singulars i amb identitat.

XARXA D’AGENTS IMPLICATS | CONEIXEDORS DEL TERRITORI

Hi ha complicitats entre entitats, empreses i professionals que poden jugar un paper clau en el desenvolupament d’iniciatives si se’ls
connecta i activa.

ESPAIS NATURALS | CAMINS PER ESTRUCTURAR RUTES
La preséncia d’entorns naturals, rieres, camins i miradors obre la porta a crear rutes de natura, caminades o escapades saludables.

TEIXIT COMERCIAL | GASTRONOMIC ARRELAT

Una oferta comercial i gastrondmica existent, que pot ser articulada com a part de U'experiéncia local i vinculada a itineraris o
esdeveniments.
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ALLOTJAMENTS (HOTELS IBIS | BRISTOL)

TURISME LABORAL COM A PERFIL DOMINANT
Els hostes habituals son treballadors en estada funcional (manteniment, projectes, fires), amb alta rotacié i estades curtes.

DESACTIVACIO TOTAL DURANT EL CAP DE SETMANA
Dissabte i diumenge hi ha poca demanda i zero activitat. La manca d’oferta d’oci i activitats ho agreuja.

MANCA D’EINES PER RECOMANAR EL MUNICIPI
No disposen de mapes, planols ni informacid estructurada per orientar el visitant.

BARCELONA COM A RECLAM | COMPETENCIA
La bona connexié amb Barcelona atrau clients... perd també els fa marxar rapidament.

INTERES PER COL:-LABORAR SI HI HA PRODUCTE
Els hotels es mostren oberts a implicar-se si es generen activitats, materials i opcions per al visitant.
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SERVEIS MUNICIPALS (CULTURA, ARXIU)

ACTIUS CULTURALS AMB POTENCIAL TURISTIC
Malgrat tenir un patrimoni discret, el valor rau en la memoriq, els equipaments i projectes com Kromatic.

NECESSITAT D’UN RELAT CLAR | COMPARTIT
Hi ha molta activitat, perd falta un discurs conjunt per explicar la ciutat a Uexterior.

DIFICULTAT PER CONNECTAR CULTURA | TURISME
Molts esdeveniments i continguts culturals no estan pensats per al visitant ocasional.

VALOR SOCIAL DELS ESDEVENIMENTS
Reivindiquen el paper dels actes locals com a generadors d’identitat i cohesid, més enlla del turisme.

OBERTURA A CONSTRUIR TRANSVERSALITAT
Des del moén cultural es veu amb bons ulls que el turisme ajudi a posar en valor i difondre la tasca cultural.
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COMERC | RESTAURACIO (ACSSAB, PALAU VELL)

OFERTA COMERCIAL | GASTRONOMICA CONSOLIDADA
El municipi t& una base solida de comergos i restaurants amb identitat propia.

POCA CAPACITAT D’ATRACCIO EXTERNA
Lactivitat econdomica se centra en el public local; cal generar fluxos nous.

GASTRONOMIA COM A ACTIU A INTEGRAR
Restaurants com el Palau Vell tenen reconeixement, perd funcionen de forma aillada del circuit turistic.

ESDEVENIMENTS COM A CANAL DINAMITZADOR
Veuen en la Fira del Vi o altres cites una oportunitat per vincular comerg, restauracio i turisme.

CRIDA A LA COORDINACIO ESTRATEGICA
Reclamen més connexié entre arees municipals i millor planificacié conjunta amb agents del sector.
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ENTITATS | ACTIVITATS LOCALS (MOTOCLUB, RUVINS, Pl TALLAT)

CAPACITAT D’ORGANITZAR ESDEVENIMENTS POTENTS
Algunes entitats mobilitzen centenars o milers de persones en actes puntuals, especialment caps de setmana.

CERTA DESCONNEXIO ENTRE ACTIVITATS | MUNICIPI
Molts assistents no acaben descobrint Sant Andreu més enlla de lactivitat puntual.

RIQUESA D’ACTIUS NATURALS | POCA ESTRUCTURACIO
Hi ha molts espais naturals i recorreguts interessants... pero falta senyalitzacio i relat.

VOLUNTAT DE CONSOLIDAR INICIATIVES EXISTENTS
Propostes com la Fira del Vi tenen recorregut si reben més suport i visibilitat.

REIVINDICACIO DE SUPORT MUNICIPAL CONTINUAT
Les entitats demanen un acompanyament més estable, no només puntual o logistic.
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VISIO EMPRESARIAL (PIMEC TURISME / FIHRT)

POSICIONAMENT ESTRATEGIC DINS LAMB
El municipi pot ser un node clau per a congressos, turisme de negocis i public metropolita.

MANCA DE MODEL TURISTIC DEFINIT
Sense una estratégia clara, no es pot captar, retenir ni fidelitzar cap segment.

REALISME | ESPECIALITZACIO COM A CLAU
El turisme ha de créixer des de la proximitat i aprofitant els recursos propis.

IMPORTANCIA DEL LIDERATGE MUNICIPAL
Per avancar cal un Ajuntament que orienti, connecti i impulsi el procés.

MIRADA METROPOLITANA | COL-LABORATIVA
Importancia de treballar en xarxa i generar valor conjunt amb altres municipis.
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PERFIL DEL TURISTA - BAIX LLOBREGAT 2024

PERFIL DEL TURISTA
BAIX LLOBREGAT 2024

ABANS DEL VIATGE DURANT EL VIATGE SOSTENIBILITAT DESPRES DEL VIATGE
WxYry > %
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Caracteritzacié general del visitant que
s‘allotja al territori comarcal

Informacid extreta de Uestudi Perfil del
Turista 2024 - Diputacié de Barcelona i
Consorci de Turisme del Baix Llobregat

Basat en 700 enquestes realitzades a
visitants allotjats a la comarca entre
gener i desembre de 2024, en hotels i
campings dels seglents municipis:
Castelldefels, Cornelld de Llobregat,
Gava, El Prat de Llobregat, Sant Boi de
Llobregat, Sant Joan Despi, Sant Just
Desverni Viladecans.

Per tant, s’ha de tenir en compte que el
perfil no és especific de Sant Andreu de la
Barca, perd ofereix una imatge util del
visitant potencial i dels seus
comportaments generals.
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PERFIL SOCIODEMOGRAFIC | ORIGEN DEL TURISTA

Un turista majoritariament internacional i de mitjana edat

- Edat mitjana: 42,2 anys (el segment més habitual és el de 45 a 54 anys).
- Geénere: 67,7% homes, 32,3% dones.
- Procedeéncia:

- 60% fora d’Espanya (sobretot Franga, Alemanya, Regne Unit, EUA,

Italia)
+ 32% de la resta d’Espanya
- 8% de Catalunya (public de proximitat minoritari)

- Mitjana de persones per viatge: 3,1
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MOTIVACIO, ACTIVITATS | DESPESA

Un turista que busca vacances i experiéncies, amb despesa mitjana
elevada

- Motivacié principal:

« Vacances/turisme (40,1%)
- Feina o reunions professionals (26,4%)

« Visita a familiars/amics (12,3%)
- Activitats destacades (multiresposta):
- Anar ala platja (61,7%)

« Compres/shopping (42,6%)

- Visites culturals i naturals (museus, pobles, natura) » entorn idoni per
a Sant Andreu

- Activitat fisica i ecoturisme (16%)
- Despesa mitjana per persona: 881,1 €

« Transport: 330 €
- Allotjament: 212 €
- Resta: 338 €
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ALLOTJAMENT, PLANIFICACIO | HABITS SOSTENIBLES

Turista digital, previsor i sensible a la sostenibilitat

- Tipus d’allotjament:
- Hotel/Apart-hotel (63,5%)
- Casa d’amics/familia (15,4%)

- Apartament (9,6%)

- Fonts d’informacié:
- Pagines web (45,1%)

- Xarxes socials (10,6%) - Instagram guanya forga

- Antelacié en lareserva:
« 63,4% contracta allotjament per Internet

- La majoria reserva amb 3 setmanes o més d’antelacié

- Sostenibilitat:
- 47,4% té en compte certificats sostenibles

- EL60% pagaria més per serveis amb criteris sostenibles
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VALORACIO | REPETICIO

Una destinacié ben valorada, amb un ptblic fidel

- Valoracié global del Baix Llobregat: 8,3 / 10

(millor puntuacié: amabilitat, seguretat i
allotjament)

- Punts febles: oferta d’aparcament, informacié
turistica

- Repetidors: 44% ja havien visitat la zona en els
darrers 10 anys
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SINTESI O IDEES CLAU

PREDOMINI DEL TURISME DE PROXIMITAT

La major part dels visitants del Baix Llobregat provenen de Catalunya i de la resta de UEstat (66,5%), un perfil de turista de
proximitat, més susceptible de fer estades curtes o d’'un dia.

ESTADA BREU | POC PES DEL TURISME RURAL
La mitjana d’estada és de 4,5 nits, pero el turisme rural o d’interior practicament no hi té preséncia.

MOTIVACIONS VINCULADES A POFERTA LOCAL POTENCIAL

Els turistes valoren especialment la cultura, la gastronomia i la natura. Aquestes motivacions encaixen amb els recursos de Sant
Andreu (riu Llobregat, patrimoni, restauracié local...), sempre que es treballin millor com a producte turistic.

EL VEHICLE PRIVAT CONTINUA ESSENT CLAU

Tot i que el 26,6% dels turistes arriben amb cotxe, aquest percentatge és probablement superior en municipis interiors com Sant
Andreu.

ALTA VALORACIO GLOBAL, PERO POC INTERES PEL TURISME SOSTENIBLE

Els visitants puntuen bé Uexperiéncia global (8,3/10), sobretot pel tracte i la gastronomia. Tot i cixo, només un 37% estaria disposat a
pagar més per serveis sostenibles, fet que revela un perfil encara poc sensibilitzat en aquest ambit.
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TENDENCIES DEL MERCAT TURISTIC

B i RSy

EL VIATGE COM A EXPRESSIO MES ESCAPADES PER PLAER, MENYS PER EXPLORACIO DE NOUS DESTINS, ENTORNS
D’IDENTITAT PERSONAL FEINA RURALS | POBLES AMB ENCANT

ChatGPT

NOU CONCEPTE DE LUXE: QUALITAT | DIGITALITZACIOIIACOMA FIDELITZACIO BASADA EN EL VALORI|
PERSONALITZACIO FACILITADORS DEL VIATGE L’ESTIL DE VIDA
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TENDENCIES DEL MERCAT TURISTIC

TURISME CONSCIENT | PERSONALITZAT
Els viatgers busquen experiéncies auténtiques i significatives, alineades amb la seva identitat i valors personals.

ALLUNYAMENT DEL TURISME MASSIU
Preferencia per destinacions menys conegudes, escapades fora de temporada i itineraris flexibles.

VIATGES MULTIGENERACIONALS

Augmenta linteres per escapades en familia, amb activitats compartides que reforcen els vincles entre generacions.

SOSTENIBILITAT | VALOR AFEGIT
Creix linterés per un turisme meés responsable, amb retorn economic local i respectuds amb el medi ambient.

TRANSFORMACIO DIGITAL | IA
Els viatges incorporen tecnologies com la intel-ligencia artificial, aplicacions de planificacio i serveis contactless.

ESDEVENIMENTS COM A POLS D’ATRACCIO
Els grans esdeveniments culturals o festius esdevenen motors de mobilitat i atraccié turistica puntual.
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ANALISI DELS COMPONENTS DEL SISTEMA DE VALOR TURISTIC

COMPONENTS DEL SISTEMA DE VALOR TURISTIC Posicié competitiva actual Importancia per la
competitivitat turistica

Recursos i atractius turistics 2 5 -3
Infraestructures i equipaments turistics 1 5 -4
Oferta d’allotjament 3 5 -2
Oferta de restauracié 3 5 -2
Oferta d’activitats i productes turistics 1 5 -4
Gestié i promocié de la destinacié 2 5 -3
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ANALISI DELS COMPONENTS DEL SISTEMA DE VALOR TURISTIC

INFRAESTRUCTURES RECURSOS | OFERTA
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PLA ESTRATEGIC DE DESENVOLUPAMENT TURISTIC DEL BAIX LLOBREGAT (2024-2027)

El Pla Estratégic de Desenvolupament
Turistic del Baix Llobregat es va presentar
publicament el 19 de febrer de 2024 a la
seu del Consell Comarcal.

Pla Estrategic de Desenvolupament

| . |

b 32

Turistic del BAIX LIODregart oo

o Ceupacio de Cataluny

Concebut com el document marc per
guiar el desenvolupament turistic de la
comarca (2024-2027).

BAIX
LLOBREGAT
TURISME

Impulsat pel Consorci de Turisme del Baix
Llobregat amb el suport del Consell
Comarcal, la Diputacié de Barcelonaii el
Servei d’'Ocupacié de Catalunya (SOC).

i .
B e

del BaixLiobregat | -1 ) (e octague " 0o Catalunym MICE, restauracid...), i més de 100
enquestes a empreses i ciutadania.

Resultat d’'un procés participatiu ampli,
amb entrevistes a agents publics i privats,
taules sectorials (turisme familiar, natura,

Consell Comarcal LL X I} Generalitat
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PLA ESTRATEGIC DE DESENVOLUPAMENT TURISTIC DEL BAIX LLOBREGAT (2024-2027)

VISIO ESTRATEGICA | RELAT DE FONS

El model turistic que es promou és el
d’'una comarca cohesionada, diversa i
compromesa amb un
desenvolupament social, economic i
ambiental sostenible.

Desti proper a Barcelona, amb gran
diversitat de paisatges i recursos:
platja, muntanya, riu, cultura,
gastronomia i esdeveniments. Aquesta
heterogeneitat es presenta com una
fortalesa clau per generar experiencies
turistiques singulars i de qualitat .

El relat es fonamenta en la idea que el
Baix Llobregat és una “destinacié per
gaudir en clau de benestar, qualitat i
sostenibilitat”, aprofitant la seva
proximitat a BCN per oferir una
alternativa complementaria, més
pausada i diversa, al turisme massiu .

- També es promou un turisme
regeneratiu, centrat en millorar la
qualitat de vida de la poblacié resident,
amb implicacié de la ciutadania, les
empreses i el sector pblic.

MODEL SOSTENIBLE | COMPROMES

Basat en la sostenibilitat, cohesié
territorial i innovacié.

Impulsa una economia turistica
responsable, amb experiéncies de qualitat
per a visitants i residents.

6 EIXOS ESTRATEGICS

Governanca col-laborativa, sostenibilitat,
competitivitat, experiéncies innovadores,
tecnologia i marqueting orientat al
visitant.

ACTUACIONS DESTACADES

Observatori turistic, plans d’accessibilitat,
xarxa d’amfitrions locals, suport a
lemprenedoria, innovacié tecnologica i
rutes turistiques.

LINIES TRANSVERSALS

Cohesid territorial, desenvolupament
locali competitivitat com a eixos clau per
activar leconomia i projectar el territori.

PROCES PARTICIPATIU INTENS

Amb més de 30 entrevistes, taules
sectorials i enquestes a ciutadania i
empreses, que han nodrit la diagnosi i les
accions.

ALINEACIO ESTRATEGICA

Connectat amb 'Agenda 2030, els ODS i
lestrategia de Turisme Sostenible de
Catalunya i d’Espanya, amb finangament
del SOC.
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g PLANS ﬂ

Us proposem experiéncies de qualitat per a una generacié activa, que
disposa de temps, energia i ganes de gaudir del territori.

Plans Silver és una manera excel'lent de visitar i gaudir del Baix
Liobregat, amb total comoditat i al vostre ritme, connectant amb
propostes que posen en valor la proximitat i la singularitat de cada
espai.

Activitats per a tots els gustos

B

Excursins de naters Visites eulrorsis

estrategic

SEGMENTS ESTRATEGICS TURISME DEL BAIX LLOBREGAT

y o y \4 BAIX
Filosofia Silver Plans  Restaurants Allotjaments LL 'fb‘:’uas"rflg"

Silver
Estrategia de
aﬁ B . L&)% t segmentacio i
W’ n)eg'a especialitzacié per al

col:-lectiu SILVER.
Inclou campanya i landing
page amb plans,
restaurants, etc.
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BAIX LLOBREGAT: DISTINTIU “DESTINACIO TURISTICA INTEL-LIGENT ADHERIDA (DTI)

BAIX
L L LLOBREGAT INICI
J) TURISME

Inici » Sala de Premsa ) El Baix Llobregat rep el distintiu “Destinacid Turistica Inteligent Adherida (DT1)", amb el recolzament de la Diputacié de Barcelona

DESCOBREIX INSPIRAT PLANIFICA PLANS SILVER

0000

El Baix Llobregat rep el distintiu
“Destinacio Turistica Intelligent
Adherida (DTI)”, amb el

recolzament de la Diputacio de _Lacomarca del
B 1 Baix Llobregat ha estat
arcelona reconeguda coma

Destinacié6 Turistica Intel-ligent
(DTI), un distintiu que acredita el
seu compromis amb un model
turistic sostenible, innovador,
tecnologicament avancat i
orientat a millorar tant
lexperiencia del visitant com
la qualitat de vida dels
residents.

La comarca del Baix Llobregat ha rebut el distintiu de Destinacié Turistica Intel-ligent Adherida (DTI), en un acte celebrat 2 la fira internacional de turisme Fitur 2026,
en el marc de Fitur Know-How & Export. L'acte ha estat presidit per la secretaria d'Estat de Turisme, Rosario Sanchez, acompanyada pel president de SEGITTUR,
Enrigue Martinez, i el distintiu ha estat recollit pel conseller de Turisme del Consell Comarcal del Baix Llobregat, Javier Gonzdlez.

Aquest reconeixement acredita que el Baix Llobregat ha iniciat la implantacio del model de Destinacié Turistica Intel-ligent desenvolupat per |la Secretaria d'Estat de
Turisme a través de SEGITTUR, i situa la comarca dins el grup de destinacions a l'avantguarda del desenvolupament turistic, amb una estratégia de futur basada en la
governanga, la sostenibilitat, I'accessibilitat, la innovacio i la tecnologia. El distintiu, amb validesa fins al gener de 2028, reconeix el compromis del territori amb un
model turistic més competitiu, sostenible i orientat a la millora de la qualitat de vida de visitants i de la poblacié local.

Aquest procés esta finangat per la Diputacié de Barcelona en el marc del Programa de «Destinacions Turistiques Intel-ligentss gracies al seu paper com a promotora
del model DTl a la provincia de Barcelona.
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LA IMPORTANCIA DE DEFINIR LA VISIO
DE DESENVOLUPAMENT TURISTIC DEL
MUNICIPI

La VISIO ESTRATEGICA del municipi, a nivell turistic, i la
concreciod dels conceptes clau de posicionament, ens han de
permetre:

Alinear totes les actuacions a nivell de desenvolupament
turistic.

Generar nous arguments d’oferta vinculats als elements de
posicionament definits.

Plantejar nous productes turistics capacos d’integrar els
diferents actors vinculats al desenvolupament turistic del
municipi.

Definir una estratégia de comunicacié, promocié i
comercialitzacié turistica, en base la visié definida.
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5.1 Visid estratéegica a nivell turistic




VISIO ESTRATEGICA A NIVELL TURISTIC

Convertir Sant Andreu de la Barca en una destinacié urbana, singular, real i
acollidora, capag de posar en valor la seva quotidianitat sense artificis, Uorgull
de barri, la diversitat urbana, la natura accessible i la vitalitat comunitaric com a
actius turistics propis, honestos i diferenciadors; aprofitant Uart urba, el patrimoni
de proximitat i lactivitat social i cultural com a motors d’experiéncia, d’identitat i
d’emocié; i proposant un turisme sostenible, tecnologicament connectat, pensat
per millorar la qualitat de vida dels residents i enriquir lexperiéncia dels visitants,
que permeti avancar de manera decidida cap als valors dels destins turistics
intel-ligents i dibuixant un nou horitzé per a una ciutat que vol ser visitada, pero,
sobretot, estimada i viscuda.




5.2 Conceptes clau de
posicionament turistic
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CONCEPTES CLAU DE POSICIONAMENT TURISTIC

CIUTAT VIVA, TEIXIDA | ACTIVA

UNA NATURA ACCESSIBLE | URBANA

ESPAIS QUE PARLEN: LA CREATIVITAT COM
A RESPOSTA

UNA ARQUITECTURA PROPERA QUE
EXPLICA QUISOM

QUOTIDIANITAT AUTENTICA -
AUTENTICITAT QUOTIDIANA
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CONCEPTES CLAU DE POSICIONAMENT TURISTIC

Sant Andreu de la Barca és una ciutat amb cor metropolitd i dnima de
barri. Una ciutat que no pretén ser una altra cosa. Sense maquillatge,
sense presses, perdo amb orgull. Amb carrers que respiren vida
quotidiana, amb comergos de sempre i una comunitat que fa de la
proximitat una manera de viure.

Paisatge urbd viu, forjat per lesfor¢c de generacions, on cada racd
guarda petites histories de vida. Un mosaic huma, divers i real, que
convida a ser descobert amb la mirada neta. Perque, sovint, el que és
autéentic no crida latencié... perd deixa empremta.

Sant Andreu de la Barca ofereix una natura propera, assequible i
quotidiana, que es desplega entre camins fluvials i senders forestals. El
riu Llobregat, discret pero present, reneix com a espai de passeig, salut i
trobada. Un riu que sempre ha connectat i que vol seguir fent-ho.

Sant Andreu de la Barca esdevé una entrada discreta pero privilegiada
a una natura domestica, propera i reconfortant, ideal per a qui busca
moments de calma sense renunciar a la ciutat.

UNA NATURA ACCESSIBLE | URBANA
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CONCEPTES CLAU DE POSICIONAMENT TURISTIC

A Sant Andreu de la Barca, el patrimoni potser no crida, pero parla. |
parla amb veu propia i serena, feta de faganes humils, detalls
modernistes amagats, habitatges que guarden la memaoria de qui els ha
viscut. Es una arquitectura que no es mira des de lluny, siné des de dins,
des del carrer, des del gest de qui reconeix els racons que 'han vist
créixer.

Aqui, lurbanisme és memoaria viva: el passat batega en parets discretes,
en espais funcionals que han acollit esforg, transformacid i vida
col-lectiva. Descobrir Sant Andreu és també aprendre a mirar amb ulls
UNA ARQUITECTURA PROPERA, QUE EXPLICA nous el valor del que ens és proper: un patrimoni que no vol

QUISOM impressionar, sind explicar d’on venim.

Sant Andreu de la Barca és una ciutat que batega a peu de carrer. Una
ciutat viva, feta de vincles i relacions, de veinatge que es coneix i es
reconeix. Aqui, les entitats no nomeés organitzen, siné que cohesionen;
les festes no només omplen places, sind que connecten generacions.

Els carrers es transformen en escenaris compartits, i lesport, les fires o
els actes populars vertebren la vida col-lectiva amb naturalitat. Es una
ciutat que no espera espectadors, sind participants. Una ciutat on la
gent (tu!) fa ciutat.

CIUTAT VIVA, TEIXIDA | ACTIVA
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CONCEPTES CLAU DE POSICIONAMENT TURISTIC

Sant Andreu de la Barca fa de la creativitat una forma d’expressio i de
resistencia quotidiana. Les parets no només delimiten carrers:
esdevenen llengos on es projecten identitats, memaories i somnis
col-lectius. Lart urbd, espontani o organitzat, parla clar i fort del que
som, del que volem ser.

En aquesta ciutat, la cultura no busca escenaris de gala, sind racons
amb anima. Cada trag, cada mural, cada accié artistica esdevé una

resposta, un crit o una caricia. Una ciutat que no necessita impressionar,
ESPAIS QUE PARLEN: LA CREATIVITAT COM A pero que estd aprenent a emocionar. | ho estd aconseguint.

RESPOSTA

A Sant Andreu de la Barca, el dia a dia no es disfressa ni es decora per
agradar. Es en la seva naturalitat on rau el seu encant: una ciutat real,
per gent real, que no pretén ser postal, perd que pot ser record.

Carrers amb vida propia, places on la gent es coneix, bars de sempre,
converses que s'allarguen i una manera de fer que combina senzillesa i
orgull. Una destinacié sense maquillatge, que ens convida a redescobrir
el valor de lautéentic.

QUOTIDIANITAT AUTENTICA - AUTENTICITAT Aqui, on la normalitat pot ser també una experiéncia.
QUOTIDIANA
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BLICS | SEGMENTS PRIORITARIS
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IDENTIFICACIO DE PUBLICS | SEGMENTS PRIORITARIS

FAMILIES URBANES AMB GANES DE
PROXIMITAT

CURIOSOS CULTURALS | CACADORS

D’HISTORIES URBANES

Families de 'entorn metropolitd (Baix Llobregat, Barcelona i rodalies)
que busquen escapades properes i assequibles, amb activitats a lUaire
lliure, entorns segurs i natura accessible.

Valoren les experiencies senzilles pero significatives: caminar pel riu,
descobrir murals, gaudir d’'un entorn auténtic i sense massificacions.

Public metropolita i de proximitat amb sensibilitat per la historia
quotidiana, larquitectura de barri, els vestigis industrials i el patrimoni
proper.

Busquen relats genuins, espais amb memoria i destinacions que
expliquin qui son a través dels detalls, no dels monuments.
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IDENTIFICACIO DE PUBLICS | SEGMENTS PRIORITARIS

Perfil format per senderistes, passejants i cicloturistes (BTT i gravel) que
busquen experiéncies actives de proximitat en entorns accessibles i
amb valor paisatgistic.

Provenen principalment de 'drea metropolitana i es desplacen en
sortides de mig dia o dia sencer, sovint en parella o petits grups. Valoren
rutes connectades, camins fluvials, miradors i paisatge huma,
combinats amb serveis complementaris que enriqueixin 'experiéncia:
gastronomia local, espais singulars o bona acollida.

Busquen activitat moderada, natura i escapada curta sense grans
desplagcaments.

Perfil vinculat al turisme laboral i corporatiu que ja s‘allotja als hotels del
municipi durant els dies feiners, principalment per motius professionals
vinculats a empreses del poligon o a 'drea metropolitana.

Es tracta d’un public amb estades curtes, agenda intensa i poca
disponibilitat ditirna, perd amb potencial per consumir oferta
gastronomica, activitats lleugeres o propostes d’oci al vespre.
Representa una oportunitat per generar experiéncies complementaries
que millorin la seva estada i afavoreixin la fidelitzacio, especialment en

clau de restauracio, esdeveniments puntuals o propostes culturals
NEGOCIS ENTRE SETMANA accessibles.
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IDENTIFICACIO DE PUBLICS | SEGMENTS PRIORITARIS

Public de perfil madur o associacions seniors que fan sortides d’'un dia
des de la resta del Baix Llobregat, Barcelona o comarques properes. Es
mouen sovint en autocar, valoren rutes interpretades, espais accessibles
i activitats amb contingut cultural o social.

Es poden fidelitzar a través d’activitats comunitaries, gastronomia o
esdeveniments locals.

Joves, estudiants o exploradors de cap de setmana atrets per Uart urbd,
lautenticitat dels barris i les propostes singulars.

Sén publics amb ganes de “descobrir abans que sigui moda”, que poden
arribar a Sant Andreu com a visitants ocasionals i marxar com a
prescriptors digitals si troben relats diferents, murals que impactin o
espais que emocionin.

NOVES GENERACIONS | PUBLIC INQUIET
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NEW WESTMINSTER, CANADA

Antiga ciutat obrera
de l'area metropolitana de
Vancouver, travessada pel riu
Fraser (94.500 hab).

Durant anys va ser una ciutat
dormitori envellida i sense atractius
clars. Pero en la darrera década ha
iniciat un procés de transformacio

urbana i identitaria.

Ha guanyat 34.700 hab en
20 anys.
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NEW WESTMINSTER, CANADA

Ha creat una xarxa d’activitats
comunitaries, art urbd i storytelling,
que vincula passat i present, barris i
riu, cultura i ciutadania.

Lagenda d’activitats i fires té gust de

barri, perd amb capacitat de
captivar publics externs.
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NEW WESTMINSTER, CANADA
@ o o BLOG  VENUES  ABOUT GET IN TOUCH

_.JII

The . ' gla u1 . e Ha sabut refor¢ar una

A identitat propia basada en

v j ! xﬂgi lorgull local, la memoria obrerai la
creativitat quotidiana.

|- ™ Eslogan emocional i autentic: “Where
i Ba  stories meet”, que fa bandera del lloc
} i de trobada, de la vida al carrer, de

les petites histories de vida, més
enlla del patrimoni,etc.

fr—p
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NEW WESTMINSTER, CANADA

Experience New Westminster like
never before with the New West Pass!

New West Pass (New

Westminster, Canadd)
This FREE Gamified Passport is a digital, interactive pass designed to encourage exploration and engagement

around the city, by rewarding users with points to be used towards prizes. Passaport gratuit i exclusiu per

mobil, que permet acumular punts
visitant llocs, restaurants i
esdeveniments locals. Els punts es
Sign up today to start exploring and earning rewards! poden bescanviar per obsequis
tematics (ampolles, tasses,
paraigues...). No cal cap app. Es
rep per SMS i es presenta als
establiments participants.

Visit amazing places, eat delicious food and enjoy local events, to collect points and redeem for awesome New
West themed prizes such as water bottles, umbrellas, mugs, postcards and more.

How this Pass Works

New West Pass ||

Mobile exclusive

-

Step 3 - Redeem

Instantly delivered via text and email
ad Step 1 - Get Your Pass

t of NewWestminster

sive passport is a colfection of

ree for a limitedtime tions, retailers, restaurants and more

¢ discounts to redeem dunng you
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NEW WESTMINSTER, CANADA

AR

19

La marca “l ¢ New West”
és un exemple clar d’estrategia
emocional i d’orgull local ben
treballat. Amb un missatge simple pero
potent, aconsegueix reforcar la identitat
 collectiva, generar sentiment de pertinenca
i fer de la ciutat una destinacié properai
estimable. No ven grans icones ni promeses
artificials, sind que posa en valor la
quotidianitat, la comunitat i la creativitat
local.

Projecta una imatge de ciutat
honestaq, reali connectada amb
la seva gent.
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El blog d'activitats i -
agenda de New NEW WESTMINSTER, CANADA
Westminster és una molt bona
practica per mostrar vitalitat

urbana i comunitaria.

Amb continguts variats, visuals

atractius i to proper, esdevé una eina Stay Plan EaTite
73 " clau per atraure visitants de proximitat
i, alhora, per activar el public local.
No es limita a informar: convida a @00 BL0G VENUES ABOUT GET IN TOUCH
viure la ciutat amb curiositat i
Even ts estima. : % Eat & Drink Explore ~ Stay Plan Events

The Latest

Home to theatre, festivals, markets, trivia nights,
and live music. There are endless things to do in
New Westminster.

Sign up for our newsletter to have events
delivered straight to your inbox.

Newsletter Sign Up

Where to Eatin New Festive Finds: December Celebrate the Holidays in Explore New Westminster
Westminster During Dine Holiday Markets in New New Westminster: Your for Free: Budget-Friendly
Out Vancouver Festival 2026 Westminster 2025 Event Guide Adventures Await

NEW WEST

Fural
awl

\ 4

.
)/
[

P—
>
N
Your Free Two-Day 10 Spots to Discover and Top 10 Things to Do in New Fridays on Front is Back:

Exploration Pass to the 2025 Save with the New West Pass Westminster Summer Nights, Street Bites
New West Cultural Crawl! & Good Vibes

- ¥ 0\\\

155


https://tourismnewwestminster.com

Pla de Dinamitzacio
Turistica de Sant
Andreu de la Barca

estrategic

NEW WESTMINSTER, CANADA

(O <X f)o] BLOG VENUES ABOUT GET IN TOUCH
Valoritzacié, diferenciacié i W
. . .. . . Eat & Drink Explore v Stay Plan Events
dignificacio dels diferents barris o J

zones, mitjangant un relat positiu,
inclusiu i actual.

Visit Queensborough

Stay on Trend in Queensborough

Amb una estetica cuidada i un to proper, es
tanSfOI'mG el relat delS bGI’rIS en eXperiénCiG Previously an agricutural and industral area, Queensborough has transformed into a

charming suburb lined with colourful homes and scenic waterfront trails. Now a centre
H for shopping and entertainment with Gueensborough Landing and the Starlight Casino,
singular.

: . . . the borough is Just 3 quick Q2Q Ferry ride away from the Original Downtown,
New West is defined by six unique neighbourhoods.

Each with their own characteristics, quirks, and stories to tell.
5 Per a Sant Andreu, posar en valor els seus

barris i dignificar la quotidianitat urbana
pot ser una estratégia clau per atraure
visitants des de la proximitat i
reforgar lorgull local.

<
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NEW WESTMINSTER, CANADA

tourismnewwest -

Tourism New Westminster

L

3,502 posts  21.7K followers 1,479 following

New Westminster demostra la

Proud home of Hudson Williams' former workplace & .J‘o.rc;a del posicionament de )
¥ Just 25 minutes from Downtown Vancouver by SkyTrain, your next adventure [PERIATIENE @) WAL GIEIR E IS El e
starteiharal 25 minuts de Vancouver amb transport

public, el missatge és clar, directe i

777 Columbia Street, New Westminster, British Columbia V3M 1B6 facilment assumible pel visitant.

2 linktr.eeftourismnewwest (® tourismnewwest

Per Sant Andreu de la Barca, reivindicar-se
com a escapada urbana propera a
Barcelona, amb identitat propia, pot ser
una palanca clau per atraure public
metropolitd que busca experiéncies
autentiques, accessibles i sense
complicacions.

Message 2

PROUDLY

3
WE A&m&
=7 b T
FOUND Puplor e New Werstminate! '
PHILLIP! -

Phillip in N... ArtBC Takeo... YouTube IG Stic

Tourism We...
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NEW WESTMINSTER, CANADA

All Itineraries

Estratégia turistica intel-ligent basada
en itineraris diversos, accessibles i
autoguiats, que permeten explorar la ciutat
a mida del visitant.

. Rutes tematiques (art, patrimoni, escenaris de
48 Hours of Art and Culture in New West  Self-guided Walking Tour of New rodatge, cervesa loggl...) que ‘comblnen llibertat,
Westminster TV & Film Locations personalitzacid i experiencia urbana.

Una manera efectiva de fomentar l'estada,
repartir fluxos i descobrir la ciutat amb
mirada propia, sense necessitat de grans
infraestructures.

Self-guided Historical Walking Tour of Self-guided Historical Walking Tour of Bike Your Way Through New
the Queen'’s Park Heritage Houses Downtown New Westminster Westminster
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NEW WESTMINSTER, CANADA

Self-guided Historical
Walking Tour of the
Queen's Park Heritage
Houses

The charming New West neighbourhood of Queen's Park is one of the city’s first suburban areas and is home to some of the oldest heritage houses in the province. Characterized by

classic, single-family homes, this community is prominently composed of houses fram the 1860s to 19205 with some homes having been added in the 19305 and 40s as well. Whether
you're an architecture enthusiast or a casual admirer, you'll surely enjoy our roundup of heritage houses in Queen’s Park. Get out and explore the area as you follow along with our self- .
guided walking tour! As a friendly reminder, keep in mind that all of the houses on this tour are the residents’ homes and to please respect their privacy and property. Han Vertebrat una rth autogulada
vinculada al patrimoni arquitectonic,
accessible a través de Google Maps, cosa que

=

e 8 Ml facilita enormement la logistica i la difusid.

- =- " Q Y
B O oot . o .
- <0 Permet oferir una experiencia personalitzada,
e : 7 A, T A\ sense cost ni necessitat de guiatge presencial, i
3 aprofita recursos ja existents (com el valor del
o % & - paisatge urba quotidid) per generar activitat
By %, e turistica de proximitat. Ideal per a public
A local, curiosos i amants del patrimoni
¥ ) discret.
o jsa 2@ %, , aﬁ@ v g e‘% ,Q“’\ .:,.-‘(
Gocgle % a0 P oybaard shorteuts Map data ©2026 Goodle 100mt_. Terms Report 2 map error
An afternoon walk around M.Philips House — 111 Queens Avenue
the Park! a ;
ur tour starts on Queens Avenue—a street lined with some of the most

beautiful houses in New Westminster. 111 Queens Avenue, a 1930s house first
owned by E. M. Philips, showcases the symmetry that characterizes the Colomal
Revival architecture style, with an equal number of windows on either half and
an entrance in the middle. A central block sits under the shed-style roof that
accentuates the entranceway. This house is also highlighted in our TV & film
locations of New West self-guided walking tour as Betty Cooper's house in the

Netflix Original show Riverdale.
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WALTHAMSTOW (REGNE UNIT)

WHAT'S[ ],
Home What'sOn Explore FY| Spotlight Contact f
WALTHAMSTOW o

Welcome to

Walthamstow A
Town Centre: / M\ R

reivindicar la seva autenticitat i

; ) 'H. caracter residencial com a valor
Whether you're looking for a workspace, a £\ /\ . diferencial, combinant orgull de

family friendly activity or somewhere to dance : barri amb vitalitat creativa.
the night away, this is the place to find out
what's on in Walthamstow.
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WALTHAMSTOW (REGNE UNIT)

/@ whatsonwalthamstow - Follow
& Wood Street

@ whatsonwalthamstow Amazing new Wood Street mural from
@woodstreetwalls at Wood Street Dentist, 176 Wood Street,

E17 3HX. This was co-desogned with @wearewoodstreet
Business Forums to create a colourful and welcoming artwork
to celebrate Wood Street's unigue independent and close-knit
community. The mural features the 'We are Wood Street's
message which businesses use to promote the local area, and
replaces the previous mural depicting a map of Wood Street's
shops which had been out of date for some years.

Asarenoousiret Art urba com a simbol de
56w See translation .
comunitat
sian gochuganglondon ~ ¢
56w 1like Reply El projecte Walthamstow Street Art ha
convertit carrers i parets en galeries a
@ phoandfamily This looks awesome & cel obert.

55w 2likes Reply See translation

Lart esdevé llenguatge compartit,
generador d’identitat i reclam
turistic arrelat al territori.

© Qv W

67 likes
January 14, 2025

161


https://whatsonwalthamstow.co.uk/

Pla de Dinamitzacio ;
Turistica de Sant estrategic
Andreu de la Barca

WALTHAMSTOW (REGNE UNIT)

Mercats i comerg local com a
motor de vida urbana

CHOUDHARY

- ’ Amb mercats emblematics com
l-§ EPA BISE. ' Walthamstow Market, el més llarg del
_ . Regne Unit, lactivitat comercial reforca
el teixit social, atrau visitants i
projecta una imatge dinamica i
quotidiana del barri.
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WALTHAMSTOW (REGNE UNIT)

Rutes autoguiades i comunicacié
creativa

Campanyes grafiques potents, mapes i
itineraris autoexplorables d’art,
patrimoni o comerg¢ donen valor al que
ja existeix. El barri es narra a si mateix
i convida a ser descobert a peu,

sense presses.
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TOURCOING (FRANGA)

Tourcoing: orgull obrer en
clau contemporania

A tocar de Lille, Tourcoing ha
deixat enrere letiqueta de

| periferia per reivindicar-se com a
ciutat amb passat industrial i
mirada cap al futur, amb un
relat honest, viu i arrelat.
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TOURCOING (FRANGA)

Tour » Walk » France » Nord-pas-de-calais > Nord » Tourcoing Artiintervencions urbanes

Rutes d’art urbd, on aquest es
converteix en llenguatge visual
del barri i element identitari,

reforcant la vitalitat cultural de
@ MISTER'E Tourcoing.

Presentation Points of interest Cirkwi brief's

LTI
195

*s._ LaBlanche ST " g \ s ” & SO 3 ) d B ol Graff réalisé pe
e e My /e ¥ \ 1/ /o ) I ; { - - g www.instagram.com/mister_,

- Métropole Européenne de Lille -

€ o

Fresque réalisée par LEM sur la facade de
l'ancienne quincaillerie... VARLET

~Gare dgf: -
Tourcoing” "

@ 59 Rue de Lille 59200 Tourcoing

- Métropole Européenne de Lille -
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PLADACCIO

EIX1— Comunicacid, imatge i relat turistic

34

accions

EIX 2 — Senyalitzacio, interpretacid i navegabilitat urbana

EIX 3 — Nous productes i experiéncies turistiques 10

EIX 4 — Governanga, coordinacié i aliances

EIX 5 — Sostenibilitat, accessibilitat i innovacié 4
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COMUNICACIO,
IMATGE | RELAT
TURISTIC
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Actuacio 1.1
Banc d’imatges i videos turistics

Produccié d’'un banc d'imatges i videos professionals del
municipi que reflecteixi els principals elements del relat turistic:
patrimoni, vida de barri, espais quotidians, el riu Llobregat,
murals d’art urbd i activitats socials i esportives.

El material generat servird per alimentar els recursos i materials
promocionals (landing-web, xarxes socials, campanyes
promocionals i materials grafics), i també podrd ser compartit
amb agents locals (comergos, hotels, entitats) per reforgar la
comunicacié conjunta del municipi.

Generar un arxiu visual professional per a la promocid
turistica del municipi.

Construir un relat visual coherent sobre Sant Andreu com a
ciutat activa, propera i amb identitat propiaq, i vinculat a
lestratégia turistica.

Facilitar materials de qualitat per a la comunicacié
institucional, digital i promocional.

estrategic

Ajuntament de Sant Andreu de la Barca (Turisme /
Comunicacid)

Empresa especialitzada en produccié audiovisual

Comercgos, entitats i agents locals

Actuacié 2.1

Mapa-guia turistic general, amb relat de ciutat, punts
d’interés, rutes i recomanacions de visita

Disseny i edicié d’'un mapa-guia turistic del municipi en format
desplegable que inclogui els principals punts d’interées, els
highlights-imprescindibles, rutes recomanades, espais naturals,
murals d’art urbd i suggeriments de visita.

El document hauria d’'incorporar també breus textos de relat
de ciutat i informacidé practica per al visitant, i es distribuiria en
equipaments municipals, hotels, comergos i esdeveniments.
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Disposar d’'un material turistic basic i clar per a visitants.
Facilitar la descoberta autdonoma del municipi.

Donar visibilitat als principals recursos patrimonials, naturals
i turistico-comercials.

Ajuntament de Sant Andreu de la Barca
Empresa de disseny grafic

Agents locals vinculats al turisme

Actuacié 1.3

Plataforma digital turistica del municipi (landing
especifica)

estrategic

Creacié d’una plataforma digital turistica especifica del
municipi (landing, integrada en web municipal, per exemple, o
microsite) amb informacié sobre el relat de ciutat, rutes
autoguiades, agenda d’activitats, propostes d’experiencies i
continguts editorials, entre d’'altres informacions d’interés pels
visitants.

La plataforma hauria d’incorporar mapes interactius,
informaciod practica per al visitant i continguts visuals

procedents del banc d’imatges, i aixi esdevenir el centre de la
comunicacié turistica digital del municipi.

Centralitzar la informacid turistica del municipi en un unic
espai digital.

Facilitar la planificacié de visites i activitats.

Millorar la visibilitat digital del municipi.

Ajuntament de Sant Andreu de la Barca
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Empresa de desenvolupament web - Reforcar el posicionament turistic de la destinacio.
Actuacié 1.4 - Ajuntament de Sant Andreu de la Barca
Creacié d’'una marca turistica de ciutat amb relat - Empresa especialitzada en branding territorial

grafic i linia visual coherent

Definicié d’'una marca turistica de ciutat que inclogui relat
conceptual, esldgani linia visual aplicable a tots els materials
de promocié turistica. Actuacié 1.5

El procés ha d'incloure el desenvolupament d’'una identitat Gestié i di it i6d i ials turisti
grafica i criteris d’Us per garantir coherencia en la comunicacié esti6 i dinamitzacié de perfils socials turistics

de la destinacié en suport digital i impreés. . e L . . - .
P 9 P Activacié i gestio de perfils socials especifics orientats a

promocionar el municipi com a destinacié de proximitat.

La gestid incloura la publicacid regular de continguts visuals,
difusié d’activitats i rutes, promocié d’esdeveniments i
Dotar el municipi d’'una identitat turistica clara i col-laboracié amb agents locals per generar contingut
diferenciada. atractiu.

Unificar la comunicacié turistica del municipi.
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Millorar la presencia digital turistica del municipi. La campanya ha de difondre continguts sobre rutes,
gastronomia, natura, art urbd i esdeveniments, i s’ha d’articular
Generar contingut inspirador i compartible. a través de xarxes socials, publicitat digital i col-laboracions

amb creadors de contingut.
Connectar amb els diferents publics estrategics.

Donar a coneixer el municipi a public metropolita.
Ajuntament de Sant Andreu de la Barca

_ ‘ _ o Incrementar les visites de proximitat.
Equip de comunicacié o empresa especialitzada

Reforgar la visibilitat digital de la destinacié, d’acord amb el
relat estrategic..

Actuacié 1.6

Campanya digital de posicionament de Sant Andreu - Ajuntament de Sant Andreu de la Barca

com a escapada metropolitana de proximitat

Agéncia de comunicacié digital
Desenvolupament d’'una campanya digital de promocid
turistica dirigida principalment a public de Barcelona i del Baix
Llobregat.

Consorci de Turisme del Baix Llobregat
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Actuacié 1.7

Programa de microcampanyes digitals sesgmentades
per publics prioritaris

Disseny i execucié de microcampanyes digitals dirigides a
segments especifics de public com families, public actiu de
cap de setmana, joves o visitants de negocis.

Aquestes campanyes han d’utilitzar continguts especifics i

missatges adaptats per incentivar escapades i activitats al
municipi.

Adaptar la promocid turistica a diferents perfils de visitants.
Incrementar leficacia de les accions de promocid digital.

Diversificar els publics potencials de la destinacio..

Ajuntament de Sant Andreu de la Barca

estrategic

Agéncia de comunicacio digital

Actuacié 1.8

Kit de comunicacié turistica per a hotels, comercgos i
entitats

Elaboracié d’'un kit de comunicacid turistica amb materials
visuals, textos, recomanacions de visita i informacioé practica
sobre el municipi.

Aquest material s’ha de distribuir entre hotels, comergos,

equipaments i entitats per facilitar que puguin explicar i
recomanar el municipi als visitants.

Facilitar la promocié conjunta del municipi.
Implicar el teixit local en la difusid turistica.

Millorar la informacid disponible per als visitants.
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Ajuntament de Sant Andreu de la Barca
Comergos i restauracio

Hotels i equipaments municipals

estrategic
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3 de Turisme

dreu de la Barca
BA«.TURISTlc?. ey
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EIX 2

SENYALITZACIO,
INTERPRETACIO|
NAVEGABILITAT
URBANA
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Actuacioé 2.1

Sistema de sengalitzacié turistica urbana coherent - Ajuntament de Sant Andreu de la Barca (Urbanisme, Turisme

i Via Pudblica)
Disseny i implantacié d’un sistema coherent de senyalitzacid )
turistica urbana amb indicadors direccionals que orientin els - Empresa especialitzada en senyalitzacio turistica
visitants cap als principals recursos del municipi, com el riu
Llobregat, espais patrimonials, murals d’art urbd, equipaments
culturals i altres punts d’interes.

El sistema s’ha d’integrar amb la imatge turistica del municipi i
permetrd estructurar itineraris de visita, facilitant la descoberta
autdnoma de la ciutat.

Actuacié 2.2

Panells interpretatius dels principals punts d’interés
urba

Instal-lacié de panells interpretatius en diversos punts d’interés
del municipi que expliquin elements patrimonials,

Millorar Uorientacid i navegabilitat dels visitants dins del arquitectonics, historics o singulars.
municipi.

Els panells han d’incorporar textos breus, elements grafics i, si
Visibilitzar els principals punts d’interes patrimonial, natural i escau, codis QR que permetin ampliar la informacié a través de
cultural. continguts digitals.

Reforcar la percepcié de Sant Andreu de la Barca com a
municipi accessible i visitable.
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estrategic

Implantacié d’'un sistema de codis QR en diversos punts
d’interés del municipi que permeti accedir a continguts digitals
com textos interpretatius, imatges, videos o rutes relacionades.

Posar en valor el patrimoni, historia i relat del municipi.
Facilitar la interpretacid dels espais visitats pels visitants.

Aquest sistema ha de permetre complementar la senyalitzacid
fisica i connectar els espais urbans amb la plataforma digital
turistica del municipi.

Enriquir lexperiencia de descoberta del municipi.

Ajuntament de Sant Andreu de la Barca (Cultura i Turisme)

Entitats locals o empresa especialista en interpretacié del
patrimoni

Empresa de disseny i produccidé de senyalitzacid

Facilitar laccés a informacié ampliada sobre els punts
d’interes.

Integrar recursos digitals en U'experiéncia de visita.

Actualitzar i ampliar continguts sense necessitat de noves
instal-lacions fisiques.

Actuacié 2.3

Sistema de codis QR turistics instal-lats als punts

d’interés Ajuntament de Sant Andreu de la Barca

Empresa de desenvolupament web o continguts digitals

Equip de comunicacié municipal
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Actuacié 2.4 . Ajuntament de Sant Andreu de la Barca

Mapa digital interactiu de rutes i punts d’interés + Consorci de Turisme del Baix Llobregat
Creacié d’'un mapa digital interactiu que integri rutes urbanes,

naturals i punts d’interés del municipi i que pugui ser consultat

des de dispositius mobils.

Aquest mapa es podrd integrar amb plataformes de

geolocalitzacié com Google Maps o eines similars, i estard
connectat amb la web turistica del municipi.

Facilitar la descoberta autdbnoma del municipi.

Integrar la informacio turistica en plataformes digitals
accessibles.

Millorar la visibilitat i navegabilitat de les rutes i recursos
locals.
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EIX3

NOUS PRODUCTES |
EXPERIENCIES
TURISTIQUES
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Actuacié 3.1
Ruta autoguiada de descoberta del municipi + Ajuntament de Sant Andreu de la Barca

Creacié d’una ruta autoguiada circular que permeti descobrir
els principals punts d’interés del municipi combinant patrimoni
historic, murals d'art urbd, places, carrers comercials i espais de
vida de barri. .z
Actuacié 3.2
La ruta s’ha de poder seguir a través de mapa fisic i/o digital i . , .
ha d’estar connectada amb la senyalitzacio turistica i el Ruta autoguiada d’art urba

sistema de codis QR. . i . .
Creacidé d’una ruta autoguiada especifica dedicada als murals

d’'art urbd del municipi, amb senyalitzacio dels punts d’interés i
continguts interpretatius sobre els artistes i el significat de les

obres.
Facilitar una primera experiéncia de visita estructurada al La ruta es podra consultar a través de suport digitali es
municipi. connectard amb altres activitats vinculades al festival
Kromatic.

Connectar patrimoni, espais quotidians i art urbd en un relat
coherent.

Fomentar la descoberta autdnoma del municipi per part
dels visitants.
Posar en valor el patrimoni d’art urba del municipi.

Generar un producte turistic distintiu i contemporani.
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Atraure public jove i interessat en la cultura urbana.

Crear una experiéncia turistica ludica per a families.
Ajuntament de Sant Andreu de la Barca « Fomentar la descoberta del municipi a través del joc.

Organitzacioé del festival Kromatic - Implicar comergos, bars-restaurants i espais socials en
Uexperiencia.
Artistes i col-lectius d’art urb&

Ajuntament de Sant Andreu de la Barca
Actuacié6 3.3

Comergos i bars del municipi
Ruta gamificada familiar de descoberta liddica del
Mmunicioi Empresa especialitzada en gamificacio turistica (i entitats
P! locals)

Disseny d’'una ruta gamificada amb proves i reptes repartits per
diferents espais del municipi que permeti descobrir la ciutat de
manera divertida.

Lactivitat pot integrar bars histdrics, comergos i espais socials
que participin en el recorregut, generant aixi interaccié amb el
teixit local.

Actuacié 3.4

Ruta gastronomica estable de bars i restaurants
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Creacié d’'una ruta gastrondomica que connecti diversos bars i Actuacié 3.5

restaurants del municipi amb una proposta de tastos o plats

vinculats al relat de ciutat. Programa “Sant Andreu Ocult”

La ruta es podra realitzar de manera autdonoma (o, inicialment, Creacié del programa “Sant Andreu Ocult”, orientat a la

en el marc d’esdeveniments puntuals). descoberta de cases, elements i espais patrimonials singulars

habitualment no visitables.

El programa inclourd un inventari previ d'espais potencialment
visitables, el contacte amb propietaris, el desenvolupament de
visites pilot i la programacié progressiva de rutes guiades en el

Posar en valor loferta gastronomica local. marc d'esdeveniments i activitats culturals del municipi.

Generar un producte turistic vinculat a la restauracio.

Incentivar el consum en establiments locals.

Posar en valor espais patrimonials poc coneguts del
municipi.

Ajuntament de Sant Andreu de la Barca Generar experiéncies de descoberta singulars.

Implicar propietaris i agents locals en la valoritzacié del

Restauradors i bars - Establiments participants . .
patrimoni.
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Ajuntament de Sant Andreu de la Barca
Propietaris d’espais patrimonials
Entitats culturals locals

Guies i especialistes en patrimoni

Actuacié 3.6

Programa de rutes guiades per a residents

Programa de rutes guiades de descoberta del municipi
adrecades principalment a residents, amb itineraris que
permetin descobrir natura, barris, patrimoni i historia local.

Aquestes activitats poden programar-se de forma peridodica al
llarg de lany.

Reforcar el coneixement, sentit de pertinenga i orgull de
municipi entre la poblacidé local.

estrategic

Generar orgull i sentiment de pertinencga.

Fomentar el turisme de proximitat.

Ajuntament de Sant Andreu de la Barca
Entitats culturals i associacions locals

Guies locals

Actuacié 3.7

Programa de rutes guiades en esdeveniments i festes
Organitzacid de rutes guiades de descoberta de Sant Andreu
vinculades a esdeveniments, festes populars o activitats
culturals del municipi.

Aquestes rutes poden incloure itineraris centrats en patrimoni,
art urbd o punts d’interés locals.
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Integrar el turisme en els principals esdeveniments locals.

Generar activitats complementaries per als visitants.

Enriquir lexperiencia de participacié en festes i fires.

Ajuntament de Sant Andreu de la Barca
Entitats culturals i organitzadores d’esdeveniments

Guies locals

Actuacié 3.8

Programa d’activitats familiars a la natura

estrategic

Programa d’activitats familiars a la natura amb itineraris curts,
tallers i activitats de cap de setmana vinculades a lentorn
natural del municipi, especialment al riu i als espais verds.

Aquest programa pot incloure activitats educatives i ludiques
vinculades a la descoberta del med..

Promoure U'Us recreatiu dels espais naturals del municipi.
Atraure public familiar.

Fomentar activitats saludables i educatives.

Ajuntament de Sant Andreu de la Barca
Entitats locals i /o ambientals
Guies de natura o educadors ambientals

AFA’s del municipi
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Actuacié 3.9

Impuls turistic al festival Kromatic

Impuls turistic al festival anual d’art urbd Kromatic mitjangcant
accions de promocio, rutes associades, activitats paral-leles i
continguts de difusio.

El festival pot esdevenir un element central del posicionament
cultural contemporani del municipi.

Consolidar el festival com a element identitari del municipi.
Generar visitants vinculats a la cultura urbana.

Connectar el festival amb altres productes turistics locals.

estrategic

Ajuntament de Sant Andreu de la Barca
Organitzacié del festival Kromatic

Artistes i col-lectius culturals

Actuacioé

Urban Challenge Sant Andreu

Creacidé d’una experiéncia gamificada de descoberta de la
ciutat i de la seva cultura urbana, i vida de barri, amb proves i
reptes repartits per espais urbans, murals i establiments del

municipi.

Lactivitat es pot oferir de manera puntual o com a experiéncia
regular.

Crear una experiencia innovadora de descoberta urbana.
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Atraure public jove i grups.

Generar activitats ladiques vinculades al territori.

Ajuntament de Sant Andreu de la Barca
Empreses especialitzades en gamificacié

Comergos i bars participants
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Actuacioé 4.1 . Restauradors i comerciants
Creacié d’una Taula de Turisme local - Entitats culturals i socials
Creacié d’una Taula de Turisme local com a espai estable de - Organitzadors d'esdeveniments

coordinacié entre CAjuntament i els principals agents vinculats
al turisme, com restauradors, comergos, entitats culturals i
organitzadors d’esdeveniments.

La taula s’hauria de poder reunir de manera periodica per
compartir informacid, coordinar accions de promocio i
detectar oportunitats de desenvolupament turistic.

Actuacié 4.2

Reforg de la participacié activa a iniciatives del
Consorci de Turisme del Baix Llobregat

Participacié activa del municipi en iniciatives, projectes i
campanyes impulsades pel Consorci de Turisme del Baix

Millorar la coordinacié entre els agents vinculats al turisme. Llobregat.

Compartir informacid i projectes de promocié del municipi. Aquesta col:laboracidé pot incloure la participacio en
programes de promocid, accions de marqueting territorial i

Impulsar una governanga turistica participativa. projectes de desenvolupament turistic compartits.

Ajuntament de Sant Andreu de la Barca

188



Pla de Dinamitzacio ;
Turistica de Sant estrategic
Andreu de la Barca

Integrar Sant Andreu en les estratégies de promocid turistica Aquest sistema permetrd compartir informacié sobre activitats i
comarcals. projectes i facilitar la planificacié conjunta d’accions.

Augmentar la visibilitat del municipi en canals de promocid
supramunicipals.

Generar sinergies amb altres destinacions del territori.
Millorar la coheréncia de les accions municipals vinculades

al turisme.
Integrar el turisme en altres politiques municipals.
Ajuntament de Sant Andreu de la Barca «  Optimitzar la coordinacié entre departaments.

Consorci de Turisme del Baix Llobregat

Ajuntament de Sant Andreu de la Barca (Turisme, Cultura,
Comerg, Esports, Medi Ambient i Promocié Economica)
Actuacio 4.3

Sistema de coordinacié interna de les politiques
turistiques

Establiment d’un sistema de coordinacid interna entre les drees Actuacio 4.4
municipals que tenen incidéncia en lactivitat turistica, com

cultura, comerg, esports, medi ambient o promocié econdmica.
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Programa de participacié ciutadana per identificar
relats locals

Desenvolupament d’un programa de participacié ciutadana
per identificar histories locals, espais singulars i relats vinculats
als espais, carrers, barris i personatges del municipi.

La informacié recollida pot alimentar continguts turistics com

rutes, materials interpretatius o activitats de descoberta del
municipi.

Recollir histories, racons i relats vinculats al municipi.
Implicar la ciutadania en la construccié del relat turistic.

Enriquir els continguts interpretatius del municipi.

Ajuntament de Sant Andreu de la Barca

Associacions de veins

estrategic

Entitats culturals

Centres educatius

Actuacié 4.5

Sistema d’observacié i seguiment de Uactivitat
turistica

Creacid d’'un sistema bdasic d'observacio turistica que permeti
recollir dades sobre lactivitat turistica local, com assisténcia a
esdeveniments, participacié en activitats o perfils de visitants.

Aquest sistema permetrda disposar d’indicadors de seguiment
per avaluar levolucié del sector al municipi, integrant landlisi a
escala municipal de les dades que ja recull el Consorci de
Turisme del Baix Llobregat.

Disposar d’informaciod sobre l'evolucié de lactivitat turistica a
nivell local.
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Facilitar la presa de decisions estrategiques.

Fer seguiment de limpacte de les accions del pla. Promoure els esdeveniments esportius com a element
d’atraccidé de visitants.

Reforgar la projeccié externa del municipi.

Generar sinergies entre esport i promocio del territori.
Ajuntament de Sant Andreu de la Barca

Consorci de Turisme del Baix Llobregat

Ajuntament de Sant Andreu de la Barca

Clubs esportius locals

Actuacié 4.6
Organitzadors d’esdeveniments esportius

Programa de col-laboracié amb clubs esportius locals

Impuls d’'un programa de col:-laboracié amb clubs esportius
locals per potenciar la promocié conjunta d’esdeveniments

esportius amb potencial d'atraccio de visitants. ..
Actuacio 4.7

Aquest programa inclourd un reforg estratégic de les accions .. .
de promocio turistica associades a competicions o activitats Programa de promocié creuada entre esdeveniments,

esportives. restauracié i allotjaments
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Desenvolupament d’'un programa de promocié creuada entre
esdeveniments esportius o culturals del municipi i el sector de
la restauracid i allotjoments locals.

Aquest programa pot incloure promocions especifiques,
paquets d’experiéncies o recomanacions de consum
vinculades als esdeveniments.

Generar impacte econdomic local vinculat als
esdeveniments.

Incentivar el consum en establiments locals.

Millorar Uexperiéncia dels visitants.

Ajuntament de Sant Andreu de la Barca
Restauradors

Allotjaments locals

estrategic

Organitzadors d'esdeveniments

Actuacié 4.8
Programa “Ambaixadors de Sant Andreu de la Barca”

Creacioé del programa “Ambaixadors de Sant Andreu de la
Barca”, orientat a implicar comerciants, entitats i ciutadania en
la promocié del municipi.

El programa pot incloure accions de sensibilitzacio, materials
de comunicacid i activitats participatives orientades a reforcar
el coneixement i orgull de ciutat.

Implicar la ciutadania en la promocié del municipi.
Reforcar el relat de ciutat compartit.

Generar prescriptors locals del municipi.
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Ajuntament de Sant Andreu de la Barca
Comercgos locals
Entitats socials i culturals

Ciutadania
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Actuacié 5.1

Programa de millora de Vaccessibilitat dels espais i
itineraris turistics

Desenvolupament d’'un programa progressiu de millora de
Laccessibilitat fisica dels principals espais i itineraris turistics del
municipi, amb especial atencié a rutes urbanes, accessos a
espais publics i punts d’interes.

El programa inclourd la identificacié de barreres existents, la

definicié de millores prioritaries i la incorporacié de criteris
d’accessibilitat en futurs projectes d’espai public.

Millorar Uaccessibilitat dels principals espais d’interes del
municipi.

Facilitar la visita de persones amb mobilitat reduida o
necessitats especials.

Avancar cap a un model de turisme inclusiu.

estrategic

Ajuntament de Sant Andreu de la Barca (Urbanisme, Via
Publica i Turisme)

Actuacié 5.2

Adaptacié accessible dels materials turistics amb
versions inclusives

Adaptacid dels materials turistics del municipi perque siguin
accessibles a diferents perfils d’'usuaris, incorporant versions
digitals inclusives i formats adaptats.

Aquesta accid pot incloure U'Us de llenguatge clar, materials
accessibles i altres recursos que facilitin la comprensié de la
informacio turistica.

195



Pla de Dinamitzacio
Turistica de Sant
Andreu de la Barca

estrategic

Garantir laccés universal a la informacid turistica del Aquesta accid inclou la identificacid i difusié d’itineraris
municipi. existents i la integracié d'aquestes rutes en els materials i

plataformes turistiques del municipi.
Incorporar criteris d’accessibilitat en els materials de

promocid. També la promocié d ela mobilitat sostenible en esdeveniments

locals, festes, etc.
Facilitar la consulta digital dels continguts turistics.

Fomentar formes de mobilitat sostenible dins del municipi.
Ajuntament de Sant Andreu de la Barca

Posar en valor els itineraris caminables i ciclistes.
Servei de comunicacié municipal

Connectar el turisme amb els espais naturals i el riu.

Actuaci6 5.3
Ajuntament de Sant Andreu de la Barca (Turisme, Medi
Promocié de la mobilitat sostenible en les rutes Ambient i Mobilitat)
turistiques . o
Entitats esportives i ciclistes locals
Promocid de rutes turistiques que prioritzin la mobilitat
sostenible, especialment itineraris a peu o en bicicleta que
permetin descobrir el municipi i el seu entorn natural.
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Actuacié 5.4

Full de ruta per a lalineament amb criteris de
Destinacié Turistica Intel-ligent (DTI)

Elaboracié d’un full de ruta que permeti orientar el municipi
cap a un model alineat amb els criteris de Destinacid Turistica
Intel-ligent (DTI), incorporant principis de sostenibilitat,
accessibilitat, innovacié i governanga.

Evidentment, el present pla ja ofereix algunes indicacions, pero
tenint en compte un punt de partida molt incipient de lactivitat
turistica.

Per tant, aquest document hauria d’establir linies d’actuacio
progressives, i en un estadi posterior de desenvolupament, que
permetin avangar en aquesta direccié de forma realista i
adaptada a Uescala del municipi.

Avangar cap a un model de gestid turistica innovador i
sostenible.

Integrar criteris de governanga, sostenibilitat i tecnologia en
la politica turistica municipal.

Preparar el municipi per a futures iniciatives de
desenvolupament turistic.

Ajuntament de Sant Andreu de la Barca

Consorci de Turisme del Baix Llobregat

estrategic
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EIX1— COMUNICACIO, IMATGE | RELAT TURISTIC

Actuacié Prioritat Pressupost aprox.

11 Banc d'imatges i videos turistics del municipi Alta 3.500,00 €
1.2 Mapa-guia turistic general, amb relat de ciutat, punts d’interés, rutes i recomanacions de visita Alta 2.500,00 €
13 Plataforma digital turistica del municipi (landing especifica) Alta 3.000,00 €
1.4 Creacié d’'una marca turistica de ciutat amb relat grafic i linia visual coherent Alta 2.500,00 €
1.5 Gestid i dinamitzacié de perfils socials turistics Alta 5.400,00 €

Campanya digital de posicionament de Sant Andreu com a escapada metropolitana de

1.6 4 Alta 4.600,00 €
proximitat

17 Programa de microcampanyes digitals sesgmentades per publics prioritaris Mitjana 2.500,00 €

1.8 Kit de comunicacié turistica per a hotels, comergos i entitats Mitjana 1.500,00 €
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EIX 2 — SENYALITZACIO, INTERPRETACIO |
NAVEGABILITAT URBANA

Actuacié Prioritat Pressupost aprox.
21 Sistema de senyalitzacio turistica urbana coherent Alta 18.000,00 €
2.2 | Panells interpretatius dels principals punts d’interés urba Mitjana 4.500,00 €
2.3 | Sistema de codis QR turistics instal-lats als punts d'interés Mitjana 1.200,00 €
2.4 | Mapadigital interactiu de rutes i punts d’interes Mitjana 1.500,00 €
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EIX 3 — NOUS PRODUCTES | EXPERIENCIES TURISTIQUES

Actuacié Prioritat Pressupost aprox.

31 Ruta autoguiada de descoberta del municipi Alta 2.500,00 €
3.2 |Ruta autoguiada d'art urba Mitjana 1.800,00 €
3.3 |Ruta gamificada familiar per a la descoberta lidica del municipi Mitjana 4.750,00 €
3.4 | Ruta gastrondmica estable de bars i restaurants Mitjana 2.000,00 €
3.5 Programa “Sant Andreu Ocult” Mitjana 2.000,00 €
3.6 Programa de rutes guiades per a residents Baixa 1.500,00 €
3.7 | Programa de rutes guiades en esdeveniments i festes Mitjana 2.000,00 €
3.8 | Programa d’activitats familiars a la natura Baixa 2.500,00 €
39 Impuls turistic al festival Kromatic Alta 3.500,00 €
310 | Urban Challenge Sant Andreu Mitjana 4.750,00 €
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EIX 4 — GOVERNANGCA, COORDINACIO | ALIANCES

Actuacié Prioritat Pressupost aprox.

41 Creacié d’'una Taula de Turisme local Alta - €

4.2 | Reforg de la participacié activa a iniciatives del Consorci de Turisme del Baix Llobregat Alta 5.000,00 €

4.3 | Sistema de coordinacidé interna de les politiques turistiques Alta - €

4.4 | Programa de participacio ciutadana per identificar relats locals Mitjana 1.000,00 €

45 | Sistema d'observacié i seguiment de lactivitat turistica Mitjana 900,00 €

4.6 | Programa de col-laboracié amb clubs esportius locals Baixa 1.500,00 €

47 | Programa de promocié creuada entre esdeveniments, restauracio i allotjaments Baixa 1.000,00 €

4.8 | Programa “ambaixadors de Sant Andreu de la Barca" Mitjana - €
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EIX 5 — SOSTENIBILITAT, ACCESSIBILITAT | INNOVACIO

Actuacié Prioritat Pressupost aprox.
51 Programa de millora de laccessibilitat dels espais i itineraris turistics Alta 6.000,00 €
5.2 Adaptacié accessible dels materials turistics amb versions digitals inclusives Mitjana - €
5.3 Promocié de la mobilitat sostenible en les rutes turistiques amb itineraris caminables i ciclistes Baixa - €
5.4 Full de ruta per a lalineament amb criteris de Destinacié Turistica Intel-ligent (DTI) Mitjana 2.500,00 €

Pressupost total del Pla: 95.900,00 €

203



Buidatge de les
entrevistes a agents

— N
T~ T~



Pla de Dinamitzacio
Turistica de Sant
Andreu de la Barca

estrategic

Persona contacte

Carrec

Empresa / Entitat

AGENTS PARTICIPANTS

Data entrevista

Daniel Brasé

Secretari General de la FIHRT i
Vicepresident de PIMEC TURISME

PIMEC TURISME

Empreses

Dimecres 12/11/25 de 16h a 17h

Vanessa Arroyo

Presidenta

Aina Molins

Dinamitzadora

ACSSAB

Associacié comercial

Dijous 13/11/25 a les 13h

Alex Oulego

President

Moto Club Sant Andreu

Esportiu

Divendres 14/11/25 de 9h a 10h

Mercé Aymerich

Arxivera municipal en comissié servei a
Generalitat

Ajuntament Sant Andreu de la Barca

Admin. Publica

Divendres 14/11/25 de 11h a 12h

Josep Martin Gerent Restaurant el Palau Vell Gastronomia Dijous dia 20/11/25 a les 9.30h
Jordi Sallés Director Hotel Bristol (Cadena Catalonia) Horeca Dimarts 25/11/2025
Juan Perez President Associacio Ruvins el Celler del Poble Entitat Dimecres 26/11/2025

Rafael Ramos

Soci de la junta

Centre Excursionista Pi Tallat

Entitat esportiva

Dijous 4/12/2025

Ramon Ferrer

Técnic Cultura

Ferran Campany

Técnic Cultura

Ajuntament Sant Andreu de la Barca

Admin. Publica

Divendres 5/12/2025

Plécido Haro

Director

Hotel Ibis

Horeca

Dimarts 09/12/2025

Jessica Bravo

Membre de la Junta

Club Atletisme

Esportiu

Dimecres 04/02/2026
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DANIEL BRASE

FIHRT / PIMEC
TURISME

Buidatge de lentrevista
realitzada

estrategic

Data: Dimecres 12 de novembre de 2025 (16 h - 17 h)
Entrevistat: Daniel Brasé Arnau

Carrec: Secretari General de la Federacid Intercomarcal
d’Hostaleria, Restauracié i Turisme (FIHRT) i Vicepresident de
PIMEC TurismeEntitat: FIHRT / PIMEC Turisme

1. Infformacié basica de l'agent entrevistat
Nom i cognoms: Daniel Brasé Arnau

Carrec o professiod: Secretari General de la FIHRT i
Vicepresident de PIMEC Turisme

Entitat / empresa / col-lectiu: Federacio Intercomarcal
d’Hostaleria, Restauracié i Turisme (FIHRT) i PIMEC Turisme

Activitat principal: Representacié patronal del sector de
restauraciod, turisme i hostaleria. Coordinacié d’associacions,
formacié turistica, suport empresarial i desenvolupament de
dades.

Relacié amb lactivitat turistica al municipi: Relacié indirecta

pero coneixement del territori i de referents locals
(especialment Palau Vell, gremis, Parc Agrari).
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2. Trenquem el gel No percep:

Una paraula per definir Sant Andreu de la Barca: - Turistes de Barcelona allotjats al municipi
“Una gran desconeguda.” « Turisme de cap de setmana

Justificacio: municipi sovint reduit a topics (Guardia Civil), « Public comarcal vinculat a actes

malgrat tenir patrimoni i elements valuosos poc coneguts.

3.3 Fortaleses o actius turistics
3. Percepcié de Uestat actual del turisme
Patrimoni arquitectonic: campanar antic, cases modernistes
3.1 Paper actual del turisme al municipi:
Nucli antic
Turisme incipient, poc desenvolupat i amb poca incidéncia
econdmica. Patrimoni present perd poc explicat o valorat. - Masies historiques

Molts parcs (element diferencial)
3.2 Tipus de visitants: «  Gastronomia amb un actiu tractor potent: Palau Vell

Gent de negocis / técnics / comercials vinculats al teixit

empresarial del voltant
3.4 Atractiu del municipi

Treballadors allotjats als hotels locals
Atractiu actual baix, perd amb marge de creixement.

Public que hi va a comprar (municipi ben comunicat)

207



Pla de Dinamitzacio ;
Turistica de Sant estrategic
Andreu de la Barca

3.5 Espais o propostes amb potencial « Millorar la promocid via Turisme Baix Llobregat
Patrimoni poc explicat - Plantejar un punt d’informacié lleuger (no una oficina de
turisme)

Parcs, natura i riu
Aprofitar el node estrategic de FGC

Possibles rutes urbanes i naturals

Gastronomia i producte local
4.2 Productes turistics a desenvolupar

Rutes patrimonials (modernisme, campanar, edificis

3.6 Mancances o punts febles singulars)
Poca oferta d’allotjoment « Itineraris naturals i del riu
Falta de promocid del que ja existeix - Gastronomia i producte del Parc Agrari
Abséncia de marca turistica « Turisme actiu: gravel, BTT, caminades, marxes
Patrimoni no interpretat - Festes i esdeveniments
Baixa comunicacié amb Turisme Baix Llobregat - Contingut digital (QR, audioguies, itineraris automatics)
4. Reptes de futur 4.3 Accions de marqueting prioritaries
41 Infraestructures turistiques - Crearrelatiidentitat propia
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Itineraris digitals i codis QR 5. Dificultats per desenvolupar el turisme local

Contenidors informatius a FGC - Falta de lideratge institucional

Preséncia continua a Turisme Baix Llobregat i Diputacid + Manca de visid i consciéncia del potencial turistic

Portes obertes en espais singulars - Relat de municipi inexistent

Abséencia de teixit associatiu operatiu en restauracid

4.4 Publics o segments prioritaris - Escassa comunicacié amb organismes de promocié (Turisme

Baix Llobregat, Diputacio)
Practicants de bicicleta (gravel, BTT)

Turisme esportiu i actiu

6. Col:laboracié i governanca
Families locals i de proximitat

6.1 Altres agents coneguts al territori
Amants del patrimoni

Palau Vell (referent gastrondmic)
Public gastrondmic

Gremi del Baix Llobregat
Oferta actual i adaptacions necessaries

Parc Agrari
(Resposta inferida): Alguns segments tenen encaix (natura,

gastronomia), perd manca producte estructurat. « Altres municipis amb actius complementaris
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6.2 Interes en col-laboracio A) PIMEC / FIHRT i dades

Si, especialment en estrategies supramunicipals coordinades i DataHub amb dades econdmiques i turistiques a escala

productes col-lectius. municipal i comarcal.

Projectes amb Ajuntament de Barcelona, Diputacid i altres
organismes.

Capacitat d’analitzar ocupacio, facturacio, pagaments,
7. Comentaris finals telefonia, targetes...

LAjuntament ha de creure’s el potencial turistic.
Cal posar en valor primer alldo que hi ha dins del municipi. B) Formacid i enoturisme

La gastronomia és un punt de partida identitari i . Col'laboracié amb Escola d’Enoturisme.
diferenciador.

Formacions de guia turistic, maridatge, xarxes socials.
Projecte “Travel Observer”.

ALTRES COMENTARIS (CONTINGUT TANGENCIAL)

C) Exemples inspiradors al Baix Llobregat
(Aportacions no estrictament vinculades al guid, pero
rellevants. Separades per temes.) - Parc Agrari i Sabors d’'Horta.

Arros de Castelldefels.
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Concurs de la fava de cacau a Sant Viceng.

Colonia Sedé a Esparreguera.

D) Rutes murals i iniciatives creatives
Experiencies a La Rapita, Falset i Gandesa.

Propostes de murals o rutes artistiques.

E) Ciclisme i rutes actives

Models d’esdeveniments gravel (Gravel Penedés).

Cas Girona com a destinacid ciclista internacional.

Tendéencia del turisme actiu i esportiu.

estrategic
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VANESSA ARROYO -
AINA MOLINS

ASSOCIACIO DE
COMERCIANTS
(ACSSAB)

Buidatge de lentrevista
realitzada

estrategic

Data: 13 de novembre de 2025

Entrevistades: Vanessa Arroyo (Presidenta) i Aina Molins
(Dinamitzadora)

Entitat: ACSSAB - Agrupacié de Comerciants i Serveis de Sant
Andreu de la Barca

1. Informacié basica de l'agent entrevistat
Nom i cognoms: Vanessa Arroyo i Aina Molins

Carrec o professid: Vanessa Arroyo: Presidenta de TACSSAB,
empresdria del sector immobiliari; Aina Molins: Dinamitzadora
de 'ACSSAB.

Entitat / empresa / col-lectiu: ACSSAB - Agrupacié de
Comerciants i Serveis de Sant Andreu de la Barca (uns 130
socis).

Activitat principal: Impuls i promocié del comerg local
(campanyes de promocid 360° suport a comerciants,
interlocucié amb lAjuntament i organismes supramunicipals,
sensibilitzacié al consumidor per escollir comerg local
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Relacié amb Lactivitat turistica al municipi: Indirecta perd - Activitats especifiques (ruta del Gorg, BTT)
significativa: el comerg i la restauracié sén els principals pols
que poden atraure visitants i public dels municipis veins. - Persones que venen a treballar o viure i acaben consumint al
poble
2. Trenquem el gel

3.2 Tipus de visitants

Una paraula per definir el turisme de Sant Andreu:
Persones que venen a treballar (poligons industrials)

“No existeix.” (Vanessa)
“Costa entendre el turisme actualment.” (Aina) - Noves families residents que acaben consumint al comerg

local

Justificacié global: municipi petit, poc atractiu turistic
consolidat, i turisme molt limitat. - Visitants d’altres municipis que venen expressament per la

restauracio

Turistes culturals

3. Percepcié de lestat actual del turisme
Turistes de Barcelona que s'allotgen al municipi

3.1 Paper actual del turisme al municipi
Turisme de cap de setmana “classic”

No hi ha turisme com a tal. El municipi és petit, fragmentat i
tradicionalment “poble dormitori”. El visitant que arriba ho fa

per:
3.3 Fortaleses o actius turistics

Restauracié (Dtaping, La Esquinita del Mojito, Palau Vell)
Les entrevistades coincideixen en 3 grans actius:

Fires puntuals
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1. Restauracio forta i de qualitat Atractiu limitat; manca relat i elements diferenciadors.
Palau Vell com a referent comarcal
Zona del Palau amb molta activitat 3.5 Espaiis o propostes amb potencial
Restauracié com a eix central d’atraccid
2. Natura i paisatge proper - Rutes natura (Gorg, riera, muntanya)
Gorg - Fires i esdeveniments gastronomics
Rutes verdes - Potencial turisme industrial (empreses historiques)
Muntanya/riera - Possibilitat de valorar el poc patrimoni restant
Murals del projecte Kromatic
3. Historia i patrimoni residual
Queden poques peces modernistes i emblematiques 3.6 Mancances o punts febles
Lesglésia reconstruida després de la Guerra Civil Les entrevistades hi insisteixen fortament:
Masies i entorn historic (molt deteriorat o desaparegut) «  Municipi molt petit i amb territori limitat
Patrimoni arquitectonic practicament desaparegut
3.4 Atractiu del municipi + “No som una Colonia Guell” (no hi ha prou atractius Unics)
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41 Infraestructures turistiques

Falta manteniment urbd (si venen turistes i es troben el municipi « Millorar manteniment i cura visual del municipi

lleig no tornaran):
Senyalitzar millor punts forts (Gorg, rutes verdes)

Bruticia, poca cura visual (sobretot el reciclatge porta a
Crear itineraris minims amb tres o quatre punts clars

porta)

Il-luminacié deficient - Crear continguts o materials informatius (pamflets, QR, web)
Manca de zones verdes atractives «  Millora d’il-luminacio i espais comercials

Abséncia d’un relat de municipi « Recuperar espais historics significatius

Comerg poc connectat entre eixos comercials - Evitar la conversié de locals comercials en habitatges

Exigencia fiscal i taxes que dificulten emprendre

Tancament de locals comercials transformats en habitatges 4.2 Productes turistics a desenvolupar
Infraestructures basiques poc cuidades (pintura, faganes, - Ruta gastrondmica basada en punts forts reals
jardineria)

Ruta Natura (Gorg + riera + muntanya)
Murals / art urbd com a producte futur
Esdeveniments gastronomics i culturals

4, Reptes de futur
Petites rutes urbanes (si es cuida 'entorn)
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(<) No identifiquen publics turistics “classics”.

4.3 Accions de marqueting prioritaries

Crear un pla de marqueting municipal potent 5. Dificultats per desenvolupar el turisme

Relat compartit: “qué som i qué venem?” - Limitacions territorials (municipi molt petit)
Comunicacié a Turisme Baix Llobregat i altres organismes « Poca quantitat de patrimoni i poca singularitat
Campanyes continues que reforcin comerg + restauracio +  Manca de manteniment urbd (punt critic)

Difusié del Gorg i rutes verdes de manera atractiva - Burocrdcia molt lenta

(Coincideixen que una web sola o unes xarxes soles no - Taxes municipals i impostos alts (brossa, terrasses)

serveixen: cal estratégia global.)
Tancament de comergos i conversié en habitatges

Inversions urbanes insuficients
4.4 Publics o segments prioritaris
Manca de coordinacioé i pes politic en accions
Gent dels municipis veins supramunicipals
Public jove i familiar que busca rutes verdes curtes

Persones que venen a treballar al poligon

Plblic gastronomic 6. Col:laboracié i governanga
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6.1 Altres agents coneguts « Cal cuidar el poble per dins abans de voler atraure gent de

fora.
Restauracié del municipi (Dtaping, Mojito, Palau Vell)

La prioritat ha de ser mantenir i fidelitzar la poblacid
Agents municipals (Promocié Economica) resident, que és qui fa la vida diaria i pot ser ambaixadora

del municipi.
Comergos associats (130 membres)

Recomanen una estrategia gradual, realista i centrada en
els punts forts.

6.2 Interes en col-laboracié - Demanen que lAjuntament “s’ho cregui” i lideri amb recursos

i i continuitat.
Si, sempre que:

CAjuntament lideri

hi hagi recursos

) i o ALTRES COMENTARIS (CONTINGUT TANGENCIAL)
hi hagi una estrategia clara

. . . .. A) Evolucid historica del municipi
sigui beneficids pel comerg i restauracid

Antigues cases d’'indians i patrimoni modernista desaparegut
amb el boom immobiliari.

Pérdua de patrimoni per heréncies, vendes i industria.

7. Comentaris finals
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B) Comerg i eixos comercials E) Fires i esdeveniments
El poble té 4 eixos comercials dividits per la carretera. - Granimpacte de Nadal per comerg i restauracio.
Alguns carrers historicament comercials han decaigut « Fires com el BTT atrauen gent puntualment.

(Sardana, Verge del Carme).

Conversio de locals en habitatges erosiona el comerg i la
vitalitat urbana.

C) Manteniment urba

Necessitats: netejq, jardineria, pintura, voreres, il-luminacio,
gestid de residus.

Reclamen que un “centre comercial a cel obert” ho sembli
realment.

D) Pressid fiscal i emprenedoria

Problemes amb taxes municipals (brossa, terrasses).

Dificultat per emprendre i risc de tancaments.
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ALEX OULEGO

MOTOCLUB SANT
ANDREU

Buidatge de lentrevista
realitzada

estrategic

Data: 14/11/2025
Entrevistat: Alex (President del Motoclub)

Entitat: Motoclub Sant Andreu de la Barca

1. Infformacié basica de l'agent entrevistat
Nom i cognoms: Alex Oulego
Carrec o professiod: President del Motoclub Sant Andreu.
Corredor i técnic vinculat al mén de la bicicleta de descens i

BMX.

Entitat / empresa / col-lectiu: Motoclub Sant Andreu de la
Barca

Activitat principal: Organitzacié de competicions esportives de
BTT, descens i BMX:

® 30+ edicions del Gran Premi de Descens (prova UCI)
® Competicions de BMX
® Proves infantils

® Suport a pedalades i altres activitats esportives
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® Formacié a joves (escola de BMX amb 70-80 nens) + El principal flux és turisme esportiu, especialment relacionat
amb el Motoclub.
Relacié amb l'activitat turistica al municipi: Molt alta: Els

esdeveniments del Motoclub atrauen centenars de - També visitants que venen per la restauracié i per les festes
corredors, families, equips i public general durant 2-3 dies, del poble.

generant ocupacié hotelera i consum local. Public

internacional. El gran descens inscriu a 300 corredors tot el - Molta gent de fora coneix Sant Andreu pels esdeveniments.

cap de setmana i atrau a més de 1000 visitants.

3.2 Tipus de visitants

2. Trenquem el gel
Corredors i equips (nacionals i internacionals)

2.1Una paraula / frase per definir Sant Andreu
Families i public que ve a veure la competicid

“molt conegut per la bicicleta”.
Treballadors allotjats als hotels durant la setmana

Motiu: la identitat esportiva estd molt marcada pel descens i
les curses historiques. La ciutat és reconeguda arreu de lestat
per aquest esport.

Gent dels municipis veins que ve a actes i festes populars

Visitants gastronomics (Palau Vell, tapes, bars)

3. Percepcié de Uestat actual del turisme
No detecta:

3.1 Paper actual del turisme al municipi )
Turistes culturals

No percep un “turisme tradicional”. ) )
Turistes de Barcelona que venen a allotjar-se expressament
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Public generador de pernoctacié fora del mén esportiu

3.3 Fortaleses o actius turistics
Esdeveniments esportius de gran nivell (descens UCI)

Natura i muntanya (Gorg, riera, puig del Pi Tallat, Creu de
Sussalba)

Gastronomia i bars (Palau Vell, Dtaping, Mojito, ruta de la
tapa...)

Festa major Rica en activitats
Tradicié cultural (diables, castellers, gimcana nocturna)

Municipi que “fa coses cada cap de setmana”

3.4 Valoracidé de Uatractiu turistic

Atractiu turistic limitat en oferta cultural o patrimonial, pero
fort en natura i esdeveniments.)

estrategic

3.5 Espais o propostes amb potencial

Miradors (Creu de Sussalba, Pi Tallat)

Rutes de natura i muntanya

Recuperacio i explicacié del patrimoni antic
Gastronomia i bars com a atractiu identitari
Potenciar rutes com el cami del riu

Senyalitzar espais i rutes no conegudes

3.6 Mancances o punts febles

Muntanya molt bruta i abandonada (“sembla que hagi
passat un huracd”)

Manca de senyalitzacié de rutes
Manca d’identitat turistica clara
Oferta nocturna practicament inexistent

Patrimoni arquitectonic poc visible
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Espais naturals saturables (ex: la Mola a Corbera,
excursionisme massificat)
4.2 Productes turistics a desenvolupar
Oferta limitada de punts de visita
Turisme esportiu (descens, BMX, ral-lis MTB, curses)
Promocié municipal insuficient (“la gent no sap qué hi ha”)
Rutes de natura i miradors
Gastronomia i tapes (“poble de bars”)
Festes populars com a motor d’atraccid
4. Reptes de futur
Experiéncies familiars outdoor
41 Infraestructures turistiques
Producte propi: “Sant Andreu i la bicicleta”
Neteja i manteniment de boscos i muntanya
Senyalitzacié de rutes clau (riu, muntanya, miradors,
patrimoni) 4.3 Accions de marqueting prioritaries
Senyal més visible d’entrada a Sant Andreu des del riu (per la - Meés preséncia digital municipal
via verda que travessa la comarca pel parc agrari, ja que no
se sap quan s'entra a Sant Andreu). - Explicar bé festes, patrimoni, natura i gastronomia
Posar en valor edificis i elements historics * Materials promocionals clars i visuals
Millorar connexié de rutes fins a punts alts + Ser coherent: no saturar muntanya (turisme responsable)

Explicar millor el municipi (informacid, web, punts clau)
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4.4 Publics o segments prioritaris - Dificultat per competir amb altres destinacions amb més
oferta
Corredors i families del mén de la bici
Poca promocié organitzada
Practicants de BTT i esport outdoor
No hi ha vida nocturna (“els joves han de marxar fora”)
Public locali comarcal

Gent que fa rutes verdes

Visitants gastrondomics
6. Col:laboracié i governanga

6.1 Altres agents coneguts

Club Atletisme SAB (molta participacié externa)
5. Dificultats per desenvolupar el turisme
Clubs esportius locals (hoquei, futbol)
Manques de pressupost (“tot sén calés”)
Festes i entitats culturals: diables, castellers, gimcana

Manca de temps i recursos (clubs voluntaris) nocturna
Manteniment deficient de muntanya i camins . Hotels Bristol i Ibis
Patrimoni poc explotat - Restaurantsi bars

Rebuig a un turisme massiu que embruta

6.2 Interées en col-laboracidé
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Si, molt alt. El Motoclub és un actor central del turisme esportiu i + 500 corredors en anys de maxima participacio.

estd obert a treball conjunt amb UAjuntament i altres entitats.
Streaming internacional que projecta el municipi.

7. Comentaris finals
B) Impacte econdomic del descens

Reclama que es posin en valor les festes, la gastronomia, la

natura i la bici. Els corredors vénen 2-3 dies, generant:
Defensa un turisme equilibrat, que no degradi la natura. - Hotels plens (Bristol i Ibis)

Sant Andreu és un poble actiu amb molts esdeveniments - Restaurants plens

setmanals.

Compres a supermercats

La bicicleta és identitat i oportunitat.
El club no genera benefici; tot és voluntariat (30.000€ per

organitzar el GP).

ALTRES COMENTARIS (CONTINGUT TANGENCIAL) C) Natura i riscos
A) Esport iidentitat - Saturacié de la Mola (Corbera) com a exemple de turisme
massiu.

Sant Andreu és “un poble de bicicleta”.
Necessitat de preservar rutes perqué la gent “és molt

Historia del descens: 32 edicions, prova UCI, milers marrana” (bruticia).
d’espectadors.
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Instagram incrementa pressiod turistica sense control.

D) Historia del municipi
Antigament, poble de vacances d’estiuejants rics (Can Salvi).

Existéncia de patrimoni historic desaparegut (palanca,
edificis modernistes).

E) Reflexions sobre turisme
Vida nocturna gairebé nul-la » afecta atractiu juvenil.
Sant Andreu té 2 estacions de tren, element estratégic.

Els hotels ssomplen en fires i congressos de Barcelona.
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MERCE AYMERICH

EX-ARXIVERA
MUNICIPAL

Buidatge de lentrevista
realitzada

estrategic

Data: 14/11/2025

Entrevistada: Mercé Aymerich

Carrec: Ex-arxivera municipal

Entitat: Ajuntament de Sant Andreu de la Barca (Arxiu Municipal,
fins abril 2023)

1. Informacid bdsica de l'agent entrevistat
Nom i cognoms: Merce Aymerich

Carrec o professio: Arxivera municipal durant diversos anys
(actualment ja no hi treballa). Especialitzada en gestid
documentali preservacié de patrimoni documental.

Entitat / empresa / col-lectiu: Arxiu Municipal de PAjuntament
de Sant Andreu de la Barca (fins 2023).

Activitat principal:

Gestié documental i implantacié d’arxivistica moderna
vinculada a ladministracio electronica.

Preservacié del patrimoni documental.

Suport a recerca histdrica i a persones que volen investigar.
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Ocasionalment, realitzacio de rutes guiades pel nucli + No hi ha interes clar ni estratégia per part del municipi.
antic i entorn del Palau Vell per a public no especialista
(escoles, casal d’avis, campanyes de Nadal, etc.). « No percep turisme forani ni intern “que vingui a veure res
concret”.
Relacié amb Lactivitat turistica al municipi: Relacié indirecta
perd clau a través del patrimoni historic i documental: ha +  Qui ve a Sant Andreu, ve per viure, treballar o visitar familiars.
creat i conduit rutes guiades pel nucli antic, explicant cases,
església, masies i histdria local. (Resposta inferida) - El teatre pot atraure gent: vénen, sopen i marxen, perd no hi

ha visites ni recorreguts turistics pensats com a tal.

2. Trenquem el gel
3.2 Tipus de visitants que rep

Com es percep Sant Andreu de la Barca de cara al turisme?
Persones que hi viuen o hi treballen.

Des de fora: “No té res.” Des de dins: “No té res d’interessant.”
Familiars de gent resident.

Considera que la majoria de la poblacié desconeix el patrimoni o . .
i la historia del municipi, i que no se N’ha fet una explicacié - Public que ve al teatre (programacio intensa) i que pot sopar
atractiva. i tornar a marxar.

Public que assisteix a:

3. Percepcié de lestat actual del turisme - Firadel Vi
3.1 Quin paper té actualment el turisme al municipi? - Rutade laTapa
El turisme és residual. - Dia d’Andalusia
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Altres fires puntuals « Patrimoni de finals del segle XIX i primers anys del XX.

Església parroquial, anomenada popularment “la Perla del
Llobregat”, amb un campanar que forma part del perfil del

No identifica: municipi.
Turistes que vinguin a fer visites de patrimoni. Nucli antic amb:
Turisme estructurat de cap de setmana. - Casino

Escoles velles

3.3 Fortaleses o actius turistics - Casa Pedemonte

Esdeveniments i activitats que atrauen gent: - Casa Jansana
Fira del Vi (molt concorreguda, atrau gent dels pobles del - Un carrer amb diverses cases de modernisme popular
costat).

Placa davant de lestacié amb el record d’'un antic casal
Ruta de la Tapa parroquial i els rentadors, avui substituits per un “simulacre”

de rentador.
Dia d’Andalusia (atrau molta gent de fora, romeries i

familiars). Altres espais historics i de paisatge:
Ermita.
Patrimoni arquitectonic i historic (encara que limitat): Can Preses (masia amb bona visié del congost i context historic
1714).

Casino, amb interés arquitectonic.
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Entorn del congost de Martorell, on passaven fets historics
lligats al cami cap a Barcelona.

3.4 Valoracié de latractiu turistic (0-10)

Dona una nota clara: 5.
“Aprovat justet perque no estd treballat”.

3.5 Espais o propostes amb potencial

Rutes pel nucli antic (casino, escoles velles, Pedemonte,
Jansana, església...).

Rutes patrimonials com a complement de les fires potents

(Fira del Vi, Ruta de ’Etapa, Dia d’Andalusia, Fira de Nadal):

Integrar-hi rutes guiades pel casc antic en el programa
oficial.

Rutes a lermita, Camp Preses i congost de Martorell,
explicant el setge de 1714 i el paper de Sant Andreu com a
cami cap a Barcelona.

Rutes adaptades a avis (casal d’avis, programes de
caminades) i escoles.

estrategic

Potencial per turisme familiar i de proximitat, si es presenta
tot plegat de manera entenedora i dindmica.

3.6 Mancances o punts febles

Percepcidé interna i externa de “no hi ha res”.

Desconeixement molt gran del patrimoni per part de la
poblacioé resident.

Patrimoni poc destacable si es compara amb altres
municipis de Catalunya (no és Colonia Giell ni Barcelona).

Patrimoni no explicat: manca d’'un relat i d’activitats
interpretatives continuades.

Fires de vi i tapes s’han generalitzat arreu i no sén, per si
soles, un atractiu cultural singular (estan molt lligades a
subvencions, promocié econdmica i comerg).

Nucli antic sense comer¢ ni bars:

La gent no hi va a passejar, fer un café o una tapa.

Només hi circula qui hi viu.
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Sistema de plaques i codis QR: existeix, perd probablement la
gent no en coneix l'existéncia i caldria revisar l'estat dels

enllagos. 4.2 Productes turistics a desenvolupar
No hi ha empreses o guies que facin regularment aquestes - Rutes guiades de patrimoni vinculades a fires i
rutes; només ella les havia fet, a demanda, i ja no hi treballa. esdeveniments ja existents (Fira del Vi, Ruta de U'Etapa, Dia

d’Andalusia, Fira de Nadal, campanyes de Nadal).

Rutes tematiques:
4, Reptes de futur
Ruta del casc antic i modernisme popular.
41 Infraestructures turistiques
Ruta 1714 i congost de Martorell (des de Camp Preses i

Revisar i reactivar la senyalitzacio existent (plaques i codis entorn).
QR als edificis rellevants), assegurant que els enllagos
funcionen. - Ruta de lermita i masies.
Fer itineraris senyalitzats pel nucli antic i pel patrimoni: - Rutes per avis (casal, programes com “Anem cap al cent”/
“Caminem cap als 100”) i per escoles, per generar vincles
Ruta del modernisme popular. amb el lloc i que després ho transmetin a casa.
Ruta església-casc antic—cases singulars. « Productes pensats com a complement d'altres activitats
(gastronomiques, comercials o esportives), més que no pas
Posar en valor punts paisatgistics i histdorics com Camp com a gran producte independent.

Preses, lermita i el congost.

Fer visible aquest sistema a la ciutadania (no només a qui ve
de fora). 4.3 Accions de marqueting prioritaries
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Cal una comunicacié molt més potent, atractiva i adaptada a
llenguatges actuals:

Formats curts, dindmics, de tipus xarxes socials (TikTok,
Instagram, etc.).

Activitat comunicativa “pim pam”, constant i fresca.
Considera que una administracié que vulgui ser atractiva no
pot deixar la comunicacié només en mans de persones de

meés de 40 anys:

Necessitat d’incorporar gent jove que entengui com es
comunica avui.

Els fulletons classics son Utils, perd no suficients: s’han de

complementar amb videos curts i recursos digitals que
arribin al public jove i familiar.

4.4 Publics o segments prioritaris

Turisme familiar: especialment per la part cultural i de rutes
curtes.

Senderistes i ciclistes: el Baix Llobregat explota molt el
ciclisme i Sant Andreu pot formar part d'aquest mapa.

estrategic

Public gastronomic:
Joves: rutes de tapes, activitats tipus “tapa tap”.
Gent més gran: restaurants com el Palau Vell.

Public de proximitat (Baix Llobregat, Barcelona i rodalia) que
pot venir facilment en FGC.

. Dificultats per desenvolupar el turisme local

Principal obstacle: la mala difusid i el desconeixement, més
que no pas la falta d’'interes potencial.

Segmentacioé social i manca de coneixement mutu entre:
Nucli “de tota la vida”.

Nous barris i poblacié arribada a partir dels anys 90 i
2000.

Sant Andreu passa de poble pages (1.000 habitants el 1936) a
ciutat dormitori de 27.000 habitants amb diferents onades
migratories (anys 60 i 80-90).

Molta gent nova no coneix el poble antic ni la seva historia.
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Nucli antic sense comer¢ ni bars dificulta convertir-lo en - Per a gastronomia, considera que s’ha de parlar amb el
espai d'estada i dinamitzacid turistica. Palau Vell, com a referent clar.

Relat institucional com a “ciutat” que no connecta amb part

de la poblacié que se sent de “poble”.
6.2 Interés en col-laboracié

Recursos econdomics i humans limitats per mantenir rutes de

forma continuada (caldria programacié en dies concrets). Es mostra molt disposada a col-laborar sempre que se li demani
(comja ho ha fet en el passat).

Defensa implicar:
6. Col:laboracié i governanga
Avis (que participen molt i fan molt boca-orella).

6.1 Altres agents amb interés turistic / patrimonial
Escoles (els infants expliquen a casa el que han descobert).

Arxivera municipal actual, que conserva tota la
documentacié de rutes i recerques.

Teatre i la seva programacioé cultural. 7. Comentaris finals
Casal d’avis, com a agent clau per rutes i activitats. Creu que primer cal treballar amb la gent del poble:
Escoles i instituts, amb un paper molt important en la - Que coneguin la seva propia historia i espais.

integracié i el coneixement del municipi.
Que se’ls expliqui amb llenguatge planer, exemples

Casino, escola de musica, clubs de lectura, etc., com a quotidians i sense tecnicismes.
oferta cultural (encara que no sempre enfocada al turisme).
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Si la gent del poble s’engresca (avis, escoles, families), aleshores + EL1936 hi havia uns 1.000 habitants a Sant Andreu, d’'un
portaran altra gent (familiars, amistats) i aixd generard un entorn molt de pageés i sense quasi industria.
turisme de proximitat natural.

Als anys 60-70 i sobretot 80-90 el poble creix

Insisteix que si més endavant li sorgeixen idees noves, les pot fer exponencialment, convertint-se en ciutat dormitori de l'drea
arribar per correu. metropolitana.
Recomana especialment parlar amb el noi del Palau Vell per la +  Onades migratories:

part gastronomica, perque “és el tractor d’aixd”.
Any 60: immigracio estatal.

80-90: gent que fuig de la primera corona metropolitana

ALTRES COMENTARIS (CONTINGUT TANGENCIAL) per preuiva a una segona corona.
A) Rol de larxiver/a i canvi de paradigma « Aquesta poblacié nova sovint no coneix el nucli antic ni la
historia.
Explica que la “nova arxivistica” posa laccent en la gestid
documental i en ladministracié electronica, no nomeés en la - LAjuntament, des de fa anys, ha apostat pel relat de “ciutat
historia i el patrimoni. de Sant Andreu”, perd una part de la gent no s’hi identifica i

continua sentint-se de “poble”.
A Sant Andreu va haver de trencar amb l'estigma de larxiver

com a “historiador” i situar Uarxiu en Ueix de la gestid
administrativa.
C) Experiencies de rutes guiades concretes

Ruta del casc antic sortint de UAjuntament: casino, escoles

B) Demografia i identitat velles, casa Pedemonte, plaga davant estacioé (casal
parroquial, rentadors), església, casa Jansana, carrer amb
cases modernistes.
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Ruta a Camp Preses i ermita, aprofitant per explicar el setge
del 1714 i els fets del congost.

Participacié en campanyes com “Anem cap al cent /
caminant cap als cent” de Diputacio, amb caminades per
avis d’altres municipis que acabaven amb explicacid
historica i una part ludica (manduca, ball).
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Data: 20/11/2025
Entrevistat: Josep Martin
Carrec: Propietari, gerent i cuiner del restaurant Palau Vell

Entitat: Restaurant Palau Vell

y 4
Jos E P M ARTI N 1. Infformacié basica de l'agent entrevistat

Nom i cognoms: Josep Martin

Carrec o professioé: Propietari, gerent i cuiner del Palau Vell.

RESTAU RANT PALAU - Entitat / empresa / col-lectiu: Restaurant Palau Vell — referent

gastronomic del Baix Llobregat.

VELL « Activitat principal:

Gastronomia catalana tradicional amb producte de
proximitat i de temporada.

Buidatge de lentrevista . .
s jecte empresarial amb 18 treballadors, reconegut com
I’eCllItZCldCl a restaurant de referéncia.
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Membre fundador de Sabors de 'Horta (col-lectiu
comarcal de cuina i producte local).

Participa en fires, promocions i accions gastronomiques
del Baix Llobregat.

Relacié amb Lactivitat turistica al municipi
Molt alta. El Palau Vell és el punt gastrondmic de
referéncia de Sant Andreu i un dels principals motors
d'atraccié de visitants (locals, comarcals, Barcelona i

estrangers que baixen de Montserrat).

També és l'dnic punt d'informacid turistica del Baix
Llobregat a Sant Andreu.

2. Trenquem el gel
2.1 Una paraula o imatge que defineixi Sant Andreu pel turisme

No dona una paraula concreta, perd es despren un missatge
clar: Sant Andreu és un municipi amb ubicacié estratégica i
amb molt potencial desaprofitat.

estrategic

3. Percepci6 de Uestat actual del turisme

3.1 Paper actual del turisme al municipi

Turisme molt incipient, perd amb moviment en tres ambits:
Gastronomia » atrau molta gent de fora.

Natura (gorgs, muntanya, via verda).

Esport (BTT, bicicletes).

No hi ha un turisme estructurat, pero si fluxos constants de
visitants.

3.2 Tipus de visitants

Clients gastrondmics de Barcelona i de tota la comarca.

Estrangers que baixen de Montserrat i busquen un restaurant
“a prop” a Google.

Visitants que arriben per fires (Ruta de UEtapa, BTT, etc.).

Excursionistes als gorgs i a la via verda.
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Public de proximitat (municipis veins) que venen a menjar o a
fer vermut.

Turistes culturals estructurats (no ho identifica).

3.3 Fortaleses o actius turistics del municipi
Destaca tres blocs:
Gastronomia
Palau Vell com a referent comarcal.
Ruta de la Tapa (cada vegada millor i més atractiva,
amb producte més locali més elaborat que esta

comencgant a fer resso per la qualitat).

Sabors de ’Horta i identitat gastrondmica de producte
local.

Bons bars i experiéncia consolidada en restauracio.
Natura
Gorgs (punt amb gran atractiu pero “deixat”).

Muntanya i boscos.

estrategic

Via verda fins al Prat i cap a Montserrat (molt potencial
perd mal senyalitzada).

Ermita de Santa Madrona i entorn natural.
Historia i patrimoni

Cases d’estiueig antigues, masies com Can Preses, restes
d’historia romana.

Patrimoni desconegut internament (poca gent sap qué
hi ha realment).

3.4 Valoracidé de latractiu del municipi

Atractiu alt en gastronomia i natura,; baix en patrimoni no
cuidat.)

3.5 Espaiis o propostes amb potencial
Gorgs i via verda (si es cuiden i es senyalitzen).
Ruta modernista / historica del nucli antic.

Can Preses i espais identitaris.
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Ermita de Santa Madrona.
Packs gastronomics + activitats (visita, bici, mudsica en viu). 4. Reptes de futur
Esdeveniments esportius i de bicicleta. 41 Infraestructures turistiques

Millorar senyalitzacié de:

3.6 Mancances o punts febles - Gorgs

Manca de senyalitzacié en natura i rutes. - Via Verda (millorar les entrades al municipi)

Manca de manteniment (gorgs, muntanya, carril bici). - Camins de natura

Falta d'agéncia turistica o operador local que articuli - Recuperar i posar en valor espais historics (Can Preses, cases

experiencies. d’estiueig).

Poca comunicacio i imatge digital del municipi. «  Mantenir i arreglar el carril bici.

Poca informacié i valoritzacié del patrimoni. - Crear infraestructures basiques per activitats familiars i
esportives.

Abséncia de més allotjaments (només lbis i Bristol).
Possibilitat de fomentar allotjaments turistics petits.
No existeix un relat ni una marca turistica clara.

Impacte negatiu histdric de la industrialitzacié (pérdua del
paisatge agricola). 4.2 Productes turistics a desenvolupar

Packs organitzats:
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Bicicleta + ruta guiada + menu gastronomic + musica en viu. + Marca turistica unificada i moderna.

Ruta historica + menu. - Explicar el municipi de manera positiva i atractiva (“cal
treure’l del pou”).
Experiencies familiars de cap de setmana.

Sortides guiades (a peu o bici) organitzades amb botigues
locals. 4.4 Publics o segments prioritaris

Experiéncies de proximitat: producte de temporada, - Silver Economy (dilluns-divendres).

jornades gastrondmiques.
Families de proximitat (caps de setmana).

Fomentar activitats vinculades a fires i esdeveniments.
Ciclistes i esportistes outdoor.

Paquets per Silver Economy (public sénior), que sobretot
venen entre setmana. - Excursionistes lleugers.

Gastronomia de qualitat (Barcelona + comarca).
4.3 Accions de marqueting prioritaries - Estrangers que visiten Montserrat i busquen menjar tard.

Cal una empresa/persona especialitzada en xarxes socials i
imatge turistica.

Produccié de videos, reels, fotografies, storytelling

gastrondmic i natural. 5. Dificultats per desenvolupar el turisme local
Materials atractius vinculats al Consorci de Turisme del Baix - Principal obstacle: pressupost.
Llobregat.
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Tot alld proposat requereix inversid: senyalitzacio, - Restauracio local (ruta de la Tapa).
manteniment, promocio.

Manca d’'una empresa o operadora turistica local.
6.2 Interes en col-laboracié

Poca coordinacié amb comergos, botigues de bicicletes o

actors esportius. Molt elevat. El Josep estda disposat a col-laborar (ja ho fa):
Dependéncia del voluntariat/entitats (motoclub, - Packs turistics
restauradors).

Rutes gastrondmiques

Manca de coneixement de la historia local entre la poblacid.
Fires

Abséencia d’allotjaments complementaris (turisme rural,
apartaments). - Projectes de promocié

Accions conjuntes amb Consorci de Turisme

6. Col:laboracié i governanga
6.1 Altres agents amb interes turistic

Jaume Canals (Vivers Canals) — unic pagés del municipi, 7. Comentaris finals

producte ecologic, venda online. ) ) )
Sant Andreu necessita una marca, una imatge i una

Consorci de Turisme del Baix Llobregat. narrativa.

perd “no s’explica”.
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Cal treballar primer la identitat interna perqueé la gent
conegui el poble.

La gastronomia i la bicicleta sén els grans actius.

Reitera que “Sant Andreu té de tot, perd no ho ven”.

ALTRES COMENTARIS (CONTINGUT TANGENCIAL)

A) Evolucid personal i del Palau Vell
Casa colonial comprada a antics estiuejants.

Va abandonar el restaurant familiar de Martorell per obrir el
Palau Vell.

Ara 18 treballadors i 80-100 comensalls diaris.

B) Historia del municipi i desaparicié agricola

De poble d’estiueig a municipi industrial.

estrategic

La industria va “menjar-se el camp”.

De pagées n’ha quedat només un: Jaume Canals.

C) Onades migratories locals

Gent d’'Hospitalet, Cornelld i Barcelona que es trasllada als
80-90.

Molts residents no coneixen la historia local.

D) Reaccions sobre patrimoni
Can Preses vinculat a la familia Dali.

Cases d’estiueig i patrimoni poc posat en valor.

E) Esdeveniments com a punta de llanga
Ruta de la Tapa: gran creixement i qualitat.

Esdeveniments BTT: public massiu i televisid.
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JORDI SALLES
HOTEL BRISTOL

Buidatge de lentrevista
realitzada

estrategic

Data: 25/11/2025 (13 h)

Entrevistat: Jordi Sallés

Carrec: Director de 'Hotel Bristol

Entitat: Hotel Bristol Sant Andreu de la Barca

1. Infformacié basica de l'agent entrevistat
Nom i cognoms: Jordi Sallés
Carrec o professio: Director de 'Hotel Bristol.
Entitat / empresa / col-lectiu: Hotel Bristol (3 estrelles).
Activitat principal:
Direccid i gestio integral del Bristol.

Hotel gran, amb serveis amplis: restaurant, gimnas, piscing,
espais de reunions, etc.

Treball intens amb public de negocis i d’esdeveniments.
Té 59 habitacions.

Relacié amb Lactivitat turistica al municipi: Mitja, centrada
principalment en turisme corporatiu i d'empresa. També reben
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visitants de fires i congressos de Barcelona, ja que la FIRA de
Barcelona i Plagca Espanya queden a 20 minuts.
3.2 Tipus de visitants que rep

Treballadors i professionals que venen per feina. Hi ha

2. Trenquem el gel directius de mig nivell o, per exemple, muntadors. De dilluns
a divendres, que treballen de 7h a 19h, arriben a dutxar-se i
21Una paraula per definir el turisme a Sant Andreu surten solament per fer una cervesa si fa bon temps, si no, ni

surten de 'hotel.
No r’hi ha.

Persones que van a fires i congressos de Barcelona i que
s'allotgen a Sant Andreu perqué és més econdomic. Nomeés a

dormir.
3. Percepcié de Uestat actual del turisme

Visitants procedents de municipis del costat que venen per
algun esdeveniment puntual, com el cas de la Baixada en
BTT.

31 Quin paper té actualment el turisme al municipi?

El turisme és practicament inexistent, més enlld del que

generen els hotels i els esdeveniments esportius. Caps de setmana, potser algunes persones per fites

. - 7, . .. esportives, o per anar a visitar a la familia.
El Bristol funciona bdasicament amb turisme de negocis i P P f

congressos de Barcelona. No detecta turisme cultural, no detecta public que vingui

expressament pel patrimoni, natura o rutes. Tampoc detecta

Creu que Sant Andreu no és una destinacié turistica en si o
a public de Barcelona que ve per passar “un cap de setmana”.

mateixa.
. . . .. A lestiu:

Els clients no venen a fer turisme, sind a treballar, dormir i

marxar.
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Tenen turisme “de passada”, que venen de Franga o Bélgica
en cotxe i van cap a lestret de Gibraltar. Es un bon lloc per

parar sense haver d’entrar a Barcelona. 3.5 Propostes o espais amb potencial
Turisme de Barcelona, que per preu van a dormir a Sant - El patrimoni pot ser complementari, perd no genera
Andreu, perd realment van a visitar Barcelona. pernoctacié per als hotels.

Els gorgs i natura atrauen excursionistes d’'un dia, perd no
impacten 'hotel.
3.3 Fortaleses o actius del municipi

El patrimoni arquitectonic no és conegut per als seus clients.

Ubicacid estrategica: a 20-30 minuts de Barcelona i Plaga

Espanya. - Per exemple, tenen els pamflets del teatre, perd els seus
clients no ho agafen.

Ferrocarrils (FGC): actiu clau per connectivitat. S’ha de

potenciar.

Proximitat a la Fira de Barcelona (Montjuic i Gran Via). 3.6 Mancances o punts febles

Preu més barat que a Barcelona, en tema hoteler. El que es pot deduir del seu discurs:

Naturalesa al voltant (riu, gorgs, muntanya), perd no com a + Sant Andreu no és desti final, sind municipi funcional.

reclam per al seu public.
No té elements diferenciadors que generin pernoctacio

turistica per si sol.
3.4 Atractiu turistic del municipi - La natura del voltant no motiva una estada hotelera.

No r’hi ha realment.

244



Pla de Dinamitzacio
Turistica de Sant
Andreu de la Barca

estrategic

Els visitants de Barcelona o Montserrat no s’aturen al

Perd insisteix que el seu client corporatiu no té temps per fer
municipi.

activitats (arriba, treballa, dorm, marxa).

Oferta limitada d’activitats per recomanar als seus clients.

4.3 Accions de marqueting
4, Reptes de futur S’hauria de potenciar les entitats o organitzacions propies
per tal que generessin més grans esdeveniments. Que

4.1 Infraestructures turistiques aquestes portessin turisme i gent internacional o nacional.

Seria util potenciar la connectivitat ferrovidria i la difusid

Es podria crear un relat o marca identitaria, tot i que sap que
exterior perqué aixo si incidiria en la demanda hotelera.

és complicat.

Contactes politics amb Fira de Barcelona o Promocio
Econdmica de GENCAT per posicionar Sant Andreu com un
lloc on anar a pernoctar. 4.4 Publics o segments prioritaris
Turisme empresarial (el 90% del seu public). Aquests ja hi séni
s’han de mantenir, tot i que és dificil classificar-lo com a

4.2 Productes turistics a desenvolupar “turistes”.

Grans esdeveniments que portessin public internacional
(congressos, torneigs, etc.), encara que sigui en col-laboracié
amb els municipis veins per infraestructura. Molt més aixo

Participants de congressos o fires.

Turisme esportiu, perd en molt menor mesura (incrementa

que no pas anar potenciant el que ja hi ha.

Productes que combinessin Barcelona + proximitat podrien
ajudar.

lleugerament ocupacié el cap de setmana).

No veu potencial en turisme de cap de setmana generalista
ni en turisme cultural.
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5. Dificultats per desenvolupar el turisme local 7. Comentaris finals
Sant Andreu és petit i no té “traccid” turistica. Els punts més clars de la seva visio:
No hi ha productes capagos de generar pernoctacio, que és - Barcelona és alhora una fortalesa i un obstacle:

el que importa als hotels.
Fortalesa: atrau molta gent que podria dormir a Sant

La seva clientela no té temps per fer activitats ni rutes. Andreu.
Dificil competir amb Barcelona: Barcelona és atractiva per si - Obstacle: la majoria prefereix dormir a Barcelona i no
mateixa, i ocupa la major part del temps i interés del visitant. s‘allunya.

No veu realisme a pensar en un turisme de cap de setmana

familiar a Sant Andreu.
6. Col-laboracié i governanga

El turisme que té sentit pel municipi és:
6.1 Agents del municipi que coneix o que hi tenen impacte
Empresa
Fires i congressos

Esport (molt puntual) - Ara hi ha la BTT, perd hi podrien
6.2 Interes en col:laboracid haver 5 o0 6 actes més d’aquest estil.

Obert a parlar i col-laborar amb UAjuntament.

Interés si hi ha productes operatius i Utils per als seus clients.
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11. ALTRES COMENTARIS (CONTINGUT TANGENCIAL)
A) Impacte del turisme de congressos

Participants d’'esdeveniments a Barcelona poden allotjar-se
al Bristol.

Creu que es podria potenciar més la captacio de
congressistes.

Lligar el municipi amb Fira de Barcelona és una linia possible.

B) Rutina del turista de negocis
Treballa tot el dia.

Arriba esgotat.

No busca activitats culturals ni naturals al final del dia.

C) Sobre el potencial del territori

estrategic

Corbera té el gorg com a element molt més fort que Sant
Andreu.

Sant Andreu té ubicacid, perd no un atractiu “estrella”.

D) Sobre la capacitat de 'hotel
Lhotel estd molt orientat a ocupacié corporativa.
Els dies de congressos “es nota molt”.

El cap de setmana pot pujar una mica locupacid per efectes
d’esdeveniments esportius o familiars.
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JUAN PEREZ
ASSOCIACIO RUVINS

Buidatge de lentrevista
realitzada

estrategic

Data: 26/11/2025
Entrevistat: Juan Pérez
Carrec: President de UAssociacié Ruvins

Entitat: Associacié Ruvins (Fira del Vi / Vermut)

1. Infformacié basica de l'agent entrevistat
Nom i cognoms: Juan Pérez
Carrec o professiod: President de 'Associacid Ruvins.

ntitat / empresa / col-lectiu: Associacié Ruvins, entitat que
impulsa:

Fira del Vi / Fira Ruvins
Fira del Vermut

Tastets, activitats culturals del vi, botiga per a socis, i un
petit restaurant al Casino.

Activitat principal: LAssociacid Ruvins treballa la cultura del vi:
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estrategic

Organitzacio de fires al municipi i en altres pobles 3. Percepci6 de Uestat actual del turisme
(Vallirana, Cervelld, Castellvi...).
3.1 Paper actual del turisme al municipi
Realitzacio de tastos, tallers i activitats formatives.
Turisme puntual, vinculat a esdeveniments (Fira Ruvins, Festa
Botiga fisica al centre del municipi (Plaga Federico Major, descens BTT, Fira de Primavera).
Garcia Lorca).
No percep un turisme estable ni continuat.
Dinamitzacié social i cultural del vi amb +3.000 socis.
El poble no és una destinacié en si mateixa: “no és turistic”.
Relacié amb lactivitat turistica al municipi
Ruvins contribueix a difondre Sant Andreu a pobles veins
Alta en forma de turisme d’esdeveniments. Ruvins és un dels quan organitzen fires fora.
pocs actors que atrau persones de fora al municipi durant les
fires.

3.2 Tipus de visitants

2. Trenquem el gel - Sobretot visitants de proximitat:
21 Una paraula per definir el turisme a Sant Andreu - Corbera
“Puntual.” Ho explica clarament: hi ha esdeveniments que - Castellbisbal
atrauen gent, pero fora dels actes no hi ha gairebé res que
generi turisme. - Castellvi de Rosanes
Martorell
El Papiol
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Alguns visitants puntuals de Barcelona, perd pocs. - Botiga Ruvins com a punt d’atraccié (gent de fora entra
expressament).
Diu que lAjuntament va fer una enquesta a la fira del vi que
confirmava que un 30% del public és de fora.

Visitants “desconeguts” que entren a la botiga (fins i tot 3.4 Valoracioé de latractiu del municipi

estrangers), sovint perqué veuen Ruvins a xarxes.
Atractiu baix fora dels esdeveniments.

3.3 Fortaleses o actius turistics del municipi
3.5 Espais o propostes amb potencial

Esdeveniments:
El Casino (edifici modernista centenari) on gestionen el

Fira Ruvins restaurant i organitzen tastos. Perd la gent del poble no s’ho
acaba de creure.
Festa Major
El Teatre Nuria Espert com a pol d'atraccié puntual.
BTT / Descens
Algunes cases modernistes (Jansana, Armangué...), pero el
Fira de Primavera public no mostra interés.

Teatre Nuria Espert (programacié potent) . Proposa crear un espai com un museu o sala polivalent (pot
ser del vi, de col-leccionisme, d’historia local).
Identitat vitivinicola (historica i actual a través de Ruvins).

Associacionisme molt actiu (moltes entitats organitzen
actes). 3.6 Mancances o punts febles
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“No hi ha gaire res per visitar.”

Nucli antic sense botigues i poc dinamitzat.

Poca restauracié de qualitat (excepte alguns referents).
Falta d'oferta per al jovent (marxen a municipis veins).

Natura poc atractiva per turisme (poca extensio, rutes
limitades).

Patrimoni no explotat i poc conegut.

Difusidé molt interna: costa que la informacioé surti del
municipi.

No hi ha carrers de vianants consolidats amb activitat. El
peatonal-central que hi ha li falten botigues.

4, Reptes de futur
41 Infraestructures turistiques

Millorar senyalitzacié i informacio.

estrategic

Arreglar i senyalitzar rutes de natura (riu, Can Salvi,
muntanya).

Crear un espai polivalent o museu (vi, col-leccionisme,
historia del poble).

Espais per exposicions permanents o itinerants.

Més espais per activitats culturals i gastronomiques.

4.2 Productes turistics a desenvolupar

Fires i esdeveniments com a producte central.

Tastets setmanals (DMX, equipaments culturals).

Salé professional del vi amb productors de Catalunya.
Productes familiars vinculats al vi (tastos adaptats, iniciacid).

Ruta gastrondmica millorada.

4.3 Accions de marqueting

Difusid més externa, no només interna:
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Instagram, anuncis segmentats a municipis propers. + Municipi petit amb extensidé limitada.
Treballar amb Diputacidé i Baix Llobregat Turisme. « Nucli antic sense dinamitzacié comercial.
Web municipal més clara i amb apartats d’interes « Manca d’espais polivalents culturals.
turistic.

Dependéencia de voluntariat (entitats).

Dificultat per crear “motiu de visita” si no és un acte.

4.4 Publics prioritaris
Excés de proximitat a Barcelona: la gent prefereix sortir fora

Families (per vivencia local i activitats gastrondomiques). del poble.

Public jove (Ruvins té molt public menor de 40).

Visitants del vi (enolegs, aficionats, professionals). 6. Col:laboracié i governanca

Senderisme: — (no ho recomana com a atractiu). 6.1 Altres agents del municipi i rodalia

Cicloturisme: - (no hi ha infraestructura). - Pi Tallat (entitat excursionista; proposa parlar-hi).
Turisme cultural: només puntual. - Teatre Nuria Espert.

Altres entitats culturals i esportives.
5. Dificultats per desenvolupar turisme - Mercat municipal (rellevant per qualitat i afluéncia).

Poca oferta estable més enlld d’esdeveniments.
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6.2 Interes en col-laboracid « Creu que el turisme ha de ser moderat i equilibrat.
Molt alt. Ruvins ja col-labora amb PAjuntament i vol fer més: - Conclusié seva: “Aqui no hi ha massa coses... perd sempre hi
ha alguna cosa a fer. Cada cap de setmana passen coses.”
Fires més potents
Tastets durant tota la setmana
Sald del vi
ALTRES COMENTARIS (CONTINGUT TANGENCIAL)

Accions culturals compartides

Projectes de museu / espai polivalent
A) Dindmica social i identitat

Sant Andreu té molta gent que “no és originaria del poble” i

7. Comentaris finals costums diversos.
Sant Andreu té molta activitat interna perd poca projeccid - Aix0 dificulta crear un relat compartit.
externa.

Els esdeveniments funcionen i atrauen gent de fora si hi ha
difusio. B) Historia local

Cal treballar el relat i un punt solid i permanent (museu, « Era un poble de pagesos i vinya.

espai cultural).
Gran transformacié per industrialitzacioé i immigracio.

Reconeix la complexitat del municipi per la seva composicid
social i urbanistica. « Proposa un espai que expliqui aquesta evolucio.
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C) Gastronomia i restauracié

Falten restaurants amb identitat gastronomica propia.

Ruta de la Tapa funciona perod és sobretot local.

D) Mercat municipal
Gran potencial: qualitat alta, atrau gent de fora.

Renovacié del mercat pot ser una oportunitat.

E) Cultura i col-leccionisme
Idees:
Museu del vi
Museu de col-leccionisme
Exposicions itinerants

Espai polivalent cultural

estrategic

Sant Andreu té persones amb “coses amagades” de gran
valor cultural.

F) Esport
Municipi amb molta cultura esportiva i esportistes destacats.

Podria tenir més visibilitat externa.

G) Proximitat a Barcelona
Avantatge per moure’s.

Inconvenient perqué la gent marxa fora a buscar oferta
cultural i d’oci.
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RAFAEL RAMOS

ASSOCIACIO PI
TALLAT

Buidatge de lentrevista
realitzada

estrategic

Data: 04/12/2025
Entrevista: Rafael Ramos
Carrec: Membre de la Junta / Responsable de seccidé d’activitats

Entitat: Centre Excursionista Pi Tallat

1. Infformacié basica de l'agent entrevistat
Nom i cognoms: Rafael Ramos

Carrec o professio: Referent de 'Associacié Pi Tallat; implicat
en gestid, organitzacié d'excursions i activitats esportives.

Entitat / empresa / col-lectiu: Centre Excursionista Pi Tallat
(fundat als anys 90; vinculat a FEEC i FEECEG).

Activitat principal
Organitzacidé d’excursions i activitats de muntanya.

Tres seccions: caminades (la més activa), muntanya (alta
dificultat), seccio jove (18-30 anys).

Caminades populars, Canicros, curses, rutes culturals,
activitats de Nadal.
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Més de 220 socis, molts federats; participacié habitual « Sant Andreu és poble dormitori i industrialitzat.
d’unes 110 persones.
No té una oferta turistica clara.
Relacié amb lactivitat turistica al municipi Alta en lambit
natura + esport: « Les principals arribades sén per esdeveniments puntuals
(festes, curses, activitats esportives).
Organitzen caminades, curses, activitats que atrauen
gent de fora. - Lamajor part de rutes naturals i atractius estan fora del
terme municipal (Corbera, Palleja, Castellvi).
Coneixement profund del territori natural i camins.

Agents clau per a qualsevol projecte de senderisme,
miradors, rutes o activitats a laire lliure. 3.2 Tipus de visitants que rep

Molta gent de municipis propers: Pallejd, Corbera, Martorell,
Castellbisbal, Sant Viceng, Molins...

2. Trenquem el gel

Joves i grups que van al Gorg de la Mola (forta massificacio i
2.1 Una paraula per definir el turisme a Sant Andreu incivisme a lestiu).
“Molt pobre.” No hi ha motius clars o llocs amb cardcter turistic - Families que busquen excursions curtes a prop de Barcelona.

dins del municipi.
Participants i acompanyants de curses esportives (Sismica,
descens, caminada popular, Canicros).

3. Percepcié de lestat actual del turisme

31 Quin paper té actualment el turisme al municipi? 3.3 Fortaleses o actius del municipi

256



Pla de Dinamitzacio
Turistica de Sant
Andreu de la Barca

Accés rapid a muntanyes de 'Ordal.

Proximitat a punts naturals molt potents: Gorg de la Mola,
Roques Blanques, Font de la Rovira.

Miradors amb vistes molt destacables (Pic de UAliga, Turé del
Sava).

Patrimoni cultural notable: Ermita de Santa Madrona,
església, nucli antic, cases modernistes.

Cultura esportiva molt alta: curses, BTT, Canicros, descens
internacional.

Associacions molt actives (centre excursionista, entitats
esportives, culturals).

3.4 Atractiu turistic del municipi

Atractiu baix si no és per la natura del voltant o els
esdeveniments.

3.5 Propostes o espais amb potencial

estrategic

Identifica un llistat extens de punts d’interés, especialment
naturals.

Elements clau amb potencial:

Miradors (Turd del Sava, Pic de lAliga).
Rutes facils per a families.

Ermita de Santa Madrona i conjunt del Palau Vell (historia
important incloent restes romanes).

Corredors naturals cap al Gorg de la Mola, Font de la Rovira,
Roques Blanques.

3.6 Mancances o punts febles

Territori de natura molt reduit dins del municipi.
Molts punts d’interes sén fora del terme de Sant Andreu.
Massificacid i incivisme al Gorg de la Mola a lestiu.

Degradacié del bosc: corriols tallats per pins caiguts, risc
d’incend..
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Falta de neteja, senyalitzacié, marcatge de rutes, miradors
cuidats.

Patrimoni poc difés: cases modernistes desconegudes, nucli
antic sense recorreguts interpretatius.

Teatre poc promogut externament.

Poca oferta cultural estable.

3.7 LLISTAT DETALLAT DE PUNTS D’INTERES NATURAL | RUTES

A continuacié tens el llistat complet, perqué és d’alt valor per al
Pla:

A) Zona Palleja / Corbera / Sant Andreu (voltant immediat)

Gorg de la Mola

Aigua neta, gorg principal + altres gorgs petits

Molt famods per les xarxes

estrategic

Massificacid i incivisme
Accés ben senyalitzat pero saturat

Riera de gran valor natural

Pic de lAliga / Roc de lAliga
Mirador amb vistes sobre el Delta del Llobregat

Accés relativament facil

Roques Blanques
+100 vies d'escalada (K1 a K6)
Punt esportiu de referencia

Interés natural i esportiu

Font de la Rovira

Indret molt bonic, a prop del poble
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”»

Connexiéo amb el “barranc sec C) Zona Sant Andreu propia

Turd del Sava

La Riera - Llacs Blaus - Mirador excel:lent
Petits gorgs / corredors d’aigua - Bonaruta per families
Molt atractiu per families - Accés en cotxe (punt feble: botellons i bruticia)

Accés cap a Fontpineda

Itinerari natural continuat des de Font de la Rovira Creu del Sava
Vista panoramica, diversitat de vegetacid Ruta facil i amb bones vistes
B) Zona Corbera / Ordal Font de ’Hermano
Creu d’Aragall « Indret natural recuperable
Can Xandri - Ideal per ruta curta o circuit interpretatiu

Rutes llargues i molt atractives
Bon estat en general Pi Tallat (266 m)

Punt més alt del municipi
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Identitat del centre excursionista
Bustia amb llibretes de firmes (valor cultural)

Bosc molt afectat per ventades, pandémiques i sequera

4, Reptes de futur
41 Infraestructures turistiques
Marcatge de rutes (possible col-laboracié amb lassociacid)
Accés al Pi Tallat
Accés a Font de 'Hermano
Accés a rutes compartides amb Corberai Palleja
Neteja de camins i corriols
Alta dificultat actual per pins caiguts
Perill d’'incendis per acumulacié de combustible
Recuperacié de miradors

Turd del Sava i Creu de Sus Sava

estrategic

Millora d’accessos al patrimoni
Ermita de Santa Madrona

Conjunt del Palau Vell

4.2 Productes turistics
Excursions familiars (curtes i sense risc).
Circuits culturals modernistes + nucli antic.
“Ruta de laigua”: riera, gorgs, fonts.

“Ruta dels miradors”.

4.3 Accions de marqueting

Més difusié externa d’actes i rutes.

4.4 Public objectiu

Families
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Senderistes lleugers

Joves (esport i natura)

Participants de curses

Aficionats a escalada (Roques Blanques)

Visitants culturals (Ermita + Palau Vell)

5. Dificultats per desenvolupar turisme

Competencia del Gorg de la Mola com a Unic reclam
massiu.

Territori natural propi molt reduit.
Degradacié del bosc post-ventades + sequera.

Manca de coordinacié entre municipis veins sobre accessos i
manteniment.

Patrimoni poc difds i poc interpretat.

Oferta cultural interna amb poca projeccié externa.

estrategic

Restriccions sanitdries (pesta porcina) que poden afectar
curses.

6. Col-laboracié i governanga

6.1 Agents clau
Entitats esportives (descens BTT,, clubs de futbol/handbol).
Associacio Ruvins.
Palau Vell (restaurant + patrimoni).

Ajuntament (organitzacié de Festes i suports).

6.2 Interes en col-laborar
Molt alt.
Pi Tallat estaria disposat a:
marcatge de rutes,

tasques de netejaq,
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manteniment basic,

activacio de rutes senyalitzades.

7. Comentaris finals

Sant Andreu té molta activitat social i esportiva perd poc
posicionament turistic.

Hi ha “’’massificacid””” en alguns indrets i infrautilitzacio
d’altres.

La col-laboracié amb Uajuntament actual és bona; hi ha
interés del barri i entitats.

Rafael destaca la importancia de fer poble i reforcar el
sentiment de pertinenga.

Creu que Sant Andreu pot captar “una mica de turisme” que
ajudi el comerg local.

estrategic

1ALTRES COMENTARIS (CONTINGUT TANGENCIAL)

A) Historia local
Restes romanes i preromanes al Palau Vell.

Nucli antic construit com a espai murallat amb 4 portes.

B) Activitats culturals destacades

Pujada de la Senyera (10 de setembre): acte simbolic potent,
amb baixada en rapel

Exposicions de pessebres al teatre.

Concerts de Festa Major (grups tribut i artistes famos@s).
C) Activitats esportives rellevants (recurrents)

Sismica (10 i 20 km).

Descens BTT (trams internacionals).
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Caminada popular anual.

Canicrds i Cani-BTT (8 anys d’historia).

D) Problematica ambiental
Corriols tallats - gran acumulacioé de pins caiguts.

Risc elevat d’incendis.

Necessitat de coordinacié Ajuntament + Generalitat.

E) Dinamitzacié veinal
Figures de regidors de barri.
Activitats com botifarrades, festes locals.

Objectiu: augmentar participacio i cohesié social.

estrategic
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RAMON FERRER -
FERRAN CAMPMANY

CULTURA -
AJUNTAMENT DE
SANT ANDREU DE LA
BARCA

Buidatge de lentrevista
realitzada

estrategic

Data: 04/12/2025

Entrevistats:

Ramon Ferrer Gil, coordinador de Cultura
Ferran Campmany, técnic de Cultura

Entitat: Departament de Cultura — Ajuntament de Sant Andreu
de la Barca

1. Informacié basica de l'agent entrevistat
Nom i cognoms: Ramon Ferrer Gil - Ferran Campmany
Carrec o professio:
Ramon: Coordinador de Cultura de lAjuntament.
Ferran: Tecnic de Cultura.

Entitat / empresa / col-lectiu: Departament de Cultura de
CAjuntament de Sant Andreu de la Barca.
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Activitat principal del departament: - També és lespai on actuen les entitats locals (grups de
teatre, dansa, associacions que fan xerrades, etc.).
El Ramon explica que el departament porta “tot el que és la

programacioé del cicle festiu i tradicional de l'any”: des de Reis, - Té una activitat molt intensa al llarg de Uany.
Carnaval, Sant Jordi, actes d’estiu, Festa Major, Festa de Sant
Andreu (Festa Major d’hivern) i tots els actes de Nadal. Biblioteca municipal, i futura ampliacié cap a Centre Cultural
Aixo inclou: - Biblioteca creada fa uns 30 anys, que en el seu moment “era
meravellosa”, perd ara requereix actualitzar-se a les noves
Programar i promocionar lactivitat municipal (actes demandes de public i models de biblioteca.
propiament organitzats per Cultura, o bé d’altres
departaments que Cultura ajuda a produir). - Estan fent una reorganitzacié amb Diputacié per convertir

Uespai en un Centre Cultural amb sala d’exposicions.

Donar suport a les entitats socials i culturals (logistica,
equipaments, subvencions). « Parlen d’un horitzé aproximat: entre 2026 i 2027 la volen tenir

“bastant al dia”.

A més, gestionen diversos equipaments culturals:
Escola Municipal de Musica i Dansa

Servei municipal gestionat a través d’'una empresa publica

Teatre Nuria Espert municipal.
Programacio estable d’'arts escéniques des de fa uns 15 anys. - Forma part de lecosistema cultural (formacid, concerts,
participacio també en projectes com el Cromatic — alumnes
Hi fan teatre professional, concerts, cicles, conferéncies, pintant caixes eléctriques).

jornades d’altres departaments (Salut, Educacid, Alcaldia...).
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Altres linies de feina:

estrategic

No sén “turisme” en el sentit classic de monument-hotel-

Subvencions a entitats socioculturals: programa de suport
economic estable a entitats del municipi.

Memoria historica / democratica:

Han comencgat a fer “tastets”: setmanes de memoria,
reparacié de mondlits, actes d’homenatge.

Sén actuacions puntuals i modestes, perqué la capacitat
organitzativa és limitada.

Relacié amb Uactivitat turistica

La cultura, tal com la defineixen, genera sobretot turisme

de proximitat (municipis veins) d’oci i d’esdeveniments:

El Teatre Nuria Espert atrau public de fora del municipi
(aprox. un 30% del public), sobretot de la comarca del
Baix Llobregat Nord (Castellbisbal, Martorell, Palleja,
Olesa...).

Les festes (d’estiu, d’hivern, Carnaval, Sant Jordi, etc.) i
actes com la Fira del Vi, les curses, el descens BTT...
porten gent d’'altres pobles a Sant Andreu.

estada, pero si que generen fluxos de visitants a nivell
comarcal.

2. Trenquem el gel
2.1 Una paraula per definir el turisme a Sant Andreu

El Ramon respon “minim”. Explica que li costa molt associar
el concepte de “turisme” a Sant Andreu; considera que hi ha
alguns elements que poden captar atencid, perd no
s'imagina el municipi com a desti turistic clar, i diu que
probablement li passaria el mateix si fos un poble del costat.

El Ferran afegeix que, en general, quan pensem en “turisme”,
molta gent ho associa a anar a la platja o a la muntanya,
perd no tant a visitar monuments concrets, i que aixo també

passa aqui: costa que la gent vingui per un edifici concret,
tot i que n’hi ha.

3. Percepcié6 de lestat actual del turisme
3.1 Paper actual del turisme al municipi

Segons ells:
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El turisme és principalment d'oci i esdeveniments, lligat a:

Festa Major d’Estiu (concerts amb artistes coneguts, tributs,
placga firal plena).

Festa Major d’Hivern (Sant Andreu).

Descens BTT, que porta gent de molts llocs i fins i tot public
internacional.

Curses, gimcana nocturna, activitats que fa 30 anys que
existeixen i que continuen atraient gent de fora.

Fira del Vi / Associacid Ruvins.

Hi ha també el component de turisme cultural de proximitat
vinculat al Teatre Nuria Espert, amb una programacio
estable que ddéna servei no només a Sant Andreu, sindé a la
comarca (Baix Llobregat Nord).

No identifiquen un turisme estructurat de contemplacié de

patrimoni (gent que vingui a veure edificis, església, etc., com
a Unica motivacio).

3.2 Tipus de visitants

Public del Teatre Nuria Espert:

estrategic

Principalment gent de Sant Andreu, pero aproximadament
un 30% del public ve de fora (Castellbisbal, Martorell, Palleja,
Castellvi, Olesa...).

Es un public que busca una programacioé estable de qualitat
a 20-30 km de casa.

Public dels esdeveniments festius:

Gent dels pobles del voltant que venen per concerts, foc,
activitats familiars, etc.

Hi ha actes grans com la Ronda andalusa (juny),
organitzada per la comunitat andalusa del municipi, amb
processo de la verge, activitats tot el cap de setmana, molta
gent vinculada a la immigracioé dels anys 40-60.

Participants d’esdeveniments esportius (descens BTT, curses,
gimcana nocturna):

Aporten public extern, també gent d’altres comarques.

Public dels hotels (sobretot Bristol):
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Ramon explica que gairebé tot és public professional, que ve

a larea a treballar, s’hi estd de dilluns a divendres, dorm i
marxa.

Diu que, a nivell cultural, “poc el tasten”: potser van a soparr,
perd no els veuen al teatre o a activitats. Intenta portar
programes a l'hotel, perd no s’ha aprofitat massa aquesta
via.

3.3 Fortaleses o actius turistics
a) Equipaments i activitat cultural
Teatre Nuria Espert

Singular al territoriimmediat: no hi ha un altre teatre
amb aquesta estabilitat entre 20-30 km a la rodalia.

Porten 15 anys de programacié continuada, cosa que li
dona prestigi i public fidel.

Cicle festiu i tradicional

Any molt carregat d’activitat: Reis, Carnaval, Sant Jordi,
Festa Major, Sant Andreu, Nadal, etc.

estrategic

Es fan concursos de pintura, actes infantils, concerts,
correfocs, activitats d’entitats, etc.

b) Projecte Kromatic (murals)

Kromatic és un projecte de murals de gran format i
intervencions artistiques en caixes eléctriques i telefoniques.

S’han fet 7 murals grans en diferents punts del municipi.

També s’han pintat unes 40 caixes eléctriques i telefoniques,
en part a través de lalumnat de UEscola de Musica i Dansa.

Els murals s’han situat en llocs significatius (entrades de
municipi, barris, centre cultural...) i cada mural té una
tematica concreta: esport, memoria historica, educacio,
cultura, identitat...

Ja a la Festa Major d’Hivern (Sant Andreu) van organitzar un
itinerari guiat per diversos murals, explicant-los i
contextualitzant-los.

Consideren que pot ser un reclam turistic en si mateix (“venir
a veure els murals, els vorals”).

Continurtat del Kromatic: La idea és consolidar-lo com a
projecte de llarg recorregut:
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Ara s’ha fet “el gruix gros” (7 murals), + La muntanya (Ordal) és a tocar, tot i que el terme municipal
propi té poc bosc; perd Sant Andreu és un bon punt de
en el futur voldrien fer 1 o 2 murals nous cada any, partida per excursions curtes.

sempre que hi hagi pressupost.

3.4 Valoracio de latractiu turistic
c) Patrimoni i memoria
El missatge de fons és:
Diuen que no tenen un gran volum de patrimoni, perd el que
hi ha és digne i ben conservat i podria tenir interes turistic: - Com a municipi turistic en sentit classic, és dificil veure
Sant Andreu com a desti.
Església parroquial (la “Perla del Llobregat”, es deia aixi
abans, ara ja no tant). - Perd com a ciutat viva, amb activitat culturali festes que
atrauen gent de la comarca, si que té atractiu.
Cases modernistes i senyorials (Jansana, Armangué, Can
Ros, Casino...).

Palau Vell / Santa Madrona (que altres entrevistats han 3.5 Espais o propostes amb potencial
assenyalat com a punt fort).
A partir del que van comentant:

Ruta dels murals Kromatic (ja han comengat amb

d) Natura i connexions itineraris).
Elriu Llobregat i els camins de ribera, que connecten - Ruta del modernisme / patrimoni urba (cases senyorials,
potencialment amb Montserrat d’'una banda i el Prat de Casino, església...).

laltra, sén percebuts com un recurs amb molt potencial pero
encara poc treballat.
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Ruta del riu (recuperar camins, miradors, drees de
descans).

Ruta de memoria historica / democratica (mondlits
restaurats, espais vinculats a la guerra, nouvinguts,
cultura).

Teatre + restauracié (anar al teatre, quedar-se a sopar al
poble, etc.).

Nadal com a producte d’atraccié (detallat a lapartat 11).

3.6 Mancances o punts febles

No hi ha un relat turistic: no s’ha decidit encara com es vol
projectar Sant Andreu cap enfora (cultural, natural,
familiar...).

Patrimoni poc explicat i poc museitzat: falta un lloc
d’exposicions que estan programant a la biblioteca com a
Centre Cultural, un centre d’interpretacié o un espai on
“explicar” la historia.

Memoria historica dispersa: fan setmanes de memoria
democratica, reparen monolits, han fet DVD sobre guerra,

estrategic

nouvinguts i cultura, perd encara no ho veuen com un relat
identitari coherent i centrat en Sant Andreu.

Riu poc aprofitat: Sant Andreu “viu d’esquena al riu”, poc us
veinal i practicament cap us turistic.

Entornindustrial i carreteres: laccés al municipi estd molt
marcat per poligons, vies rapides, etc., que no donen una
imatge “bonica” d’entrada.

Proximitat a Barcelona com a arma de doble fil:
Bona connexié (auto via, FGC, bus),

Pero també facilita que la gent marxi a Barcelona a
consumir cultura, oci nocturn i restauracio, en lloc de
quedar-se al municipi.

Jovent molt dificil de retenir: loci nocturn es fa a fora; Sant
Andreu no té discoteques ni grans espais juvenils, i aixod
també afecta el tipus de turisme que es pot plantejar.

4, Reptes de futur

41 Infraestructures turistiques

Senyalitzacid i interpretacio:
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Caldria senyalitzar millor els recorreguts del riu, els
camins i miradors, i preparar materials (flyers, plafons,
codis QR) que expliquin que s’estd veient.

El mateix amb el patrimoni urbd i els murals: codis,
itineraris, fulletons.

Espais culturals adaptats al segle XXI:

Reorganitzar la biblioteca / centre cultural perqué tingui
una sala d’exposicions estable, espais polivalents, etc.

Aix0 respon a una demanda que ells mateixos han sentit:

“no hi ha cap lloc on exposar”; no hi ha museu local.
Millorar la connexié entre hotels i oferta cultural:

El Ramon es lamenta de no aconseguir que la gent del
Bristol vingui al teatre, tot i que hi porta programes.

Veu marge per treballar millor aquesta connexio.

4.2 Productes turistics a desenvolupar
Algunes idees que apareixen, explicites o implicites:

Producte “Cultura + Familia”:

estrategic

Teatre + dinar/sopar, muralisme, contacontes, tallers, etc.

Public objectiu: families que es desplacen 20-30 km per
passar un dia diferent.

Producte “Nadal a Sant Andreu”:

Fanalera, espectacle a la casa, tallers de fanalets als
barris, Reis, etc..

Producte “Ruta dels murals Cromatic”:

Itineraris guiats (com ja s’ha fet a la Festa Major d’Hivern)
i possiblement auto-guiats amb mapa i QR.

Producte “Memoria de Sant Andreu”:

Integrar monolits, espais de guerra/republica, testimonis,
DVD, etc., en un relat local.

Producte “Riu i camins naturals”:

Passejos a peu o en bici al llarg del Llobregat, enllagant
amb altres municipis.

4.3 Accions de marqueting
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Ells mateixos reconeixen que el municipi “no sap vendre”

prou bé la quantitat d’activitat que té.
5. Dificultats per desenvolupar el turisme

Que caldria millorar la comunicacié externa, especialment

en xarxes socials, mitjans comarcals i plataformes de - No hi ha tradicié ni estructura turistica: €s un municipi més
turisme (Baix Llobregat, Diputacio). pensat per viure-hi que per rebre turistes.

Que cal triar qué es vol posar per davant (no voler-ho - Recursos humans i economics limitats per obrir noves linies
ensenyar tot alhora). (museus, memorandums de patrimoni, etc.).

Proximitat a Barcelona que xucla gran part del consum d’'oci
i cultura.

4.4 Publics o segments prioritaris
Patrimoni i memoria per sota de les capacitats: ells mateixos

Families de 'entorn (20-30 km) que busquen: reconeixen que hi ha molta feina pendent en patrimoni
immoble, perd que ara mateix no l'estan abordant per
un lloc on passar el dia, manca de capacitat organitzativa.

fer una activitat cultural (teatre, muralisme, exposicions),

i menjar al poble. 6. Col-laboracié i governanga
Public del teatre i de les festes (comarcal). 6.1 Agents clau que identifiquen
Joves: reconeixen que és un segment molt dificil (escapen a . Associacié de comerciants (ACSSAB).

Barcelona i altres llocs per Uoci nocturn).
Associacié Ruvins (Fira del Vi).
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Centre Excursionista Pi Tallat i entitats esportives (descens - decidir cap on es vol anar,
BTT, curses...).
i posar les bases perque d'aqui a uns anys es pugui

Entitats culturals: Diables, Casino, escoles de musica, etc. repensar i anar més lluny.
Hotels (sobretot Bristol), tot i que actualment hi ha poca - ElLRamon es mostra obert a una segona conversa
connexié real amb el teatre. especifica si, un cop feta la sintesi, cal aprofundir en

algun aspecte.

6.2 Interés en col-laborar

Es mostren disposats a formar part activa del Pla de
Dinamitzacio Turistica.

Proposen que, si cal precisié sobre el que han explicat,
tornem a quedar.

7. Comentaris finals

El teatre i la cultura han convertit Sant Andreu en una ciutat
molt activa, tot i no ser “turistica”.

Creuen que el Pla de Dinamitzacié Turistica ha de servir per:

ordenar el que ja es fa,
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PLACIDO HARO
HOTEL IBIS

Buidatge de lentrevista
realitzada

estrategic

Data: 9/12/2025
Entrevistat: Placido Haro
Carrec: Director de 'Hotel Ibis Budget Sant Andreu de la Barca

Entitat: Hotel Ibis Budget Sant Andreu de la Barca

1. Infformacié basica de l'agent entrevistat
Nom i cognoms: Placido Haro

Carrec o professiod: Director de UHotel Ibis Budget de Sant
Andreu de la Barca. Hi treballa com a director des de fa dos
anys.

Entitat / empresa / col-lectiu: Hotel Ibis Budget Sant Andreu de
la Barca, cadena Accor.

Marca economica d’Accor (gama baixa de la cadena).

Imatge de marca molt lligada a esport, gent jove i turisme
economic.

Activitat principal de ’hotel
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Lhotel té 72 habitacions, és “un hotel petitd”. Relacié amb lactivitat turistica al municipi

Ocupacioé mitjana anual molt alta: Es mou entre el 62% i
el 85% anual, encara que si els caps de setmana
funcionessin millor, podrien estar voltant del 90% anual,
diu literalment.

De dilluns a divendres, el client principal és business:

Lhotel és un equipament clau per entendre el flux de
pernoctacions a Sant Andreu.

El volum principal és turisme de negocis, no turisme d’oci.

Una part del volum ve de fires i congressos de Barcelona

(Fira, grans esdeveniments), que s'allotgen a Sant Andreu
Treballadors que venen de tot 'Estat a la zona de pel preuila ubicacié.
poligons i fabriques (Martorell, Sant Andreu, poligons

industrials). En periodes vacacionals, 'hotel funciona com a punt de

parada de viatge (especialment per a turistes francesos i
families que baixen cap al sud d’Espanya o Nord
d’Africa).

Molta clientela vinculada a SEAT i el teixit industrial
(proveidors, técnics, prevencio de riscos, formacions,
reparacions de maquinaria, projectes especifics...).

També gent que ve a reparar maquindria, fer
muntatges, formacié o tasques molt puntuals a
empreses dels poligons.

2. Trenquem el gel
2.1 Una paraula per definir el turisme a Sant Andreu
Gestionen la relacié sobretot B2B:
Paraula clau: “dificil” i “trist / lloc dormitori”.
Les reserves i pagaments es fan amb les empreses,

el treballador només ve, s'allotja i marxa.
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3. Percepci6 de lestat actual del turisme

3.1 Quin paper té actualment el turisme al municipi? A) De dilluns a divendres (client business): Treballadors de tota

Espanya que venen a:
Sant Andreu no actua com a desti turistic principal, sind com

a lloc de pas i de pernoctacié funcional. - poligons industrials de la zona,
El paper principal és: «  fabriques de Martorell,
Allotjar treballadors de les empreses de l'entorn de - SEAT i proveidors,

Martorell, poligons, SEAT, etc.

empreses metal-lurgiques (cita “Damm, Censaq, etc.” més
Allotjar turistes de fires i congressos de Barcelona endavant),
(congressos, salons, grans esdeveniments).

feines concretes (reparacions, prevencié de riscos, formacio,

Allotjar families en transit que viatgen en cotxe projectes puntuals, obra civil com reparacié de vies de tren,
(principalment francesos d’origen nord-africa que etc.).

baixen a visitar familia o portar coses al Marroc / Nord )

d’Africal). - Esclient nacional, principalment.

No hi ha gaire turisme que vingui per veure Sant Andreu en si

mateix.
B) Turisme internacional de transit (vacances): Sobretot
francesos, sovint families d’origen nord-africa:
3.2 Tipus de visitants - Venen en cotxe des de Franga cap al sud d’Espanya o Nord

d’Africa.
Distingeix diversos segments:
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Paren a Ulbis perqué és una marca molt reconeguda per fer
parada en carretera:

bon preu,

qualitat estandard,

aparcar el cotxe a la porta,

descansar 7-8 hores i continuar el viatge.
Aquests pics es concentren en:

Vacances escolars franceses,

Setmana Santaq,

vacances d’estiu, Nadal, etc.

Explica que, quan fa pressupostos anuals, té molt en compte
el calendari de vacances frances, perqué es nota molt el pas

de francesos en aquelles dates.

C) Caps de setmana

Molt poca ocupacio.

estrategic

El perfil principal no sén families, sind:

Parelles joves de la zona, que no es poden emancipar
(tema habitatge) i venen a passar una nit junts a U'hotel.

Joves que venen a “fer nit amb la parella, una ampolla
de cavaq, estil escapada romantica de proximitat.

Diu clarament:
“El cap de setmana patim molt la manca d’ocupacid”.

Sovint, divendres el client business marxa, 'hotel queda molt
buit;

dissabte hi ha una mica de moviment de parelles;

diumenge, practicament res.

3.3 Fortaleses o actius que identifica
Ubicacidé i connexié amb Barcelona

Tot i que diu que les connexions entre pobles sén dolentes,
reconeix que la connexié amb Barcelona és un punt fort
clau:
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Parada de tren (FGC / rodalies) relativament a prop.

En 40 minuts ets a Barcelona. Esdeveniments esportius i Fira del Vi

Aixod és el que fa que Sant Andreu sigui atractiu per client de - Descens BTT: diu que somplen els dos hotels quan hi ha
fires i congressos. campionat de BTT (public internacional).

Molt client reserva pensant és a Barcelona (Sant Andreu - Fira del Vi (Ruvins):

barri o Sant Adrid), i després descobreixen que és Sant

Andreu de la Barca. El fet de poder arribar facilment a - Explica que cada any va creixent.

Barcelona amb tren “els salva una mica” de les males

ressenyes per ubicacio. Primer any: 4-5 habitacions;

Ultim any: 10-12 habitacions.

Considera que el turisme enologic creix arreu (cada poble
amb la seva fira del vi o de la cervesa) i que aixo ajuda a

Tot i que la restauracié no genera pernoctacions per llbis, la Sant Andreu.
valora molt positivament:

Gastronomia local

La qualitat de diversos restaurants de Sant Andreu

(especialment a la Rambla i cap amunt). Festival d’art i faganes pintades (Kromatic):

Destaca que el festival d’'art i pintada de facanes ha tingut
molt bona acollida. Ho veu com un senyal que “comencen a
moure’s coses”.

Explica casos de clients que es queden una nit extra “perqué
volen tornar a aquell restaurant on fan una cosa tipica que
nomeés fan alla”.

Aquesta oferta gastronomica és molt utilitzada pels
treballadors allotjats entre setmana.
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Cami a Montserrat - Enaquests casos, els recomanen:

Comenta que des de fa un any formen part d’'un cami de - Anar aveure l'ermitq,

pelegrinatge cap a Montserrat:
passejar pel poble.

A Uhotel posen el segell del cami de Barcelona a

Montserrat (cami de “Sant Esteve”). En termes generals, perod, insisteix que la majoria del seu

client no busca visites arquitectoniques o patrimonials, per
Sén pocs, perd passen caminants de primavera i tardor aixod ja va a Barcelona (Sagrada Familia, etc.).
que van a Montserrat.

3.6 Mancances o punts febles

3.4 Valoracidé de Uatractiu turistic del municipi
Manca d’oferta d’oci nocturn i cultural

Millor del que s’esperava quan hi va arribar,
Clientela (i fins i tot treballadors joves de 'hotel) que es veu

pero segueix veient-ho trist, de pas i dormitori, sense gaire obligada a anar a Martorell, Gava, pobles veins per:

motiu per quedar-s’hi a fer turisme.
prendre una copaq,

jugar al billar,

3.5 Espaiis o propostes amb potencial
anar al cinema,

Ermita de Santa Madrona / Palau Vell
anar a un pub o discoteca.

Diu que, quan un client es queda més d’'una o dues nits i ja ha
visitat Barcelona, sovint li pregunten “quée podem veure per
aqui?”.

Falta un bar on poder anar a “veure el futbol i prendre una
copa”. Pensem en perfil de client d’home de 30-50 anys, que
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ha treballat tot el dig,i i agradaria veure el futbol fora de + Lhotel esta al poligon, no al centre poble.
Uhotel (en molts casos el que dorm a 'hotel).

Critica:
Trens i connexions entre pobles
Neteja insuficient en alguns punts del poligon.
Per anar d’Esparreguera a Sant Andreu: bus fins Martorell +
tren fins Sant Andreu - “les connexions son dificils”. - Problemes de plagues (rates, paneroles) a lestiu a la zona
propera al riu.

Té treballadors de Martorell que triguen 40 minuts a arribar.
Alguns clients perceben la zona com “fosca, bruta, fa una

Ho assenyala com una debilitat clau per a qualsevol oferta mica de por a la nit”, tot i dormir-hi bé.

turistica que vulgui captar public dels pobles de l'entorn.
Diu que és un tema que ja han reclamat a lAjuntament a

través de UAssociacié del Poligon Nord-est, i que s’ha millorat,
perd encara queda molt per fer.
Caps de setmana molt fluixos

Manca d’activitat: no hi ha esdeveniments que generin
pernoctacio.

No hi ha practicament turisme familiar de cap de setmana a 4. Reptes de futur

Uhotel.
41 Infraestructures turistiques

Millorar Uestat del poligon i carrers adjacents:

Imatge i estat del poligon (entorn de 'hotel)
Netejq, il-luminacid, manteniment, plagues.
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Diu que, si es vol donar bona imatge al visitant, el poligon
també forma part del “primer impacte”.

Millorar la connexié entre pobles:

Facilitar que gent de Castellbisbal, Martorell,
Esparregueraq, etc., pugui venir sense cotxe.

Ho veu lligat a qualsevol aposta d’oci/cultura que vulgui
captar public extern.

4.2 Productes turistics a desenvolupar

Fer créixer esdeveniments ja existents (Fira del Vi, descens
BTT),

Apostar per esdeveniments de negoci/congressos:
Jornades d’intel-ligéncia artificial,

xerrades sobre noves normatives laborals,
jornades tecnologiques,

congressos sectorials (automocid, metal-lurgia...).

estrategic

Comenta que ja ha rebut invitacions a jornades d’lIA
organitzades per lAjuntament per empreses locals, i creu
que si aquests formats es convertissin en congressos oberts a
empreses de fora i estudiants, podrien tenir molta forga.

4.3 Materials i suport per a turistes i hotels

Mapes del municipi

Planols de carrers,

Planols de rutes verdes,

Planols de camins per caminar o anar amb bicicleta,
Punts d’interés (ermita, església, miradors...).

Diu que ara els treballadors han d’imprimir planols amb
Google, i que seria molt millor tenir material oficial de
Turisme Sant Andreu per donar als clients.

Considera important que aquests materials no nomeés
existeixin, sind que es comuniquin als hotels i comergos
(“ningl ens ha vingut a dir: teniu aixo, actualitzem-ho cada
mes, etc.’).
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4.4 Publics o segments prioritaris Connexions (un cop més)

Business / industria: ja el tenen, perd es podria reforgar amb
congressos i jornades.

Turisme familiar de proximitat:

Nadal amb llums, mercats, activitats per a infants.

Sense bona connexié entre pobles, el public de proximitat no
pot venir facilment a cap oferta d’oci/cultura.

Aparcament en grans esdeveniments

Posa lexemple de la Fira de la Purissima de Sant Boi: dues

hores per aparcar, molta gent enfadada.
Creu que Sant Andreu podria fer alguna cosa similar per
atreure families. Considera que, abans de muntar un gran esdeveniment que
es pugui massificar, cal planificar molt bé aparcaments i

Silver economy: mobilitat, perqué si la gent marxa emprenyada, no torna.

Veu que per a la gent gran (com els seus pares i tiets), el
component gastrondmic + Fira del Vi / cervesa funciona
molt bé.

Manca d’'oferta activa d’oci
No hi ha pubs, bars tematics, discoteques, cinemes.

Creu que Sant Andreu podria ser un lloc on venir a passar el
dia per aquests motius.

Per fer vida d’'oci, la gent ha de marxar fora.
Manca d’un “relat clar”

Quan li preguntes quin relat o marca hauria de tenir Sant

Andreu, diu que per ell és molt dificil perqué només fa dos

anys que hi treballa i no se sent legitimat per construir-lo.
5. Dificultats per desenvolupar un producte turistic

Posa com a exemple pobles medievals de Girona

A banda del pressupost, assenyala: (Peratallada, Monells) on tothom sap qué trobar-hi.
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A Sant Andreu, diu: cal posar en valor petites coses que ja hi

ha, pero ell no gosa definir el eslogan.

6. Col:laboracié i governanga
6.1 Agents clau que esmenta
Associacioé del Poligon Nord-est:
Llbis forma part d'aquesta associacio.

A través d’ella han canalitzat demandes de netejaq,
plagues, manteniment, etc.

Associacié de Comerciants / ACSSAB:

També diu que han treballat conjuntament amb ells i
amb el nou govern per millorar temes de zona, Nades,
etc.

Grans empreses industrials (Seat, etc.):
Tant com a origen del client business,

com a possibles aliats per organitzar grans jornades o
congressos tematics.

estrategic

6.2 Relacié amb Ajuntament

Diu que amb el nou govern municipal han notat millores en
neteja, atencid a les demandes i predisposicio.

Veu lAjuntament “amb els bragos oberts” per acollir
iniciatives, pero considera que encara estan “a anys llum”

del que caldria fer si es vol donar una imatge impecable de
cara al visitant.

7. Comentaris finals

Sant Andreu no és un desti turistic pero té:
un gran potencial industrial i de negocis,
gastronomia local molt digna,

esdeveniments incipients (Fira del Vi, festival d’art, descens
BTT).

Troba a faltar:
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Oci nocturni cultural més obert (monolegs, comédia, musica
“per tothom”, no només en clau molt local i en catald).

Connexions i materials clars perqué hotels i comercos puguin
explicar el municipi.

Una millor imatge del poligon i entorns.

Insisteix que, si es vol que el turista torni, cal oferir-li
experiéncies memorables.

ALTRES COMENTARIS (CONTINGUT TANGENCIAL, PERO
RELLEVANT)

Memoria i gent gran

Subratlla que, si es vol recuperar i explicar la historia del
poble, cal aprofitar ara per entrevistar la gent gran:

Quan aquestes persones faltin, es perdran histories,

anecdotes i detalls que poden convertir-se en experiéncies
uniques per visitants.

284



Pla de Dinamitzacio
Turistica de Sant
Andreu de la Barca

JESSICA BRAVO
CLUB ATLETISME

Buidatge de lentrevista
realitzada

estrategic

Data: 04/02/2026
Entrevistat: Jessica Bravo
Carrec: Membre d ela Junta

Entitat: Club Atletisme

1. Infformacié basica de l'agent entrevistat
Nom i cognoms: Jessica Bravo
Carrec o professid: membre de la junta

Entitat / empresa / col-lectiu: Club Atletisme (https://
clubatletismesab.com/)

Activitat principal del Club d’atletisme: Esportiu d'atletisme. Fan
entrenament i curses, aixi com tenen federats més de 200 atletes
que competeixen amb diferents modalitats.

Relacié amb lLactivitat turistica al municipi: Atrauen public a Sant
Andreu amb tres esdeveniments principals:

Cursa de tardor octubre (2 recorreguts de 5k i 10k):
aproximadament 600 apuntats amb public més familiar i
principalment de proximitat (municipi i comarca).
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Cursa de primavera. Promoguda per Ajuntament on ells sén
col:-laboradors. El public és sols de Sant Andreu de la Barca.

Sismica Race (febrer). Destacant la importancia de la cursaq,
al 2025 van fer la final de Catalunya. Tenen uns 600

apuntats de tot Catalunya. Al 2026 'han hagut de cancel-lar
per la pesta porcina.

Destacar que a la cursa de tardor i a la Sismica Race hi ha 600
inscrits, i tanquen inscripcions cada any. A part d’aquests, hi ha

els voluntaris i els acompanyants. Poden arribar a ser entre
1500 i 2000 persones.

Aquest public, en general, només ve a Sant Andreu per la cursa
i no s’hi queda.

2. Trenquem el gel
2.1 Una paraula per definir el turisme a Sant Andreu

Paraula clau: no li veig.

3. Percepci6 de lestat actual del turisme

31 Quin paper té actualment el turisme al municipi?

estrategic

No n’hi ha, pero si que agradaria una mica de turisme.
3.2 Tipus de visitants

En les curses principalment esportiu.

3.3 Fortaleses o actius que identifica

Creu que té moltes coses:

Al Palau: prop de l'ermita hi ha moltes activitats i promocio perod
no enganxa, falta visibilitat.

Sant Andreu antic, la base de quan va “néixer” Sant Andreu, ja
que té molta histdria que ningu coneix.

La naturalesa, caminar i fer esport.
3.4 Valoracio de latractiu turistic del municipi (0-10)

Diamant en brut. Hi ha coses que s’haurien de valoritzar pero
actualment no en té gaire.

3.5 Espaiis o propostes amb potencial
Ruta emblematica al Pi Tallat.

Font de la roda: on abans s‘anava a buscar laigua. Ara és una
font invisibilitzada.
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A la font del Platan que s’hauria d’arreglar.
El canal de laigua, per on passava antigament (ruta).
3.6 Mancances o punts febles

Es veu com a ciutat dormitori, i de fet, es “va crear” per ser-ho.

4, Reptes de futur
41 Infraestructures turistiques

Ciutat esportiva: infraestructura esportiva molt més gran i
poder fer grans actes (piscina profunda, atletisme, altres
esports). Es una ciutat on hi ha molta cultura esportiva, i podria
ser interessant potenciar-ho i projectar-ho molt més.

4.2 Productes turistics a desenvolupar

Cultura: Que es pugui ensenyar, per exemple, els edificis
antics on ara hi ha una placa perd no es veu res.

Esport: Que Sant Andreu sigui el mirall esportiu del Baix
Llobregat i ser referent en educacié esportiva. Hi ha molt
bons esportistes que han nascut a Sant Andreu i es pot tenir
en compte per promocionar.
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4.3 Publics o segments prioritaris

Bo i sa: pensant en el public esportiu (companyerisme, de
qualitat, equip, no drogues, etc.).

Familiar i respecte: els nens fan esport per disfrutar, no tant per
competir.

5. Dificultats per desenvolupar un producte turistic

Econdmiques principalment del municipi.

6. Col-laboracié i governanga

Amb lgjuntament sempre hi ha hagut bona relacid i
col-laboracié mutua. També destacar que hi ha moltes altres
entitats esportives (inclus club de petanca) aixi que es podria
generar una projeccioé de Sant Andreu esportiva.
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