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Diagnosi turistica




Diagnosi turistica

El document “Pla estratégic de turisme de Vallbona d’Anoia” neix de la voluntat de
I’Ajuntament de Vallbona d’Anoia de continuar impulsant el desenvolupament economic i
social del municipi posant en valor els recursos culturals i naturals de que es disposa. Per a
fer-ho, s’encarrega la tasca d’analitzar la situacid actual i el que s’ha treballat fins al

moment per tal d’establir un full de ruta que aporti la visio de treball a migi llarg termini.

Entre els resultats esperats a la finalitzacié del Pla estrategic de Turisme de Vallbona

d’Anoia hi ha I'obtencio de:

* Una diagnosi que visualitzi les fortaleses, debilitats, oportunitat i amenaces del municipi
en clau turistica.

* La relacié dels actius turistics, analitzant-ne l'estat i la potencialitat dels recursos
patrimonials, naturals i serveis.

* Un full de ruta que estableix les linies de treball aixi com una proposta d’actuacions per

als propers anys.

En definitiva, 'obtencié d’'un document de treball que sigui assumible i ajustat a les
caracteristiques del municipi i la seva capacitat tant en termes de recursos humans com

economics i, també, de I'entorn on es troba ubicat.
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A nivell de metodologia emprada per a la realitzacié del present document cal indicar que
s’han combinat tres tecniques que aporten, en el seu conjunt, una visid global tant de
I'estat de la qliestio turistica de Vallbona d’Anoia com de les seves potencialitats i
debilitats.

Analisi de documentacié interna i externa. En aquest punt s’ha realitzat

una cerca i analisi de dades i documents de treball tant del propi

ajuntament com d’entitats vinculades al voltant d’aspectes socials,

economics i turistics.

Observacié i treball de camp. S’ha realitzat un total de 3 visites de treball

de camp per tal de coneixer de primera ma la situacié al municipi, aixi com

per conéixer i avaluar els recursos turistics i I'oferta turistica.

Sessions de treball amb I'equip de I’Ajuntament. S’ha realitzat dues
sessions presencials amb els responsables designats per I'ajuntament,
gue s’ha complementat amb intercanvis de correus electronics i

documentacio al llarg del projecte.
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El municipi i entorn

Vallbona d'Anoia és un municipi de 6,5km? situat a la comarca de I'Anoia, a la provincia de Barcelona, amb una poblacié de 1.428
habitants (cens 2023) i una ubicacié geografica estratégica a prop de la capital Igualada i a 1 hora en cotxe de Barcelona, amb una
bona connexié per carretera amb I'encreuament de les carreteres lgualada-Vilafranca del Penedés-Martorell. Aquesta mobilitat
terrestre es complementa amb les connexions en transport public mitjancant els servei de bus (Hispano Igualadina, linia Barcelona -

Igualada) i el servei ferroviari (R6 de Ferrocarrils de la Generalitat, linia Barcelona - Igualada).

En relacié a I'estructura de la poblacid, el volum d’habitants s’ha mantingut forca estable en el periode 2013-2023 amb un lleuger
descens al llarg d’aquest periode que es va trencar el 2023, anys que el nombre d’habitants va tornar a situar-se per sobre els 1.400
habitants. Amb una edat mitjana de 43,92 anys (Observatori Socioecondmic de I’Anoia, 2023), la franja d’edat amb més preséncia
és la que es situa entre 35-64 anys (46,08%), mentre que els de 15-64 representen un 20,52%, els de +65 un 19,12% i els menors de
15 anys un 14,29%.

Pel que fa al mercat laboral, bona part dels lloc de treball es concentren en el sector industrial (55% en el cas d’assalariats i 12,5% ' 0o @ pelS Hostalets de Pierola
en el cas d’autdonoms), mentre que el sector serveis ocupa un 38,33% dels assalariats (68,75% en cas d’autonoms) i la construccié un ' '
6,67% (18,75% en els autonoms). Aixi, la taxa d’atur registrat a desembre de 2023 es situa en el 10,95%, reduint-se sensiblement

respecte el 2013 (16,57%). A diferencia del mercat laboral, el teixit productiu del municipi esta encapgalat majoritariament per un

sector serveis (64,71%) on el comerg al detall hi té el protagonisme, mentre que la indUstria representa el 23,53% i la construccié un
12,76%, amb preséncia d’un parc empresarial format per 34 micro i petites empreses (64,71% tenen menys de 9 treballadors, i un
35,29% entre 10i 49 treballadors).

Finalment, pel que fa la situacié de I'habitatge, destacar que el municipi compte amb 672 habitatges dels quals el 77,68% son d’Us principal, majoritariament en regim de propietat (57,14%) i
construits amb anterioritat al 1980 (70%, dels quals 29,46% abans de 1950).
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A nivell d’atractius turistics de Vallbona d'Anoia es destaquen principalment algunes mostres de patrimoni arquitectonic, les festes
populars i una entorn natural que convida a la practica d'activitats a I'aire lliure. També s’hi poden trobar mostres del passat
industrial i agricola, destacant les barraques de pedra seca associades al paisatge vitivinicola que en temps passats va ser

predominant.

Pel que fa a les mostres de patrimoni arquitectonic, indicar que al municipi hi ha 178 elements inclosos dins el Mapa del Patrimoni

Cultural de la Diputacié de Barcelona, majoritariament elements vinculats a les barraques de pedra seca i a edificis destacats del
nucli dels quals una part tenen els seus origens com a hostals de pas. | és que pel municipi hi passava el Cami Ral d’Aragé, fet que va
propiciar I'obertura d’hostals, fondes i altres serveis orientats a I'atencié del viatger que feien parada i fonda a Vallbona d’Anoia
durant el seu recorregut. De fet, bona part d’aquestes edificacions (21) esta incloses dins Inventari del Patrimoni Arquitectonic de

Catalunya.

La ubicacio i I'entorn natural del municipi és I'altre element destacat en quant a recursos d’interés ja que el municipi forma part de
les Valls de I'Anoia, un Espai Natural Protegit (PEIN) que ressegueix el curs fluvial del riu Anoia al sud-oest de la comarca. Un espai
encara avui molt desconegut a nivell de Catalunya i que és una zona important de nidificacié de I'aguila cuabarrada. En aquest

entorn, s’hi troben multitud de rutes per a peu i en bicicleta, aixi com elements naturals com rierols, gorgs i salts d’aigua.

Tal i com s’exposa en el Pla estratégic de turisme Vall de I'’Anoia (2019-2013), en aquesta zona també hi ha importancia de llegat
industrial vinculat a la fabricacié del paper, jaciments arqueologics de referencia, paisatges singulars, aixi com proximitat amb nodes
turistics com Montserrat i la zona enoturistica del Penedés com a espais principals. A aquests elements s’hi suma |'entramat de

senders de petit i gran recorregut, el pas del Cami de Sant Jaume, aixi com el desenvolupament del projecte Via Blava de I'Anoia.



https://patrimonicultural.diba.cat/municipi/vallbona-danoia
https://patrimonicultural.diba.cat/municipi/vallbona-danoia
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A nivell d’oferta d’allotjament a la comarca, i seguint el darrer informe publicat pel LABTurisme de la Diputacid de Barcelona (resum anual 2023) per la comarca de I'Anoia, es destaquen dades com
que I'oferta ha augmentat en els darrers anys, situant-se en els 258 establiments d’allotjament i un total de 2.307 places. Els habitatges d’uUs turistic (HUT) hi tenen un clar protagonisme tant en
nombre d’establiments (representen el 57,8%) com en nombre places (35,5% de les places). Els establiments hotelers, tot i el menor pes en unitats, tenen un pes similar en nombre de places

(33,3%), mentre que el turisme rural representa el 22% de I'oferta de places. Es destaca també I'estabilitat en I'obertura de places al llarg de I'any.

De les diferents tipologies, els habitatges d’us turistic (HUT) és la modalitat d’allotjament que més ha crescut, incrementant el 2023 un 30,7% el nombre d’establiments i places respecte I'any
anterior, mentre que els establiments hotelers han registrat un increment del 12,5% del nombre d’unitats i un 7% del nombre de places ofertes. D’aquesta manera, 'oferta d’allotjament de la

comarca s’estructura en:

* 18 establiments hotelers, que sumen 767 places.

¢ 1 camping, que ofereix 90 places.

* 86 establiments de turisme rural, amb una capacitat total de 510 places.
* 3 apartaments turistics que agrupen 44 places.

e 150 habitatges d’Us turistic que aporten 827 places.

Si es fa un cop d’ull a la demanda turistica de I’Anoia, el 2023 es registren més de 53.000 viatges que han generat quasi 136.000 pernoctacions, I'amplia majoria d’aquestes realitzades per un public
domestic i de proximitat, amb una reduida representacié del public estranger, sobretot frances (19,9% dels viatges i 22,8% de les pernoctacions). Un visitant amb una edat mitjana 42 anys que es
mou principalment per motius d’oci (40,4%), desplacant-se en vehicle propi (73,2%), que realitza una estada mitjana de 2,5 nits i que habitualment viatja sol (29,7%) o acompanyat de la familia

(27,9%). Es tracta en general d’un visitant repetidor (55,4%) i que valora positivament la destinacié (8/10).

En relacié a les seves motivacions, aquestes es centren en descansar, relaxar-se i dormir (65,7%), gaudir de la gastronomia (58,6%), realitzar passejades i caminades (44,2%) i descobrir el territori
(29,7%).
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Vinculat a la demanda turistica, des del LABTurisme s’observa també quina és la percepcioé sobre la destinacié a nivell digital de la destinacié turistica Anoia. En aquest sentit, les darreres dades

publicades (Monitor de reputacio turistica online 2024) indiquen que:

* Lavaloraci6 a internet de la comarca es situa en una mitjana de 8,35/10, que és la xifra més alta des de que s’analitza la reputacié online (2018-2023).

* Els atractius de la comarca estan molt ben valorats, amb un 8,97/10i es valora especialment els elements vinculats a I'enogastronomia, el turisme actiu i les atraccions turistiques.

* Elsrestaurants de I’Anoia han rebut més de 9.000 opinions, amb una valoracid de 7,84.

* Pel que faal'allotjament, aguest també rep una bona valoracié situant-se en un 8,38/10 (5.756 opinions). El que més es valora en aquest ambit és I'atencid personal, la neteja i el confort.

* S’haregistrat un increment (+9,5%) del volum d’opinions generades sobre els recursos turistics de la comarca, i el 40,8% d’aquestes opinions les reben els restaurants.

Evolutiu comarcal iRON per sectors Evolutiu comarcal del percentatge d’opinions per valoracio

10 @ V/ol. opinions negatives (1-6) ®Vol. opinions neutres (7-8) @Vol. opinions positives (9-10)
8,918,908,96 903896 897

514823833843843838
o 7,917,907.917,86 7,84 7,84

Allotjaments Restaurants Atractius
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Font: Monitor de reputacié online. Anoia (2024). Font: Monitor de reputacié online. Anoia (2024).
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Pel que fa a I'oferta de restauracio, centrant I'analisi en la zona immediat (les Valls de I’Anoia), s’hi troba una oferta forga escassa amb 8 establiments que en general estan orientats a una cuina
tradicional i als productes de proximitat. D’aquests restaurants, a I'actualitat no n’hi ha cap a Vallbona d’Anoia.

Pel que fa als principals atractius turistics de la zona, en el mateix document estrategic analitzat s’hi recullen els elements mé

BERGUEDA:
3 Productes Estrella
11 Productes “A”

VALLES OCCIDENTAL:
1 Productes Estrella
8 Productes “A”

8 Productes “B”

27 Productes “B”

¢ L’Abric Romani (Capellades)

* El menhir de Cabrera (la Torre de Claramunt)

OSONA:
1 Producte Estrella

Bergu ed a' 9 Productes “A”
* Plade les sitges de Camard (La Torre de Claramunt) — e
3 Osona
. 2 Prod Estrella
* Sta. Maria del Castell de Claramunt (la Poble de Claramunt) 26 Productes “adhl
31 Productes “B” VALLES ORIENTAL:
¢ Castell de Claramunt (La Pobla de Claramunt) 3 Productes Estrella
Bages 9 Productes “A”
¢ (Castell de Piera (Piera) o A 11 Productes “8”
0 Productes Estrella aues
* Castell de la Torre de Claramunt (La Torre de Claramunt) 24 Productes “A” , Oriental MARESME:
. i 42 Productes “B” Anoia Valles Maresme | 2Productes Estrella :
* Plaga de Piera (Piera) Occidental 16 Productes “A” 3
T 45 Productes “B” |
* Edificis d’epoca, com la casa Coca (La Pobla de Claramunt) i Alt Y \onés [T
, 48 Productes “A” Penedés 0 Productes Estrella
* Museu Moli Paperer (Capellades) 167 Productes “8” Baix 17 Productes “A”

Garrat” L{obregat

BAIX LLOBREGAT:
2 Productes Estrella
12 Productes “A”
27 Productes “B”

38 Productes “B”

¢ Moli Can batlle (La Torre de Claramunt) GARRAF:

3 Productes Estrella
20 Productes “A”
41 Productes “B”

* L’Escola Renaixenca (Els Hostalets de Pierola)

* Centre de Recuperacié d’Amfibis i Reptils de Catalunya (C.R.A.R.C.) (Masquefa)

. - , Font: Pla de marqueting turistic de la provincia de Barcelona (2012)
* Lesrutes a peuien bicicleta (PR C78, PC C119, Cami de Sant Jaume, rutes btt).

D’aquesta llista, els marcats en negreta son els establerts pel Consell Comarcal de I’Anoia com els atractius més destacats de la comarca. Alhora, també s’hi compta com a atractiu la proximitat amb
(VBB), que

es desenvolupara més endavant en el document i es centra en establir un recorregut al costat de les lleres dels rius Llobregat, Cardener i Anoia al seu pas per la demarcacié de Barcelona per tal de

la Denominacié d’Origen Penedeés, i per descomptat amb I'atractiu d’un entorn natural declarat . A aquests elements s’hi suma el projecte

gue puguin ser utilitzats tant per la ciutadania com per al visitant amb mitjans no motoritzats.


https://mediambient.gencat.cat/ca/05_ambits_dactuacio/patrimoni_natural/senp_catalunya/espais_sistema/comarques_centrals/van/index.html
https://www.diba.cat/ca/web/vies-blaves-bcn
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Per a finalitzar aquesta mirada a I'entorn del municipi (Anoia i concretament les Valls de I’Anoia) a continuacio es reprodueix I'analisi DAFO del Pla estratégic de turisme Valls de I'Anoia 2019-2023,

el qual toti que jafa untemps que va ser elaborat, conté elements que continuen molt vigents:

DEBILITATS

Nul-la cohesié interna i visié conjunta del territori.

Mentalitat turistica inexistent.

Oferta turistica incipient i poc diversificada.

Insuficient oferta d’allotjament en el conjunt del territori.

Dificultat d’alguns equipaments i recursos per esdevenir pols d'atraccio turistica.
Falta de connexions de transport publics.

Manca de professionals del sector turistic (sector public i privat).

Camins i pistes poc mantinguts amb una senyalitzacié turistica reduida.

Entorns degradats en les grans urbanitzacions i zones industrials.

Gran concentracio de vehicles pesats a les carreteres.

Territori que viu d’esquenes al riu Anoia.

Territori rural, fora desunit.

Unitat territorial que ha perdut la seva identitat, transformat pel desenvolupament
urbanistic.

Manca de dades sobre visitants a la destinacid.

Nul-la preséncia en mitjans, prescriptors o en la mateixa indUstria.

Abséncia d'inversid en activitats de promocio i/o comunicacio.

FORTALESES

El paisatge i les vistes a Montserrat.

D.O. Valls de I'Anoia, com a producte exclusiu de la D.O. Penedés.

Alguns hiddengems Unics, com els Salts de Cabrera, els miradors amb una de les millors
vistes de Montserrat de Catalunya i/o uns cellers que respiren singularitat, quotidianitat i
autenticitat.

Gran diversitat de corriols, pistes i senders.

Zones rurals i forestals tipiques de territoris mediterranis d’interior. La vinya i l'olivera.
El patrimoni i els equipaments vinculats: prehistoric, medieval i paperer.

El riu Anoia i els Salts de Cabrera.

Les activitats esportives i algguns esdeveniments ben posicionats.

La proximitat a Barcelona, les connexions amb FGC i el bitllet conjunt.

La gastronomia del territori.

Voluntat i lideratge de I'administracié (Consell Comarcal i Diputacié de Barcelona).
L’existéncia d’alguns exemples d’inversié privada exitosa.

La quotidianitat i I'autenticitat del territorii les seves gents.

Inexistencia d'un relat turistic propi: una pagina en blanc oberta a la creacié.
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AMENACES

Desconeixement de les Valls de I’Anoia i els seus recursos als mercats emissors.
Inexistent preséncia mediatica i online.

Competéncia ferotge d’altres destinacions similars, amb més bagatge turistic, oferta
estructurada i molta més inversié en promocié.

Capacitat de carrega al limit de la ciutat de Barcelona i algunes zones de Catalunya.
Inestabilitat politica interna.

Crisis politica, economica i/o social en alguns mercats emissors potencials (UK amb
Brexit, Francai els “giletsjaunes” o possibles boicots des del mercat espanyol, per
exemple).

Actes terroristes recents a ciutats com Barcelona.

Vagues potencials del transport public a Barcelona.

“Mala premsa” sobre sector turistic, que pot afectar a la percepcio de la poblacié

local.

B
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OPORTUNITATS

Territori “verge” en el sentit turistic, que ofereix un llibre blanc ple d’oportunitats.

Voluntat per part de I'administracid i alguns ens privats de desenvolupar el sector.

Possibilitat de fer-se seus recursos, atributs i productes de I’entorn (com el producte estrella
Montserrat).

Ens supramunicipals amb els que poder comptar, amb major pressupost i projeccio.

Recursos i hiddengems amb gran recorregut d’explotacid.

Projectes en curs com la Via Blava que poden donar un impuls important al territori.

Entorn amb gran potencial per projectar-se en productes actius: bicicleta, senderisme, etc.
Potencial de creixement sota la marca paraigiies D.O. Penedées, com a Valls de I'Anoia.
L’element riu Anoia com a eix vertebrador del territori, element diferencial i creador d’imatge.
Tendeéncies turistiques dels principals mercats emissors que cerquen nous territoris, I’element
d’autenticitat i quotidianitat.

L’orientacié de la demanda envers escollir el lloc de vacances per fer una activitat o assistir a un
esdeveniment concret, més enlla de la propia destinacid.

La creixent necessitat de Barcelona de sobrepassar els seus limits i ampliar I'oferta turistica.
Gran potencial per I'aposta d’un turisme equilibrat, divers i sostenible, lluny de les masses i que

ofereixi una experiéncia vital.

11
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Vallbona d’Anoia en clau turistica

Centrant la mirada a la vessant turistica del municipi, en el present bloc s’analitza I'oferta existent d’allotjament, restauracié, comerg,

equipaments i serveis, esdeveniments i activitats aixi com també de llocs d’interés turistic.

Pel que fa a l’allotjament, tot i la historia del municipi vinculada als hostals i les fondes (molt presents al llarg dels anys degut al Cami Ral
d’Aragd), cal indicar que amb els darrers tancaments avui dia al municipi no s’hi troba oferta d’allotjament excepte dos habitatges d’Us turistic

declarats. En concret, es tracta d’'una casa de camp als afores del nucli anomenada “Masia del segle XVI” (HUTCC-073236) i que ofereix

allotjament sencer amb capacitat per a 4 persones, i “Ca la Maria Xica” (HUTCC-033034) pero que ja no es troba operatiu.

El sector de la restauracid del municipi també ha anat minvant la seva oferta fins a mantenir només dos establiments que ofereixen una cuina
tradicional i senzilla: el bar rostisseria La Brasa (Ca la Clavina), on a més del servei de bar i tapes també elabora menjar per emportar com ara
pollastre a I'ast i pizzes, i la Kala Piscina. Aquest segon, a més de tenir perfil a Instagram amb poc més de 360 seguidors (Ultima actualitzacié juliol
de 2024), també té una elevada puntuacio a les ressenyes de Google (4,6/5 punts i 226 ressenyes). A nivell d’oferta, Kala Piscina ofereix

esmorzars, dinars i sopars a preus ajustats.

El comerg segueix la mateixa dinamica de reduccié d’oferta que I'allotjament i la restauracid, perd no de manera tant drastica. De fet, a dia d’avui
tot i la desaparicié d’activitats artesanes vinculades a I'oli, I'hidromel i la xarcuteria, el municipi compte encara amb un forn de pa (Cal Frare) que
ofereix també servei de cafeteria, tres supermercats, i diversos comergos i serveis complementaris com ara una ferreteria, una merceria o una
farmacia. Cal indicar que bona part d’aquests comercos es troben ubicats al voltant de la placa de I'Església i la zona dels carrers Major i Nou,
ambdds amb prioritat de pas per a vianants.
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https://www.airbnb.cat/rooms/959970289322652899?search_mode=regular_search&adults=1&check_in=2025-03-01&check_out=2025-03-06&children=0&infants=0&pets=0&source_impression_id=p3_1740436356_P3d5V-WLwFCq6JdG&previous_page_section_name=1000&federated_search_id=915e4729-514c-466e-aa5d-1169da4e9fae
https://www.instagram.com/kalapiscina/
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A nivell d’equipaments i serveis que poden ser d’utilitat o interes per al visitant o turista, Vallbona d’Anoia compta amb un consultori

meédic, una piscina municipal, una sala d’exposicions, un skatepark i pistes de padel (al costat de la piscina municipal), aixi com un espai

d’esbarjo (Parc de la Bals) amb zona d’aparcament tant per a turismes com per a autocaravanes (espai per a dues unitats).

De fet, la zona d’aparcament del Parc de la Bals és el punt de sortida o de pas de diverses rutes de senderisme que mostren alguns dels

punts d’interés del municipi. D’una banda, les rutes incloses dins la iniciativa “Camins rals de I'Anoia” i, de I'altra, les dues rutes

circulars que mostren el patrimoni vinculat a les barraques de pedra seca:

- Ruta Barragues de pedra seca (5,3 km), de baixa dificultat i poc pendent que en menys de dues hores permet descobrir nou

barraques diferents ubicades al voltant del nucli.

- Ruta Barragues i vistes a Miramar (9,9km), de dificultat mitjana, amb un major desnivell (493 metres) i una durada de 3 hores porta

al visitant a fer un recorregut per vuit barraques que es combina amb unes panoramiques sobre el massis de Montserrat.

Ambdues rutes es troben disponibles a I'aplicacié Naturalocal, on es combina el track del recorregut amb informacio turistica de la
zona. A més d’aquestes rutes, si es fa un cop d’ull al web/aplicacié Wikiloc, es pot observar la quantitat de rutes per a fer a peu i en
bicicleta que transcorren pel municipi. Rutes que connecten amb municipis i atractius propers i que en general han estat penjades per a

aficionats al senderisme i el cicloturisme.

Entre aquestes rutes, se'n destaca el Cami de |les banderes, que amb una distancia de quasi 13 km i dificultat moderada fa un

recorregut per diversos espais de les Valls de I’Anoia. També la Ruta de les Barraques de pedra seca que surt de Piera (9,9 km i

dificultat moderada) arriba al municipi, concretament a la zona d’esbarjo — picnic de la Font del Carol.

En aquest sentit, la suma d’un paisatge de gran valor, amb les mostres de patrimoni repartides per aquest entorn (barraques de vinya) i
les panoramiques que s’hi troben fan que les rutes a peu i en bicicleta tinguin potencial turistic.

deMontserrat.

RUTA : Barraques de Pedra Seca
Tipologia: Circular

Dificuttat: Facil

Durada: 1 h.i35 M.

Pendent: 248 M-

Distacia: 5.3 km.
Activitat:Apev

RUTA 2: Barraques vistes aMiramar
Tipologa: Circular
Dificutat:Mitana

Durada: 3 h.

Ppendent: 493 ™

pistacia:g.9 k™

Activitat Apeu
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https://naturalocal.net/ca/rutes-senderisme-catalunya/rutes-senderisme-barcelona/rutes-senderisme-vallbona-danoia/barraques-de-vallbona-danoia
https://naturalocal.net/ca/rutes-senderisme-catalunya/rutes-senderisme-barcelona/rutes-senderisme-vallbona-danoia/barraques-i-vistes-als-peus-de-miramar
https://ca.wikiloc.com/wikiloc/map.do?sw=41.50767%2C1.7046537&ne=41.52566%2C1.7286797&sort=trailrank&place=Vallbona%20d%27Anoia&page=1
https://anoiaturisme.cat/rutes/valls-de-lanoia/cami-de-les-banderes/
https://anoiaturisme.cat/rutes/valls-de-lanoia/seguint-les-barraques-de-pedra-seca/
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A aquestes rutes per I'entorn del municipi cal sumar-hi les propostes de rutes dins el nucli. Per una banda, una proposta innovadora

(Bandolers a la recerca del tresor) on s’aplica el concepte de la gamificacié mitjancant I'ls d’una aplicacié per a mobils. D’aquesta

manera, seguint el fil tematic dels bandolers s’ofereix una proposta de 70 minuts de caire familiar que permet descobrir el patrimoni

local seguint i responent un conjunt d’enigmes i qliestions.

Complementariament, i amb un format més tradicional tot i que també s’hi inclou la tecnologia (codis QR), s’ofereix al visitant un
recorregut (Ruta Parada i Fonda) pel patrimoni local a partir d’'un conjunt de plafons repartits pel nucli i que expliquen I'evolucié del

municipi al llarg de la historia. Amb tot, els enllacos dels codis QR no es troben operatius ja que el web turistic on dirigeixen

(www.vallbonaturisme.cat) no funciona.

Aquests recorreguts autoguiats pel nucli s’Than combinat amb I'oferta de visites guiades que s’ofereixen de la ma de I'empresa de la

zona Anoia Patrimoni, especialistes en agquesta tipologia de producte turistic. Aixi doncs, la visita “Vallbona parada i fonda” (2020) 17

resseguia les diferents mostres del patrimoni arquitectonic tot explicant la historia i evolucié del municipi de la ma de guies experts. ol
abate

Amb tot, aquesta visita a dia d’avui esta en fase de replanteig i no s’ofereix com a producte turistic degut a I'alt cost de la visita i la B ierts v ek canee e pageses s e e

dAnoia. Ja esta documentada al segle XVi en aquesta mateixa fami-

manca d’afluéncia a les diferents visites que s’han dut a terme fins ara. ; Yo enriqument e la qualno e fa nctar o Fedit, o que mante

encara moltes caracteristiques de I'obra popular

Aquesta iniciativa formava part d’un procés de creacié de productes o paquets turistics per atraure nous visitants combinant oferta

publica i privada. D’aquesta unid en varen sortir tres paquets que ja no estan operatius degut al tancament de les empreses que hi : Ouu: X
Barcelona AJUNTAMENT o
. 0.

VALLBONA DANGIA

prenien part (celler D’melis i Fonda Saumell).

Els tres paquets (Vallbona, parada i fonda, Or dol¢ de Vallbona i Vallbona de cap a peus) combinaven la visita guiada amb el tast
d’aiguamelsi/o el dinar i s’orientaven a un public final de proximitat, essent el seu canal de distribucié el web turistic del municipi i un

fullet especific distribuit per la zona més immediata al municipi.
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https://gymkanaturistica.com/ca/ficha-ca/?gymkana=Vallbona_d_Anoia
https://veuanoia.cat/vallbona-danoia-estrena-la-senyalitzacio-de-litinerari-turistic-vallbona-parada-i-fonda/
http://www.vallbonaturisme.cat/
https://www.anoiapatrimoni.cat/visites-guiades/vallbona-parada-i-fonda/
https://www.vallbonadanoia.cat/actualitat/noticies/vallbona-danoia-estrena-tres-propostes-turistiques-per-coneixer-el-passat-i-tastar-la-gastronomia-del-territori.html

Diagnosi turistica

En aquesta linia de propostes treballades, Vallbona d’Anoia també forma part de la

|Il

iniciativa comarca "” que recopila un conjunt
de rutes indicades per fer en familia i infants. En concret, la proposta nimero 7 porta al
visitant a descobrir I'ermita de la Mare de Déu de Mas Bonans a través d’una ruta de 6
km des del nucli. Finalment, entre les activitats realitzades més recentment, hi ha la

a les barraques de pedra seca organitzada 'octubre del 2024 i molt
orientada al public local, on s’hi combinava el senderisme, el patrimoni i la gastronomia a

través de la degustacio de producte local.

Pel que fa a les activitats i els esdeveniments al municipi es destaca basicament la

, que es celebra el dilluns de Pasqua Granada (maig) i és una festivitat
reconeguda dins el . Una activitat molt arrelada
al municipi i que atrau a visitants de les proximitats, sobretot al Ball de la Garlanda. Amb
tot, no es tracta d’'un esdeveniment gestionat en clau turistica, sind més orientat a

festivitat interna del municipi.

En clau de mobilitat, a banda de I'accés amb cotxe particular es pot accedir mitjangant
el bus (Linia Barcelona - Igualada) i el tren (R6, Barcelona— Igualada), que ofereix diverses

franges horaries amb un recorregut d’aproximadament una hora i deu minuts.

En relacié a la promocid turistica, és a dir, en com es fa arribar al potencial visitant el
gue el municipi ofereix, cal destacar que el principal element que a dia d’avui sutilitza no
es troba operatiu. | és que tot i que el web apareix en els

materials editats, plafons turistics i en els resultats dels cercadors digitals, el web no es

Pla estrategic de turisme

Vallbona d’Anoia &

troba operatiu. A nivell digital, tampoc es disposa de perfils a xarxes socials especifics,
més enlla dels existents a nivell institucional. Si que el municipi té preséncia a les xarxes
socials a partir del contingut publicat per tercers, com ara Anoia Turisme. A nivell impres,
es va editar el fulleté Vallbona d’Anoia i el Cami ral, que promocionava els 3 paquets
turistics pero que a dia d’avui no té utilitat. Si que en té el planol-mapa del municipi
inclos dins la serie “Nuclis amb encant” del Consell Comarcal de I'’Anoia, on amb un
format senzill s’hi exposa els principals reclams del municipi (per una cara, un planol

dibuixat i per Ialtra la informacié turistica).

També el municipi és present en aquelles publicacions, ja siguin digitals o fisiques,
realitzades pel Consell Comarcal de I’Anoia mitjangant Anoia Turisme, aixi com d’altres
entitats supramunicipals com poden ser la Diputacié de Barcelona en la seva tasca de

difusio de I'activitat turistica a la destinacio.

Una comunicacié orientada a un perfil de visitant que, com a la resta de la comarca,
respon a un public de proximitat (territoris propers i area metropolitana), que sovint es
desplaca en familia, parella o petits grups d’amics i que cerca descobrir elements
interessants prop del seu punt d'origen. A la zona també hi ha preséncia d’un perfil més

especialitzat, que practica un turisme actiu i que gaudeix de les rutes a peu i en bicicleta.

Aquest darrer grup sovint es desplaca en petits grups i prové de zones proximes al
municipi. Un public visitant que es desplaca en vehicle propi, essent molt residual el que

ho fa amb tren aprofitant la parada existent a Vallbona d’Anoia.

B
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https://anoiaturisme.cat/wp-content/uploads/05-RUTES-INFANTILS-2.pdf
https://anoiaturisme.cat/anoia/descobreix-les-barraques-de-pedra-seca-de-vallbona-danoia-amb-una-visita-teatralitzada-i-esmorzar-especial/
https://www.vallbonadanoia.cat/el-municipi/gaudeix-del-poble/festa-del-roser.html
https://www.vallbonadanoia.cat/el-municipi/gaudeix-del-poble/festa-del-roser.html
https://patrimonifestiu.cultura.gencat.cat/Festes-i-elements-festius-catalogats-o-declarats/Altres-festes/Festa-del-Roser-de-Vallbona-d-Anoia
http://www.vallbonaturisme.cat/
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En darrerainstancia, i per acabar amb I'analisi en clau turistica també es vol fer esment des les diferents iniciatives i projectes que s’han anat duent a terme al municipi al llarg dels darrers anys. |

si es parla d’iniciatives i projectes, cal parlar de governanca i de com és la col-laboracié entre els agents locals i entre aquests i la resta d’agents del territori.

En aquest sentit, 'Ajuntament de Vallbona d’Anocia esta adherit mitjancant conveni de col-laboracié amb Anoia Turisme, I'ens del Consell Comarcal de I’Anoia que integra i dinamitza I'activitat
turistica a la comarca. Aquesta relacié consisteix en I'assisténcia i participacié per part de I'ajuntament de sessions i dinamiques de treball, aixi com la cessid per del Consell Comarcal de I'Anoia
de la figura d’una técnica de turisme compartida, la qual destina unes 100 hores I'any a treballar pel desenvolupament turistic del municipi. Aquesta figura técnica, conjuntament amb el
responsable politic del consistori (regidor de Promocié economica, comerg i turisme) sén els encarregats de dur a terme els projectes en clau local i de mantenir la relacié i participacié amb el
teixit empresarial. Tot i I'escassetat de recursos humans i economics existents, i tal i com s’ha vist en les pagines anteriors, el municipi s’ha mostrat actiu desenvolupant projectes per a fomentar

el turisme, i que a continuacié es llisten a mode de resum:

* Definicié de concepte “Vallbona, parada i fonda” sobre el qual s’ha sostingut tota I'estrategia de posicionament turistic.

* Creacid del web turistic i I'edicié de material turistic de difusio.

* Creacid de tres paquets turistics conjuntament amb empreses locals.

* Programacié de visites guiades mensuals amb I'empresa Anoia Patrimoni.

* Instal-lacié d’elements de senyalitzacié amb QR en els punts d’interés del municipi per tal de que el visitant pugui fer una visita autoguiada.
* Senyalitzacié de les rutes per les barraques de pedra seca amb plafons informatius.

* Creacid d’una visita gamificada (gimcana digital) al voltant del patrimoni local i el bandolerisme.

* Participacio en I'elaboracié de material turistic com ara planols i fullets.

* L'organitzacio de visites teatralitzades a les barraques de pedra seca.

* Creacid d’una audioguia per complementar la visita tant a elements del nucli com del seu entorn.

Tot aix0, acompanyat en la mesura del possible d’accions de comunicacié i difusid per tal de que el public potencial accedeixi a I'oferta turistica del municipi. Entre aquestes, s’hi compten
I'elaboracié de materials, accions amb prescriptors, mitjans locals... i en la generacié de contingut (book fotografic i video promocional) aixi com a la conscienciacio al voltant d’una practica

sostenible de I'activitat turistica. Amb tot, els recursos sobretot economics sén escassos per tal de mantenir una linia comunicativa estable al llarg del temps.
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Recorregut previst Via Blava a Vallbona d’Anoia

x \ A \

Entre els projectes d’ambit territorial amb impacte al municipi se’'n poden destacar dos principalment. El primer té

a veure amb la gestio i la governanca del territori, i ja s’ha incorporat tant a la part d’analisi com de propostes del

present document. Es tracta del “Pla estratégic de turisme Valls de I’Anoia 2019-2023", un document que estableix
la dinamica de desenvolupament turistic del territori i que s’ha anat treballant per part dels diferents municipis

implicats tot i que amb intensitats diverses.

El segon té a veure amb les infraestructures i el producte turistic, i es tracta del projecte Vies Blaves Barcelona
(VBB) que persegueix ordenar i recuperar el recorregut al costat de les lleres de rius com el Llobregat, el Cardener i
I’Anoia al seu pas per la provincia de Barcelona. Un projecte que neix amb vocacié de servei a la mateixa ciutadania,
per a que aquesta pugui gaudir d’'uns espais de lleure no motoritzats i que, de retruc, també té una important
afectacié o potencial turistic. Un projecte de prop de 54 milions d’euros que preveu un recorregut de 250
quilometres al llarg de 7 comarques i 59 municipis de manera directa aixi com amb connexions amb municipis

propers a les vies, i on s’hi integren 3 parcs naturals, 13 espais naturals protegits i 8 espais turistics.
Del projecte global, ja se n’esta executant una primera fase (Via Blava Anoia Fase |) que compren 19 quildmetres de
ruta seguint el riu Anoia i que transcorre pels municipis de Jorba, Santa Margarida de Montbui, Igualada, Vilanova

del Camiila Pobla de Claramunt.

La segona fase del projecte, sobre la qual ja s’han iniciat els tramits d’aprovacié i es preveu que s’executi al llarg del

2026, afecta de ple a Vallbona d’Anoia com es pot veure a la imatge adjunta, ja que el recorregut entra al municipi
, . . . . ., Font: Diputaci6 de Barcelona.
per la zona d’esbarjo de la riera de Querol i el creua pel nucli (estacié de tren).

En aquest punt es preveu que es generin dos recorreguts, un en direccid a la zona de les Flandes de Piera i I'altre creuant el nucli, unint-se els dos altre cop per tal d’enfilar cap a El Bedorc. Aquest

fet aporta un potencial extra a I'impacte de la Via Blava al municipi ja que es crea una ruta circular amb un punt d’arribada vinculat al tren.
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Uantic Camf Ral d'Aragé travessa | envolta Vallbona
d'Anoia fins a arribar al riu Anoia. En aquest punt s’ha de
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La ruta de Vallbona, Parada i Fonda comenca en aguest
punt. Amb ella podras recrrer els carrers de Vallbona
d’An

5 | descobrir’les cases que van ser antigues
es o hostals, els punts d'interés del poble i conéixer
una part important de la seva historia.
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DAFO a nivell territorial

El Pla estrategic de les Valls de I'’Anoia 2019-2023 exposa a mode de resum quines son les principals caracteristiques i la situacié del territori on s’ubica Vallbona d’Anoia a nivell turistic. A

continuacié se n’exposen les principals conclusions*.

DEBILITATS FORTALESES
* Nul-la cohesié interna i visié conjunta del territori. * El paisatge iles vistes a Montserrat.
» Oferta turistica incipient i poc diversificada. * Gran diversitat de corriols, pistes i senders.
* Insuficient oferta d’allotjament en el conjunt del territori. * Lavinya, I'olivera i el patrimoni vinculat al prehistoric, medieval i paperer.
* Manca de dades sobre visitants a la destinacid. * La proximitat a Barcelona.
* Abseéncia d’inversio en activitats de promocid i/o comunicacio. * Voluntatilideratge de I'administracio (Consell Comarcal i Diputacié de Barcelona).
AMENACES OPORTUNITATS
* Desconeixement de les Valls de I’Anoia i els seus recursos als mercats emissors. * Projectes en curs com la Via Blava que poden donar un impuls important al territori.
* Inexistent presencia mediatica i online. * |’element riu Anoia com a eix vertebrador del territori, element diferencial i creador
* Competéncia ferotge d’altres destinacions similars, amb més bagatge turistic, oferta ¢l

estructurada i molta més inversié en promocid. * Entorn amb gran potencial per projectar-se en productes actius: bicicleta, senderisme,...
* Capacitat de carrega al limit de la ciutat de Barcelona i algunes zones de Catalunya. * Tendeéncies turistiques on predomina el contacte amb la naturalesa i la sostenibilitat.

* Extracte amb els punts més destacats exposats a I’estudi de referencia 19



L

Pla estratégic de turisme a

Conclusions Vallbona d’Anoia &

DAFO a nivell municipal

DEBILITATS FORTALESES

Manca d'oferta d’allotjament.

Debil oferta de restauracid i comerg, sense elements singulars.

Capacitat reduida d’inversid degut a les dimensions del municipi.

Manca d’eines de comunicacié digitals i fisiques per a promoure els atractius.

Espai turistic forca desconegut a nivell global, amb només algun element posicionat en
I'imaginari turistic catala.

AMENACES

La manca d’oferta immobiliaria per a I’'obertura de nous negocis turistics d’allotjament i

restauracio.

La continua desaparicié de negocis i comercos, que treuen vitalitat i atractiu al municipi.

La perdua de capacitat per a mantenir rutes, patrimonii senyalitzacié en optimes

condicions.

Dificultat per a retenir i atraure a noves generacions que obrin negocis al territori.

Patrimoni arquitectonic i natural senyalitzat i interpretat mitjangant plafons i

senyalistica.
Existencia de productes turistics com les rutes, la gimcana i les visites guiades.

Dedicacio de recursos tecnics i economics, aixi com estreta vinculaciéo amb estructures

supramunicipals.

Aposta institucional a nivell de territori per al desenvolupament turistic.

OPORTUNITATS

L’execucio del projecte Via Blava, que travessa el municipi.

Les tendéncies i canvis d’habits turistics, que potencien les sortides curtes en entorns

naturals i I'augment de la consciencia sobre la sostenibilitat.

La connexio ferroviaria com a mitja de connexid entre la demanda de proximitat i el
desti.

La proximitat amb area metropolitana, com a gran espai emissor d’activitat turistica tant

local com internacional.
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Reflexions finals

* El municipi disposa de productes i recursos turistics d’interes, tant a nivell patrimonial com d’entorn natural i on alguns d’ells estan orientats a publics concrets com el familiar o el turisme actiu,

‘pero no té prou identitat i singularitat turistica per ser un atractiu per si sol.

* El tancament en els darrers temps de comercos i, sobretot, de negocis de restauracié i d’allotjament fa que el municipi no sigui capag de traduir I'impacte dels visitants en generacié de riquesa

directa.

* La voluntat per a desenvolupar I'activitat turistica i la preséncia d’una técnica compartida al llarg dels darrers temps ha donat els seus fruits, fent que el municipi disposi de producte turistic a

disposicid del visitant.

* Amb tot, manca capacitat i constancia en I'estratégia de posicionament i comunicacié dels atractius del municipi. En aquest sentit, cal crear nou material turistic i re-activar el web turistic per

tal de facilitar la distribucio de la informacio.

* L|’execucid del segon tram del projecte Vies Blaves Barcelona (VBB) previst per al 2026 es planteja com una oportunitat per a que el municipi augmenti la seva capacitat d’atraccio turistica, pero

cal estructurar producte sobre aquesta nova infraestructura.

* A la zona basicament hi ha un visitant de proximitat i especificament de I'Area Metropolitana de Barcelona, que en general realitzen sortides de dia o de curta durada, generant poques

pernoctacions.

* Manca d’un espai que pugui vertebrar I'oferta turistica i I'atencié al visitant, i serveixi també per a consolidar el relat turistic basat en el concepte de “Paradai fonda”.
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L’estrategia territorial

El Pla estrategic de turisme de les Valls de I’Anoia 2019 — 2023 estableix un conjunt d’objectius estrategics, dels quals a continuacié se’n reprodueixen els que es considera cal tenir més presents a

I'hora d’establir les actuacions a nivell local.

» Crear identitat i sentiment d’orgull propi i compartit pel global del territori, tant per les persones fisiques com juridiques, que es tradueixi i visualitzi mitjancant la marca-territori.
» Aprofitar les sinergies i el posicionament de les zones limitrofs del territori (Penedes, Montserrat, ciutat d’lgualada, etc.) tot posant en valor la proximitat i “vinculant-se” als seus atributs.

* Posaren valor i millorar les infraestructures turistiques publigues, especialment aquelles vinculades a I’entorn natural i la seva oferta d’activitats (camins, miradors, espais d’aturada, etc.)i al

patrimoni historic-cultural.
* Garantir el caracter sostenible i respectués amb I’entorn natural, patrimonial i social del model de desenvolupament turistici del posicionament objectiu.

» Desenvolupar el concepte “paisatge historic” per tal que articuli el relat conjunt i compartit del territori, alhora que projecti els seus atributs diferenciadors de manera atractiva, original i
consistent.

Alhora, des d’Anoia Turisme es desenvolupen plans d’actuacié anuals que cal tenir presents. En aquest sentit, aquesta sincronitzacio ja hi és pel fet de que la técnica compartida aporta la visié
global de comarca i la particular del municipi, i per tant s’esta al dia de les accions que es duen a terme en clau territorial. Entre aquestes actuacions s’hi troben projectes de creacidé de producte
turistic al voltant del cicloturisme, el senderisme o el producte local, i campanyes de comunicacié com ”Escapa’t a Anoia”. A més, es realitza una important tasca de governanga a partir de

comissions de treball i la relacié amb els diferents agents turistics del territori. Tot plegat amb un objectiu clar, desenvolupar una destinacié turistica sostenible i atractiva durant tot I'any.
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Els reptes de Vallbona d’Anoia

Una vegada finalitzada la diagnosi de la situacio turistica de Vallbona d’Anoia, s’inicia la fase on es planteja quines son les linies de treball i les actuacions a dur a terme per tal de desenvolupar

I'activitat turistica al municipi. En aquest sentit, s’identifiquen dos grans reptes als quals donar resposta:

Augmentar la notorietat del municipi i Donar valor al patrimoni local a partir

els seus atractius entre el public de de la creacié d’experiéncies turistiques

proximitat, més enlla de la propia singulars i de la integracié amb altres
comarca. atractius.
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Les actuacions

A continuacio es desenvolupen 7 propostes de d’actuacions a desenvolupar, cadascuna d’elles associada a un o més d’un dels reptes identificats.

1. Re-activacié de la preséncia digital.

2. Fomentar la creacié d’un espai d’acollida turistica.

3. Campanya de comunicacio digital sesgmentada.

4. Disseny idistribucié d’un fulletd turistic.

5. Incentivar la incorporacié d’establiments al Programa PIT.
6. Vallbona, hub dela Via Blava.

7. Millores en la senyalitzacié de direccié.
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Proposta d’accions

1 | RE-ACTIVACIO DE LA PRESENCIA DIGITAL.

DESCRIPCIO DE L’ACTUACIO

La situacio de Vallbona d’Anoia a nivell de desenvolupament turistic és la d’'un municipi que tot
i no tenir oferta d’allotjament i restauracio orientada al visitant, si que ofereix diversos recursos

i productes turistics a I'abast del turista.

Per tant, ja s’ha fet sobretot una tasca de creacié de producte (rutes, visites guiades, gimcanes
digitals, senyalitzacid i interpretacié d’elements,...). Amb tot, aquesta tasca no es veu
recompensada amb visitants degut sobretot a la manca de capacitat de promoure de manera

estable al llarg del temps aquests atractius i productes.

En un moment del temps es va realitzar I'esfor¢ de crear material de difusié, aixi com un web
turistic ( ) per a difondre I'oferta. En I'actualitat, aquest web no es

troba operatiu, tot i que continua indexat en els resultats dels cercadors.

Per aquest motiu, es considera prioritari recuperar els continguts del web i la seva publicacié

per tal de facilitar la tasca de promocié del municipi.

Grbond
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TASQUES A REALITZAR
* Analisi de la situacié del domini i el web turistic.
* Revisio de continguts i incorporacié de noves informacions.

* Manteniment periodic.

RESULTATS PREVISTOS

Una major visibilitat del que ofereix el municipi a nivell turistic, aixi com el canal base sobre el

qual vehicular bona part de les accions de comunicacid.

OBIJECTIUS

* Recuperar la presencia digital del municipi en clau turistica.
* Facilitar al potencial visitant tota la informacié que aquest necessita al llarg del procés
d’organitzacié del viatge.

* Revisar, ajustar i ampliar els continguts existents incorporant informacio dels voltants.

ESTIMACIO DE RECURSOS

Dedicacio de recursos humans per a la gestio de la re-activacié del web, i la revisié associada
dels continguts per a la seva actualitzacié. Alhora, cal tenir present el cost periodic anual per al
manteniment del servidor i el web, amb un pressupost complementari quan s’hi vulguin

realitzar millores.
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Proposta d’accions

2 | FOMENTAR LA CREACIO D’UN ESPAI D’ACOLLIDA TURISTICA.

DESCRIPCIO DE L’ACTUACIO

La manca de serveis turistics del municipi, sense allotjament, escassa oferta de restauracio i
sense oferta d’activitats provoca una visita turistica molt superficial, amb poc impacte real al
municipi. Si bé s’ofereixen propostes com ara rutes a peu i recorreguts autoguiats, la percepcio

del visitant és que Vallbona d’Anoia ofereix poc més que una passejada.

Amb tot, la propera execucié del projecte Vies Blava Barcelona on el municipi queda connectat
amb aquesta ruta que vol convertir-se en un producte turistic de gran abast, obre la porta a
possibilitats de creacié de nous productes d’ambit més local, sumats a aspectes com la

connexié amb el tren i altres propostes turistiques properes.

Per a vertebrar aquests elements, es proposa la de fomentar la creacié d’un espai d’acollida
turistica al municipi. Un espai que ofereixi diversos serveis com ara el d’oficina de turisme o
punt d’informacié turistica, creacié d’activitats, lloguer de bicicletes, interpretacio del patrimoni

local i, fins tot, un servei basic de restauracié promovent els productes locals.

Crear un servei d’aquestes caracteristiques des de I'administracid publica és molt complex
degut a les restriccions a nivell de normativa i al voltant de la gestié dels recursos humans, pero
si que I'administracié pot establir les bases o facilitar que aixo succeeixi. | al territori hi ha

exemples que ho corroboren.

Com a exemple que segurament més s’ajusta a la proposta que es realitza hi trobariem el cas
del a I'estacié del ferrocarril de Palautordera.

Grbond
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Aquest espai, ubicat a I'estacié de tren de Santa Maria de Palautordera allotja un projecte de
dinamitzacié turistica i social on I'ajuntament amb suport de diverses linies d’ajut esta
rehabilitant I'edifici i on, a la seva planta baixa, s’hi ubica el Centre de Dinamitzacié. A partir de
la recuperacié i equipament de I'espai, I'ajuntament ha realitzat una

(Rutatur) per tal de que gestioni 'espai i el dinamitzi a partir d’oferir atencio turistica

pero també activitats pedagogiques, lloguers de bicicletes, rutes,... a canvi d’'un canon mensual.

En aquest cas, es proposa que des de I'Ajuntament de Vallbona d’Anoia es realitzin les gestions
pertinents per a la compra, lloguer o cessid d’'un espai al municipi per tal d’arranjar-lo i,
posteriorment, concessionar-lo a una empresa externa per tal de que el dinamitzi. Després d’un

analisi dels potencials espais del municipi, es proposa que es valorin aquestes dues opcions:

* (Cal Sabaté, pel seu valor historic com a espai de referencia, ubicacié dins el nucli i amb
aparcament proper, tot i que el cost d’arranjament i adequacio s’intueix molt elevat.
* Cal Saumell, per la seva ubicacié just davant I'estacié de tren i amb un cost d’arranjament a

priori inferior.
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Proposta d’accions

2 | FOMENTAR LA CREACIO D’UN ESPAI D’ACOLLIDA TURISTICA.

OBIJECTIUS

* Establir un punt de referéncia turistic al municipi, capa¢ de motivar la visita i atendre al
visitant.
* Dinamitzar I'experiéncia turistica al territori aportant noves propostes vinculades a la

singularitat de la zona.

TASQUES A REALITZAR

* Estudi de viabilitat de compra i arranjament de I'espai.

» Definicié del model de negoci de I'espai d’acollida turistica, identificant els serveis a oferir.
* Cerca de suports externs per al finangcament del projecte (compra — adequacio - contingut)

* Processos de licitacié d’obres, creacié de continguts, concessié externa,...

B
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ESTIMACIO DE RECURSOS

En aquest estadi inicial és complex concretar els recursos necessaris per a dur a terme I'accig,
pero d’entrada es visualitza:

* Cost economic de I'encarrec per a la viabilitat del projecte.

* Cost economic de la compra de I'espai, arranjament i adequacié.

* Cost economic anual per a oferir a I'empresa concessionaria un ingrés minim per la tasca

d’informacid i dinamitzacio turistica.

F

RESULTATS PREVISTOS
Obertura d’un punt de dinamitzacié de I'activitat turistica al municipi i al territori, facilitant
I'ampliacié de I'estada al visitant i contribuint a una millor atencié al visitant i la seva

experiéncia turistica.

SERVEIS PREVISTOS

Punt d’informacié turistica.
* Espai d’interpretacio de la singularitat del municipi (Vallbona, parada i fonda).
* Lloguer de bicicletes.
* Creacid de propostes i activitats (visites guiades, packs combinats,...).

* Tasques técniques de dinamitzacio turistica del municipi i rodalies.
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Proposta d’accions

3 | CAMPANYA DE COMUNICACIO DIGITAL SEGMENTADA.

DESCRIPCIO DE L’ACTUACIO

A dia d’avui la preséencia digital de Vallbona d’Anoia és molt limitada degut a la manca d’un web
turistic operatiu, aixi com per la inexisténcia de perfils a xarxes socials i similars. La preséncia
del municipi i les seves propostes es vincula sobretot a les accions que realitza Anoia Turisme a
nivell de territori, i a alguna comunicacid de persones individuals que han visitat Vallbona

d’Anoia.

Per aquest motiu es proposa que a partir de la recuperacié del web turistic, s’estableixi un
pressupost anual estable dedicat al posicionament online de les propostes turistiques existents.

Una campanya molt orientada a publics objectiu i propostes concretes i segons temporalitats.

En aquesta linia hi ha tant el treball d’aspectes vinculats al posicionament organic de continguts
del web turistic, com a la promocié de propostes (rutes, gimcana, visites guiades...) a xarxes
socials i resultats als cercadors, i a I'establiment de relacid amb prescriptors digitals. Accions

gue es preveu que es coordinin amb Anoia Turisme per tal d’optimitzar-ne el seu rendiment.

A més de la segmentacioé segons propostes i temporalitats, cal tenir present la segmentacié de
public, orientant els esforcos vers el public familiar i actiu de proximitat.

Grbond
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TASQUES A REALITZAR

* Determinacié del pressupost.

* Definici6 dels objectius, propostes a comunicar i publics a qui comunicar.
* Desenvolupament de les actuacions previstes.

* Control i seguiment de resultats per a incorporar millores.

RESULTATS PREVISTOS
Un major coneixement per part del public objectiu dels atractius i propostes turistiques de

Vallbona, assolint un increment de les opcions de realitzar-hi visita.

OBIJECTIUS

* Augmentar la preséencia de les propostes turistiques de Vallbona al mdn digital.

* Focalitzar els esforgos en comunicar propostes concretes als publics més interessats.

ESTIMACIO DE RECURSOS

Els recursos es centren basicament en la determinacié d’un pressupost segons les possibilitats
existent, a distribuir al llarg de I'any segons temporalitats i interessos, per tal que o bé de
manera interna o bé mitjancant la contractacid d’'una empresa externa especialitzada, es
defineixi i executi el pla d’accions digitals.

En aquest sentit, es proposa establir un pressupost d’entre 50 i 70 euros mensuals, a aplicar
entre els mesos de marg¢ a octubre. Aqui cal sumar-hi el cost d’execucid (si es tracta d’una

empresa externa).
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Proposta d’accions

4 | DISSENY | DISTRIBUCIO D’UN FULLETO TURISTIC.

DESCRIPCIO DE L’ACTUACIO

A nivell de material de difusid de les propostes turistiques de Vallbona d’Anoia, actualment el
municipi disposa d’un planol informatiu elaborat conjuntament amb Anoia Turisme i que
s’incorpora a la col-leccié “nuclis amb encant”, on per una banda hi ha un planol dibuixat amb els
elements més destacats i per 'altra una breu explicacié d’aquests elements, en catala. Alhora,
gueden alguns elements del fulleté “Vallbona, parada i fonda” tot i que ja no tenen sentit ja que

el contingut esta des actualitzat.

Per aquest motiu, es proposa el disseny d’un fulleté turistic, a mode de flyer d’un sol cos impres
per davant i darrera per tal d’abaratir costos, que comuniqui quines activitats es poden fer al

municipi i orientat a un public familiar que es troba al territori.

En concret, un fulleté que inclogui informacié de manera molt visual i amb enllagcos per a ampliar

dades sobre la gimcana digital i les rutes que s’ofereixen (pedra seca i parada i fonda).

Aquest material, una vegada impreés, hauria d’estar disponible en els diferents comercos del
municipi pero, sobretot, en punts i negocis turistics (oficines de turisme, allotjament, restauracid,
museus...) propers al municipi per tal de captar I'atencié d’aquell visitant que es troba al territori.

Grbond
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TASQUES A REALITZAR

Contractacio del disseny i impressié del fulletd.

Distribucié del material entre els comergos locals i, sobretot, entre els punts d’informacid i

negocis turistics de proximitat.

Seguiment i reposicié del material per a mantenir I'exposicié estable.

RESULTATS PREVISTOS

Una major coneixement per part tant del public local com del visitant que es troba a la

destinacio de les possibilitats de descoberta del municipi.

OBIJECTIUS

* Augmentar la preséencia de les propostes turistiques de Vallbona al mdn fisic.

* Captar I'atencié d’aquell visitant que ja es troba a la destinacié i cerca coses a fer properes.

ESTIMACIO DE RECURSOS

El cost de disseny i impressid del fulletd varia en funcié de la quantitat a imprimir, pero s’estima

un cost de disseny al voltant dels 500 euros, i un cost d'impressié d’uns 300 euros per una

guantitat d’'unes 2-3.000 unitats.

El cost de distribucio pot establir-se en un cost de temps per part de personal propi, on potser

cal incorporar-hi el cost dels desplacaments.
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Proposta d’accions

5 | INCENTIVAR LA INCORPORACIO D’ESTABLIMENTS AL PROGRAMA PIT.

DESCRIPCIO DE L’ACTUACIO

El Programa de Punts d’Informacid Turistica de la Diputacié de Barcelona és una iniciativa
totalment consolidada i amb preséncia també a la comarca de I'Anoia mitjancant la qual es
forma i acredita a negocis i equipaments vinculats a I'activitat turistica per tal de que puguin

acollir i informar al turista durant la seva estada a la destinacio.

En aquest sentit es proposa fomentar la incorporacié, de la ma d’Anoia Turisme com a referent
comarcal, d’almenys un dels comercos / serveis del municipi al Programa, habilitant aixi un punt
d’informacié al municipi. Tot i que es preveu en l'accié numero 2 crear un Espai d’Acollida
Turistica plantejat a I'accié ndmero 2, aquest PIT pot conviure perfectament amb el nou espai i

complementar la capacitat d’acollida del municipi.

Pla estrategic de turisme ;
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RESULTATS PREVISTOS
* Oferir un punt de suport al visitant durant la seva estada.
* Ampliar el coneixement dels negocis locals al voltant dels atractius turistics del territori.

* Increment de la capacitacié técnica dels membres del Programa PIT.

OBIJECTIUS

* Facilitar un punt de referéncia pel visitant durant la seva estada al municipi.

* Ampliar la capacitat i qualitat d’acollida turistica del municipi.

TASQUES A REALITZAR

* Visita als establiments locals per a explicar el Programa, aixi com els seus avantatges i
obligacions.

* Acompanyar en el procés d’adhesid i participacié del Programa.

ESTIMACIO DE RECURSOS

No s’estimen costos economics associats a I'actuacid, sind que es requereix dedicacio a nivell de

recursos humans per a I'acompanyament del procés d’adhesié al Programa.
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Proposta d’accions

6 | VALLBONA, HUB DE LA VIA BLAVA.

DESCRIPCIO DE L’ACTUACIO

L"execucio del projecte Via Blava Barcelona (VBB) es preveu que generi un impacte important al
territori per I'abast i les caracteristiques del recorregut, que alhora s’alinea amb les tendencies
d’una practica turistica més activa i respectuosa amb I'entorn. Una previsié d’'impacte no només
turistic, sind també en clau territorial com a infraestructura per a la poblacié local i la seva

capacitat de moure’s per lleure dins el territori.

Per aquest motiu, i sumant-hi que en el seu pas per Vallbona d’Anoia es preveu que a més de la
connexid lineal amb les poblacions veines hi hagi un disseny del recorregut que permet fer una

ruta circular que obre les opcions en quant a publics potencials.

Aquests fets, i I'existéncia de I'estacié de tren i la connexié de la linia ferroviaria amb ciutats
importants a una distancia reduida, permet plantejar el posicionament de Vallbona d’Anoia com
a punt destacat de la ruta. Donant d’aquesta manera continuitat al fil conductor de “Vallbona,

parada i fonda” pero aplicat al producte bicicleta i tren.

En aquest sentit, es planteja treballar en la linia de projectes similars en territoris propers com

pot ser la iniciativa “ ” on es desenvolupen productes combinats.

Amb tot, per a desenvolupar aguest posicionament cal combinar una comunicacié segmentada
i, també, treballar per a la concrecié de I'accié nimero 2 com a peca basica per a crear
producte. Alternativament, també es pot plantejar el treball amb operadors locals que ja
treballen el producte en territoris propers per tal d’ampliar el seu portafoli de producte

incorporant Vallbona d’Anoia.

Grbond
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OBIJECTIUS

* Maximitzar I'impacte del pas de la Via Blava pel municipi creant productes vinculats.

* Generar noves propostes turistiques alineades amb les tendéncies del consumidor.

TASQUES A REALITZAR

* Desenvolupament de productes combinats bicicleta i tren.
* Campanya de comunicacid i posicionament de Vallbona d’Anoia com a referencia dins la Via

Blava.

RESULTATS PREVISTOS
* Increment de la capacitat d’oferta d’activitats turistiques al municipi.
* Major posicionament del municipi en clau turistica.

* Augment del nombre de visitants vinculats a la descoberta activa del territori.

ESTIMACIO DE RECURSOS
D’entrada cost es vincula a I'elaboracié de materials i accions de comunicacié per a transmetre
el missatge explicant els avantatges i les possibilitats de Vallbona d’Anoia com a punt d’inici i

connexio de sortides amb bicicleta.
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Proposta d’accions

7 | MILLORES EN LA SENYALITZACIO DE DIRECCIO.

DESCRIPCIO DE L’ACTUACIO

Un dels aspectes a millorar a nivell d’accessibilitat turistica és la gestié de com el visitant arriba
al municipi. Si aquest arriba en tren, la mobilitat interna és senzilla ja que I'estacié de tren es
troba ben ubicada dins al nucli i a escassos metres de la zona que podriem considerar més

turistica.

Per contra, quan el visitant arriba en vehicle propi, la mobilitat no és tant evident. Tot i que hi
ha diversos espais d’aparcament gratuit, a més d’espais de lliure aparcament en diversos
carrers, es denota una manca de senyalitzacié més evident que condueixi al visitant als punts
d’aparcament com els ubicats a I'antiga església, darrera I'ajuntament o al Parc de la Bals (on hi

ha les places d’autocaravanes) i des d’on s’inicien algunes de les rutes de senderisme.

Aixi doncs, es proposa revisar la senyalitzacid per tal d’establir la continuitat necessaria que
faciliti que el visitant segueixi el recorregut que més ens interessa, per tal d’integrar el flux de

visitants amb el dia a dia del municipi.

Grbond
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TASQUES A REALITZAR

* Revisio de la senyalitzacio existent.
* Disseny del recorregut que es vol que el visitant realitzi.
* Execucié dels canvis plantejats.

* Comunicacié dels espais i recorreguts per tal de difondre la nova mobilitat.

RESULTATS PREVISTOS
* Unavisié clara de com moure’s pel municipi per part del visitant.

* Una major qualitat de visita ja que el visitant es mou facilment pel municipi.

OBIJECTIUS

* Facilitar la mobilitat amb vehicle privat del visitant.
* Establir punts d’arribada i de connexié amb els atractius turistics del municipi.

* Afavorir els recorreguts a peu per dins el nucli.

ESTIMACIO DE RECURSOS
Dedicacioé de recursos humans per a la reorganitzacio de la senyalistica i un pressupost variable

per a la produccio dels senyals i la seva instal-lacié.
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Proposta d’accions

Resum i prioritzacio de les accions

Pla estrategic de turisme

Vallbona d’Anoia &

B

ACCIONS PRIORITAT DIFICULTAT PRESSUPOST

1 Re-activacié de la presencia digital. ALTA BAIXA BAIX

2 Fomentar la creacié d’un espai d’acollida turistica. MITJA ALTA ALT

3 Campanya de comunicacio digital segmentada. ALTA BAIXA MIG

4 Disseny i distribucié d’un fulletd turistic. ALTA BAIXA MIG

5 Incentivar la incorporacio d’establiments al Programa PIT. MITJA MITJA BAIX

6  Vallbona, hub de la Via Blava. MITJA MITJA ALT

7 Millores en la senyalitzacié de direccié. BAIXA BAIXA MIG
PRIORITAT: estableix la urgéncia d’implementacié de GRAU DE DIFICULTAT: defineix la complexitat del
I'actuacié per a produir un impacte positiu. Com més projecte i durada en el temps. Com menys dificultat major
urgent, més alta és la prioritat. facilitat de realitzacio.

FONT DE RECURSOS

Recursos propis

DIBA: Programa general d’inversions / Cataleg DIBA
Recursos propis

Recursos propis / Cataleg DIBA

Recursos propis / Programa PIT DIBA

Recursos propis / Anoia Turisme / Cataleg DIBA

Recursos propis

PRESSUPOST: indica la intensitat d’esfor¢ economic i de
recursos humans necessari per a desenvolupar l'actuacio.
Com més alt, més complexitat d’execucio.
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PROPOSTA D’ACTUACIONS DE CAIRE TERRITORIAL

Com s’ha vist en la fase d’analisi, bona part del posicionament de Vallbona d’Anoia en clau turistica depén de la capacitat del territori (Valls d’Anoia — Anoia comarca) de vertebrar producte i
posicionar-se dins I'imaginari turistic catala. | aquest posicionament passa tant per la creacié de producte com per la comunicacié turistica. En aquest sentit, fa temps que Anoia Turisme treballa de

manera estable sobre aquests dos pilars, amb exemples de productes com “Anoia, terra de Castells” o “Senders de I'’Anoia” entre d’altres i campanyes de posicionament com “Escapa’t a I'’Anoia”.

En aquesta linia, hi ha dos productes on Vallbona d’Anoia hi té potencial pero que caldria vertebrar de manera estructurada a nivell de territori, i per tant, caldria la implicacié o el lideratge d’Anoia

Turisme:

* La creacio del Programa ”Deixa’t guiar per I’Anoia”, on es reculli bona part de les visites guiades que ja es realitzen a iniciativa municipal al llarg de I'any i es compactin en un mateix discurs i
estratégia comunicativa. D’aquesta manera, a més d’unir esforgos en termes comunicatius s’aconsegueix oferir un producte més solid i potent al visitant, que percep de manera clara i corporativa

les diferents propostes del territori. Es evident que en aquest punt caldria una tasca de coordinacié per tal d’evitar duplicitat de calendari i/o tematiques, aixi com identificar mancances i millores

en el producte.

* Desenvolupament del Cami Ral com a producte turistic a nivell comarcal. El territori ja compta amb una xarxa de senders, i també compta amb el pas d’itineraris de gran recorregut com el Cami
Ignasia per la part nord de la comarca. En aquesta linia, la com a producte turistic orientat al senderisme i el cicloturisme augmentaria I’oferta d’aquesta tipologia
de producte i generaria un nou eix vertebrador a la part sud de la comarca. Amb tot, cal estudiar-ne la viabilitat en termes tant de dificultat del recorregut, com de distancies/etapes i serveis

existents al llarg del recorregut.

36


https://www.anoiapatrimoni.cat/pindoles-de-patrimoni/el-cami-ral-i-el-recorregut-historic/
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